Warszawa 17 maj 2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
nr 14 z dnia 17.05.2021r.
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.

2.

Przedmiotem zaméwienia jest:
przygotowanie kampanii promocyjnej;
przygotowanie projektéw rozwigzan kreatywnych dla dziatann zaplanowanych
w przygotowanej kampanii;
realizacja zadania ,Promocja produktéw z wieprzowiny wytwarzanych w
ramach systemow jakosci dla pielgrzymow”.
Szczegotowy opis przedmiotu zamédwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego — Szczegd6towy Opis Przedmiotu Zamowienia
wraz z harmonogramem czasowym.
Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 284 033,00 zt brutto
(stownie: dwiescie osiemdziesigt cztery tysigce trzydziesci trzy ziote
00/100) w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan,
wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie.
Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢
wiekszy niz budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.
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. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

- ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (t.j.: Dz. U. z 2020 r., poz. 688),

- ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz.U. z 2019 r. poz. 1145, ze
zm.), w szczegoélnosci art. 701 — 709,

- rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.,
w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promociji produktow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2017 r., poz. 1351, ze
zm.), zwanym dalej ,rozporzadzeniem?”,

- Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do
Zarzadzenia Nr 07/2020/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 03.01.2020 r.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji zamodwienia - zadania: od 1 czerwca 2021 r., do 15 grudnia 2021 r.

V. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu

obejmujgcego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogdéw formalno — prawnych i ocene ztozonych ofert,
d) wybor najkorzystniejszej oferty.

2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku
polskim.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg
zostanie m.in. uznana oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng
kreacje dla planowanego do zrealizowania przedsiewziecia, dziatania w ramach
przedmiotu zamdwienia.

5. Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotéw wspdlnie ubiegato sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera w celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy
w przypadku wyboru takiego Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

6. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzgadzenia oferty,
pokrywa Wykonawca.

VI. ZASADY ZMIAN ZAPYTANIA OFERTOWEGO. UDZIELANIE WYJASNIEN.
1. Zamawiajgcy jest uprawniony do zmian Zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert.
2. W przypadku zmiany tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazac
nowy termin sktadania ofert, dtuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do



VII.

wprowadzenia zmian w ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne
z uwagi na istotng zmiane Zapytania ofertowego.

. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu

terminu skfadania ofert zostanie przesytana do wszystkich Wykonawcéw do
ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie
internetowej ZZRO http://www.zzrojczyzna.com.pl/.

. Wykonawca moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego na pismie

0 wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed
terminem otwarcia ofert.
Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: mar_goll@op.pl

. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Wykonawcy niezwtocznie. Zamawiajgcy zastrzega

sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Wykonawcy wraz

z odpowiedziami bedzie: przesytana do wszystkich Wykonawcow, do ktérych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowe]
Zamawiajgcego http://www.zzrojczyzna.com.pl/ .

. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcow

wyjasnien dotyczgcych tresci ztozonych ofert.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetniajg nastepujgce

warunki udziatu w postepowaniu:

1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcéw (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze
zm.),

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajgcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia niniejszego
Zapytania,

3) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamowienia,

4) nie znajdujg sie w stanie upadiosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym ztoZzenie
whniosku o ogloszenie upadiosci;

5) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych
w Rozdziale VIII.

6) wniosg wadium w wysokosci i zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

Na potwierdzenie spetniania w/w wymogdéw okreslonych w pkt 1- 4 Wykonawcy

sktadaja Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatacznik nr 2 do

niniejszego Zapytania ofertoweqo.

2. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet

dokumentow sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest réwniez dostarczyé
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umowe konsorcjum oraz petnomocnictwo dla Lidera, upowazniajgce Lidera do
sktadania oferty w przedmiotowym postepowaniu.

3. Zamawiajgcy weryfikuje czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu
na podstawie przedtozonych z ofertg dokumentéw, metodg spetnia/nie spenia.

4. Zamawiajgcy i Wykonawca nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczgcych ztozonej
oferty oraz dokonywac jakichkolwiek zmiany w jej tresci, ktére miatyby wptyw na
wynik postepowania.

VIIl. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,
2) zostata zlozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw  udziatu
w postepowaniu,
3) jej wybor skutkowatby tym, Zze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna,
o ktorej mowa w § 8 ust. 3 rozporzagdzenia,
4) zostata ztozona po terminie skfadania ofert okreslonym w niniejszym Zapytaniu
ofertowym.

IX. WADIUM

1. Przystepujgc do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest
wnie$¢ wadium w wysokosci: 10 000,00 zt (sfownie: dziesieé tysiecy zfotych
00/100).

2. Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu skfadania
ofert, tj.: do dnia 28 maja 2021 r. do godz. 12:00.

3. Wykonawca moze wnie$¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub
poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym
ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym, gwarancjach
bankowych, gwarancjach ubezpieczeniowych, poreczeniach udzielanych przez
podmioty, o ktorych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r.
o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (t.j. Dz. U. z 2014, poz.
1804 ze zm.).

Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy:

Nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001 - KSKOK - SKOK im. Zygmunta

Chmielewskiego z adnotacjg: ,Wadium Zapytanie ofertowe -—,Promocja

produktow z wieprzowiny wytwarzanych w ramach systemoéw jakosci dla

pielgrzymow”.

4. Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na rachunku
bankowym.

5. W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu, jako termin wniesienia wadium
przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajgcego. Potwierdzong
za zgodnosc¢ kserokopie dowodu zapfaty wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.

6. Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrdécone na rachunek bankowy
wskazany przez Wykonawce.




7. Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczgc od daty sktadania
ofert — termin zwigzania oferta.
8. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium wszystkim wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania.
9. Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy
zwroci wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.
10. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat
oferte przed uptywem terminu skfadania ofert.
11.Zamawiajgcy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktorego
oferta zostata wybrana:
a) odmowit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamowienia na warunkach
okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamowienia stato sie
niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowacé cato$¢ przedmiotu zamoéwienia i byc¢
sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem
przedmiotu zamowienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego;

2. Na oferte sktadajg sie w szczegodlnosci:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktorego wzdér okresla
Zatgcznik Nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego oraz podanie
deklaracji/zobowigzania w zakresie:

a) projekt graficzny obrandowania food truckdéw biorgcych udziat w kampanii,
b) projekty graficzne 3 postow na profil spotecznosciowy Facebook;

2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamowienia
przygotowany przez Wykonawce w oparciu o Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika
Nr 3 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

4) dowdd wniesienia wadium.

3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wigkszej liczby ofert
lub oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne Iub oferty wariantowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym
muszg spetniaé nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzgdzona w formie pisemnej; pierwsza strona oferty
powinna by¢ sporzgdzona na papierze firmowym Wykonawcy Ilub byé
opatrzona pieczatkg firmowg Wykonawce. Oferta, Formularz ofertowy zgodny
z zat. nr 2 oraz Oswiadczenie Wykonawcy zgodne z wzorem stanowigcym zat.
nr 3 do niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢ podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (oryginat podpisu), wymienione
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we witasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do
reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa.
Ponadto kazda strona oferty musi by¢ parafowana przez Wykonawce.
Wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca naniost zmiany powinny by¢
podpisane przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy.

2) w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik do oferty musi byc¢
zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub w Kkopii poswiadczonej za
zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa,
okreslajgce jego =zakres | podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Wykonawcy;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatow lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem przez Wykonawce lub
Petnomocnika lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktorych Wykonawca naniést zmiany powinny byc¢
podpisane przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy;

5) dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce Ilub
z ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz
by¢ potgczone w sposéb trwaty;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci: nazwa firmy, adres, NIP lub
czytelny podpis w przypadku braku pieczeci imiennej.

Xl.  TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
Wykonawca pozostaje zwigzany ziozong ofertg przez 3 miesigce. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Xll.  MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie) z dopiskiem
,<Zapytanie ofertowe nie otwiera¢ do dnia 28 maja 2021 r. do godziny 12:107,
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty.

2. Opakowanie powinno by¢ dodatkowo oznakowane jako ,ZAPYTANIE
OFERTOWE - Promocja produktow z wieprzowiny wytwarzanych w ramach
systemoéw jakosci dla pielgrzyméw” oraz opatrzone co najmniej nazwg i
adresem Wykonawcy.

3. Oferte nalezy zlozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele
z harmonogramem rzeczowo - finansowym realizacji dziatan, powinny by¢
zatgczone do oferty w formie papierowe;j.



o ~

Termin sktadania ofert - Oferte nalezy ztozy¢ lub wystac¢ na adres:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw OJCZYZNA

ul. Podwale 6/107,

22-300 Krasnystaw.
w terminie: do dnia 28 maja 2021 r. do godz. 12:00.
Dla ofert przestanych pocztg/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia oferty
pod wskazany adres.
Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako
zeskanowanych podpisanych dokumentéw w pliku / plikach pdf. o wielkosci max.
15 MB. Oferte w formie elektronicznej nalezy przesta¢ na maila -
mar_goll@op.pl z tytutem: ,ZAPYTANIE OFERTOWE - Promocja produktéw z
wieprzowiny wytwarzanych w ramach systemow jakosci dla pielgrzyméow” w
terminie do dnia 28 maja 2021 r. do godziny 12.00. Liczy sie data i godzina
wptyniecia oferty na serwer Zamawiajgcego.
. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.
. Wykonawca moze wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne
oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentac;ji.
Po wycofaniu oferty Wykonawca moze ztozy¢ nowg oferte przed uptywem terminu
skfadania ofert.

10.Otwarcie ofert nastapi w dniu 28 maja 2021 r., o godzinie 12:10 pod

adresem: Zwigzek Zawodowy Rolnikéw OJCZYZNA, ul. Podwale 6/107,
22-300 Krasnystaw.

Xlll. KRYTERIA OCENY OFERT
Przy ocenie ofert Zamawiajgcy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium waga %
K1 Cena (brutto) 40 %
K2 Kreacja — projekt graficzny obrandowania food truckéw 35 o
biorgcych udziat w kampanii °
Ks Kreacja - projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy 25 o
Facebook °

1. Oceny bedg zaokrgglane do dwoch miejsc po przecinku.

2. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru:
W =K1+ K2+ Ks

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgcznag
liczbe punktéw w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami:




1) Kryterium Ki - Cena (brutto) — waga 40%
Cena Drutto przedmiotu zamowienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi -

40 punktéw.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)
K = e x 100 x waga 0,40 = max. 40 pkt
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

Wartos¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu
sprzedazy Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

2) Kryterium K2 - projekt graficzny obrandowania food truck bioracych udziat
w kampanii — waga 35%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: projekt graficzny
obrandowania food truck biorgcych udziat w kampanii oraz koncepcje kampanii, projekt
graficzny logotypu, projekt hasta kampanii promocyjne;j.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta w ramach tego kryterium
to 35 punktdéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: oryginalnos¢ wizualna obrandowania food truck poprzez nawigzanie
do motywu przewodniego, ktéry Wykonawca wykorzysta przy projektowaniu
rozwigzan konstrukcyjno - aranzacyjnych oklejenia food truck.

Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie spdjnos¢ zaproponowanego

koncepciji z ogolng koncepcjg Kampanii.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta, w ramach tego

podkryterium to 15 punktow:

— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposdb kompleksowy
zbiezne z koncepcjg Kampanii: 10 —15 pkt

— rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdéb niepetny
zbiezne z koncepcjg Kampanii, wymagajgce dopracowania: 4 - 9 pkt,

— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 3pkt.

b) Podkryterium: estetyka kreacji graficznej obrandowania food truck oraz

spojnos¢  wizualizacji poszczegolnych elementow graficznych z  motywem

przewodnim, ktéory Wykonawca ma wykorzystaC przy projektowaniu rozwigzan
konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyska¢ oferta, w ramach tego

podkryterium to 10 punktow:

— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy sg kreatywne, zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnos$é
przekazu: 7 -10 pkt,

— rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach sg kreatywne, lecz



nie wyrdzniajg sie znaczgco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny:
3 - 6 pkt,

— rozwigzania nie speftniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 2 pkt.

c) Podkryterium: aranzacja otoczenia food truck pod katem praktycznego
rozplanowania przestrzeni oraz zastosowanych rozwigzan uzytkowo-
funkcjonalnych,

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego
podkryterium to 10 punktow:

— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w przedstawionym projekcie sg kreatywne,
zauwazalne i utatwiajg zapamietywalno$¢ przekazu: 7 - 10 pkt,

— rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w przedstawionym projekcie sg kreatywne, lecz
nie wyrozniajg sie znaczgco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny:
3 - 6 pkt,

— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 2 pkt.

Liczba punktow w tym kryterium K2 zostanie obliczona jako suma punktow

przyznanych danej ofercie w ramach w/w 3 (trzech) podkryteriéw.

llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x 0,35 = max 35 pkt

Kz =
Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert

3) Kryterium Kz — projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy
Facebook - waga 25%.
Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficzne
3 postow na profil spotecznosciowy Facebook.
Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:
a) Podkryterium: koncepcja komunikacji postow Facebook.
Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie spéjnos¢ zaproponowanego
koncepciji reklamy ze ogolng koncepcjg Kampanii.
Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac¢ oferta, w ramach tego podkryterium
to 15 punktéw:
— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposob
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii: 10 —15 pkt,
— rozwigzania w Srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposob niepetny
zbiezne z koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania: 4 - 9 pkt,
— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 3pkt.
b) Podkryterium: wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w
projektach graficznych postéw na zauwazalnosc¢ i zapamietywalnos$é przekazu;
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium
to 10 _punktéw:




— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach postéw sg
kreatywne, zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnos¢ przekazu: 7 -10 pkt,

— rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach sg kreatywne,
lecz nie wyrdzniajg sie znaczaco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny:
3 - 6 pkt,

— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 2 pkt.

Liczba punktow w tym kryterium Ks zostanie obliczona jako suma punktow
przyznanych danej ofercie w ramach w/w 2 (dwoch) podkryteridw.

Ks = llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x 0,25 = max 25 pkt

Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej wytgcznie w oparciu o zasady
i kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng
liczbe punktéw. Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny
i innych kryteriow okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym za
najkorzystniejszg oferte sposrod takich ofert uznaje sie oferte z najnizszg cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich
Wykonawcow, do ktérych zostato skierowane Zapytanie Ofertowe, zamiesci
w siedzibie Zamawiajgcego oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego.

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne
i nieodwotalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikéw
postepowania o jego rozstrzygnieciu, zawrze z Wykonawca, ktérego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe ktérej istotne postanowienia zawarte sg
w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej
procedury wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybrac¢
Wykonawce, ktorego oferta byta kolejng najkorzystniejszg sposrod pozostatych,
niepodlegajacych  odrzuceniu  ofert, bez przeprowadzania ponownego
postepowania w sprawie wyboru wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej z ofert. Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem
Zmawiajgcego w przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych
w zdaniu poprzednim.
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2. Przewiduje sie mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego
na podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamoéwienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub
zwiekszenia zakresu swiadczenia.
3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie
zakresu swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci
niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidtowego wykonania
danego zadania wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie
zbedne W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego
zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie
zakresu przedmiotu zamodwienia.

4. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zwiekszenie

zakresu Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego

zadania jest niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym
zadaniem, a konieczno$c¢ ich wykonania powstata na skutek wystgpienia okoliczno$ci
niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych
prac nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catoSci.

5. Zmiany umowy z Wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wptyw na
zakres i terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia
rzeczowo-finansowego zadania/Projektu.

XVIl. ZALACZNIKI

1. Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamdéwienia wraz z harmonogramem
czasowym.

2. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

3. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

4. Wz4or umowy.
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Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z harmonogramem

czasowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)

,PROMOCJA PRODUKTOW Z WIEPRZOWINY WYTWARZANYCH W RAMACH
SYSTEMOW JAKOSCI DLA PIELGRZYMOW’

1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie

POLSKIE MIESO WIEPRZOWE WYTWARZANE W RAMACH SYSTEMOW JAKOSCI

1.2 Miejsca realizacji zadania

RZECZPOSPOLITA POLSKA

1.3 Terminy realizacji zadania — projektu:

Caly projekt realizowany bedzie w terminie od 01.06.2021 r. do 15.12.2021 r.

Realizacji zadania jest podzielona na etapy

NI etapu Data rozpoczecia Data zakonczenia Czas trwania etapu podany
realizacji etapu realizacji etapu w miesigcach
ETAP | 01.06.2021 01.09.2021 3 miesigce
ETAP I 02.09.2021 15.12.2021 3 miesigce i 15 dni

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamodwienia.

1.4 Beneficjenci dzialania:
Grupy docelowe:
e 0soby w wieku 20-65 lat
e 0soby sprawnie poruszajgce sie po Internecie
e 0soby swiadome, zwracajgce uwage na sposob odzywiania, dbajg o zdrowie,
szukajgc wysokiej jakosci produktéw o okreslonych parametrach odzywczych.
e 0soby gotowe zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci
e 0soby nie majgce wiedzy/swiadomosci jakimi parametrami nalezy sie kierowaé
chcac wybraé mieso wysokiej jakosci
e o0soby otwarte na fakty i informacje dotyczgce odzywiania sieg,

1.5 Opis dziatan:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw Ojczyzna chce przeprowadzi¢ akcje promocyjng
produktéw wieprzowych wytwarzanych w ramach systemoéw jakosci (QAFP, Jakos¢
Tradycja, Ekologia, ChOG, GTS) w dniu 15 sierpnia na Jasnej Gérze podczas Swieta
Whniebowziecia Najswietszej Maryi Panny kiedy to dziesigtki tysiecy pielgrzymow z
catej Polski modlg sie przed obrazem Matki Boskiej Czestochowskiej. Sierpien i
przypadajgce w tym miesigcu dwa wazne Maryjne swieta - Wniebowziecia NMP oraz
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Matki Boskiej Czestochowskiej - to na Jasnej Gorze tradycyjnie szczyt sezonu
pielgrzymkowego.

W ramach zadania przewidziano do realizacji dziatania:

1. Budowa informacyjnego portalu internetowego dedykowanego konsumentom,
ktory umozliwi przekazywane informacji o migesie wieprzowym i jego przetworach,
produkowanych w systemach jakosci, w maksymalnie przejrzysty sposob miedzy
innymi przez warsztaty online opublikowane na oficjalnej stronie www kampanii ( raz
na miesigc).

2. Przygotowanie i przeprowadzenie w okresie trwania projektu kampanii
informacyjnej na Facebooku.

3. Wynajem 3 food truck w celu uczestnictwa w spotkaniu pielgrzymek na Jasnej
Gérze do przeprowadzenia degustacji produktow oraz bezposrednig kampania
informacyjng (broszury). W kazdym z food truck po dwéch profesjonalnych kucharzy
bedzie przygotowywacC degustacje oraz informowa¢ konsumentéw o produktach
przygotowywanych do degustacji, przygotowujgcych filmy na strone WWW oraz FB.
4. Reklama prasowa w czasopismie o tematyce katolickiej

5.Monitorowanie dyskusji w mediach spotecznos$ciowych

6.0pracowanie graficzne szablonu FB, broszury informacyjnej, obrandowania food
truckéw, roll up

7.0Opracowanie graficzne i merytoryczne ankiety internetowej

8. Zakup domeny internetowej, budowa i prowadzenie strony internetowej podczas

kampanii
9. Wynagrodzenie kucharzy biorgcych udziat w eventach kampanii - food truck.
10. Opracowanie scenariuszy, nagranie, montaz i post produkcja filmu

podsumowujgcego na FB

11. Wynagrodzenie eksperta/dietetyka za przygotowanie merytoryczne materiatéw
promocyjno -informacyjnych

12. Koordynator projektu

13. Zakup certyfikowanych produktow do degustacji podczas eventu

Wszystkie materialy wytworzone w projekcie musza posiadaé informacje
o finansowaniu z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego jak rowniez powinny
by¢ opatrzone logo Zamawiajacego.

1.6 Planowane rezultaty zadania

Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwigekszenie swiadomosci i wiedzy
wsrod konsumentow poprzez dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i
cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o systemach jakosci uznanych przez
Ministra Rolnictwa.

CELE SZCZEGOLOWE:

1.0chrona branzy i kreowanie jej pozytywnego wizerunku. Budowanie pozytywnych
skojarzen.

2.Edukowanie i budowanie swiadomosci konsumenta w zakresie wyboru produktow
wytwarzanych w polskim krajowym systemie jakosci.
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1.7 Monitoring i ewaluacja:

W ramach zadania realizowany bedzie biezgcy/staty monitoring. W przypadku social
media wykorzystywane bedg narzedzia analityczne Google Analytics i mechanizmy
raportowania Facebooka. Kampania bedzie systematycznie optymalizowania w celu
osiggniecia jak najlepszych efektéw. Nad optymalizacjg dziatania bedzie czuwat

koordynator.

1.8 Szczegoétowy budzet zadania w podziale na rodzaje promowanych

produktéw.

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia wynosi 284 033.00 zt brutto
(stownie: dwiescie osiemdziesiat cztery tysiace trzydziesci trzy zlote 00/100)

i obejmuje nastepujgce pozycje kosztowe:

Szczegotowy wykaz kosztéow

Szczegotowa kalkulacja kosztow

cena

ilos¢ : tacznie
jednostkowa

Reklama na portalu spoteczno$ciowym Facebook

(4 postéw w miesigcu o zasiegu min. 20 000 5 m-cy 5 000,00 zt 25 000,00 zt

odston)
Reklama prasowa w czasopismie o tematyce 3 st 21 150,00 zt 63 450,00 zt
katolickiej
_ Opracovyame graficzne sz_ablonu FB, proszury 1 s7t. 5 000,00 zt 15 000,00 zt

informacyjnej, obrendowania food truckow, roll up
Opracowanie scenariuszy, nagranie, montaz i post

produkcja filmu podsumowujgcego na FB oraz 1 szt. 1 500,00 zt 1 500,00 zt

www
Opracowanie gra_ﬂczne i merytoryczne ankiety 1 szt 2 460,00 zt 2 460,00 zt
internetowe;
Zakup domeny internetowej 1 szt. 123,00 zt 123,00 zt
Budowa i prowadzenie strony__lnternetowej 1 szt 10 000,00 zt 10 000,00 z4
podczas kampanii

Wynajem pOW|erzchnt|r5(C)|ii)m|ejsce eventu (food 1 szt 1500,00 zt 1 500,00 zt

Sktad i druk broszury informacyjnej 10 000 szt. 2,45 zt 24 500,00 zt

Wynagrodzenie kucharzy_ biorgcych udziat w 6 0s. 3.000,00 zt 18 000,00 zt

eventach kampanii - food truck
Wynagrodzenie eksperta/dietetyka za
przygotowanie merytoryczne materiatow 1 os. 2 000,00 z 2 000,00 z
promocyjno -informacyjnych
Koordynator projektu 5 m-cy 2 100,00 zt 10 500,00 2t
Zakup certyfikowanych produktéw do degustac;i 1 st 15 000,00 zt 15 000,00 zt
podczas eventu
Monitorowanie dys’k951| w mediach 5 m-cy 7 000,00 zt 35 000,00 zt
spotecznosciowych
Wynajem food truck z wyposazeniem oraz jego 3 20 000,00 zt 60 000,00 zt

obrandowanie do kampanii
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Zatqcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

NQZWA: e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e et et et et et e et e e b e b e renbaba b e e e e eeeaaeaaeeas
=T A1 o - RSP
N TR =Y I=] oY s LUV A =1 <R
o [ X o - Y| PP
NE NP ettt r et e e e e s e e e e et e et e e e e e e e e b rerreeeeeeeeesaneannranee
N REG OIN e e e e e e e e e e et e e e e e e e e ettt e e et e e e e e et b e b e — e e e e e e aeaeeeeeeeaeeeeeeeeterererees
Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje:

Dane dotyczgce Zamawiajgcego:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,,0Ojczyzna”

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu

,PROMOCJA PRODUKTOW Z WIEPRZOWINY WYTWARZANYCH W RAMACH SYSTEMOW

JAKOSCI DLA PIELGRZYMOW” sktadamy niniejsza oferte o$wiadczajac, ze akceptujemy w

catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego przedmiotu zamowienia zgodnie z postanowieniami
Zapytania Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto ,__ PLN

stawka podatku VAT: .....cccoeveieiniennn %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej
oferty.
3. Oswiadczam/y, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczam/y, ze wykonam/y catos¢ przedmiotu zamowienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczes$nie oswiadczam/y, ze:
a) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz.U. z 2019r., poz. 1292, ze zm.),
b) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponuje/my potencjatem ludzkim i potencjatem
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technicznym, zapewniajgcymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu
zamowienia niniejszego Zapytania,
c) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamdwienia,
d) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci.
6. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta jest wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie ofert.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam(-my) osobiscie/z udziatem
podwykonawcéw*.
Osoba do kontaktéw z Zamawiajacym:
...................................................... tel. kontaktowy, faks: .......ccccvvieeiiciiiiiiee e,

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatqcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajac oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na , Przygotowanie i
realizacje zadania ,,PROMOCIA PRODUKTOW Z WIEPRZOWINY WYTWARZANYCH W
RAMACH SYSTEMOW JAKOSCI DLA PIELGRZYMOW”

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na
podstawie przestanek okreslonych w Rozdziale VIII ,Odrzucenie  oferty”
Zapytania Ofertowego .

....................... , dn. . . r.

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy
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Zatqcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWANR ....... (wzor)

zdnia.......oceinineneee
pomiedzy:
reprezentowanym przez...................... e
zwanym dalej Zamawiajacym,
a
B wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego Przez ...........cc.cceueuvenn. W oot pod numerem
KRS: .. CNIP: ;

zwana/ym dalej Wykonawca

uwzgledniajgc przepisy:

- ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (t.j.: Dz. U. z 2020 r., poz. 688),

- ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz.U. z 2019 r. poz. 1145, ze
zm.), w szczegolnosci art. 701 — 705,

- rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.,
w sprawie szczegdétowych warunkdéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2017 r., poz. 1351, ze
zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

- Zasad obstugi Funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych — zat. do
Zarzadzenia Nr 07/2020/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 03.01.2020 r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:

§ 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizaciji
zadania/projektu ,PROMOCJA PRODUKTOW V4 WIEPRZOWINY
WYTWARZANYCH w RAMACH SYSTEMOW JAKOSCI DLA
PIELGRZYMOW”, w zakresie okre$lonym w zatgczniku 1 do niniejszej umowy,
zwanego dalej ,Kampanig” lub ,Zadaniem”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego
wykonania Umowy. W Zzadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosic
konsekwencji potencjalnych sporow powstatych pomiedzy Wykonawcg a jego
potencjalnymi podwykonawcami, w szczegolnosci dotyczgcych zaptaty na ich
rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce
powierzonych mu przez Wykonawce dziatan wchodzgcych w zakres wykonania
Umowy przez Wykonawce. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ zaréwno
wobec podwykonawcéw jak rowniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan
podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to réwniez
odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialno$é
Zamawiajgcego jest catkowicie wytgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry
ponosi petng odpowiedzialnos¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci
Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429
kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce z
realizacji niniejszej umowy wobec o0séb trzecich, w tym w szczegdlnosci
wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi.
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§ 2. Czas trwania

Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.

Przewidywany termin realizacji kampanii: ... czerwiec 2021 r. - 15 grudzien 2021 r.
Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie sg dostepne w
budzecie przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do
rozliczenia ze Wykonawce w terminie 14 dni od dnia zawieszenia Ilub
ostatecznego rozwigzania Umowy, z wyfgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy,
o ktorych mowa w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych
uprzednio przez Zamawiajgcego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia
zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego
wynagrodzenia.

Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koncowego kampanii przez
zamawiajgcego wobec KOWR i Funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

. Strony ustalaja, ze budzet przedmiotowej kampanii Wynosi
............................... PLN brutto, (stownie: ....................PLN),.

. Kwota o ktérej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego
wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku
z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1.
Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dziatan

. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialnosé¢ techniczng, finansowg
I odszkodowawczg za realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich
zgodnos¢ z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspolnotowymi oraz
zasadami konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

. Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji
dziatan przewidzianych w harmonogramie.

. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatow
informacyjnych i promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojow)
zwigzanych z realizowanym zadaniem (kampanig), zgodnie z przepisami
obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia
umowy.

. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail:
............................. , 0 wszelkich zdarzeniach, moggcych zaszkodzi¢ nalezytemu
wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich
niezbednych szczegotow.

. Wszystkie projekty materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatdw drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutéw
strony internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zostaé
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do
przedktadania do akceptacji Zamawiajgcemu wszelkich projektow materiatéw
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatdw drukowanych,
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audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutéw strony internetowej, itp.)
sporzgdzonych w ramach kampanii, w terminie nie pézniej niz 14 dni, przed ich
realizacjg lub produkcjg. W przypadku niedotrzymania niniejszego terminu
Wykonawca ponosi ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona akceptacji przekazanych
projektow materiatow w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub
produkcije.

7. Akceptacja materiatéw, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych  projektéw  przedprodukcyjnych ~ wykonanych ~w  technice
dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format),
uwzgledniajgc standardy branzowe (np. wydruki prébne, cromalin, matchprint,
animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

8. Zamawiajgcy ma prawo wnieS¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektéow
materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zostac
uwzglednione przez Wykonawce niezwiocznie, nie pozniej niz w ciggu 5 dni
roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢ Zamawiajgcemu wskazane
w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego
niezwtocznie po ich wprowadzeniu.

9. Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywaé Wykonawcy wszelkie informacje
niezbedne do wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie
bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce jednak jest
zobowigzany do niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych
nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

11.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych
z realizacjg kampanii zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz
standardami zawodowymi.

12.W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach
realizacji niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do
przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych
postanowien rozporzgadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych)
(Dz.Urz. UE L 119, s. 1) — zwane dalej ,RODQO” oraz stosownych przepisow
prawa polskiego obowigzujgcego w przedmiotowym zakresie.

13.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w
szczegolnosci do akceptacji projektéw materiatéw przestanych przez Wykonawce,
beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: .........cociiiiiiiiiiiiiiinann (dalej: ,Szef Projektu”),
adrese-mail ..........cocoiiiiiiin.. ,nrtelefonu ..., :

b) ze strony Wykonawcy: ...........cccevvieenen. ,adres e-mail ... ,
nrtelefonu .........oooooeeiiiiiill. :

§ 5. Zasady ptatnosci
1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania
wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem nie podzniej niz 7 dni przed ich
wykonaniem.
2. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg
dziatan w ramach kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidtowo
wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin

20



ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgodg
Zamawiajgcego zobowigzan wobec 0sob trzecich.

3. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezagcych po
stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego
wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od
momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

§ 6. Rozliczanie umowy

1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do
srodkow finansowych z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

2. Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatdow
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutow prasowych zawierajgcych
przedmiotowg reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz
dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg byc¢
przettumaczone na jezyk polski. W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie
czes$ci dziatan objetych niniejszg umowg podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo
zobowigzuje sie na zgdanie Zamawiajgcego przedstawiac kopie faktur/rachunkow
przez podwykonawce na Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

§ 7. Kontrole
1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR
mogg w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizacji
dziatan w ramach umowy.

§ 8. Prawa witasnosci intelektualnej

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw
dziatan, ktore mogg byc¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych
w ramach wykonywania niniejszej umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach
wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz
Zamawiajgcego bezwarunkowo i nieodwotalnie autorskie prawa majgtkowe, na
czas realizacji kompanii wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajgcym
z zaplanowanych dziatan w kampanii, do wszelkich materiatdbw, tgcznie z
opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez stronami
internetowymi, bedacych wynikiem realizacji dziatan przewidzianych w Umowie w
przypadku, gdy w catodci, jak i w czesci spetniaty cechy utworéw stosownie do
art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(tj.: Dz. U. z 2019 r., poz. 1231 z pdzn. zm.), zwanej dalej ,ustawg” i jako takie
bedg podlegatly ochronie wynikajacej z przepiséw ustawy (dalej ,Utwory”) na
wszystkich znanych polach eksploatacji w szczegodlnosci na nastepujgcych
polach eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzgdzenia), wytwarzanie dowolng technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechaniczng, optyczng, elektroniczng lub inng technikg
analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nosnikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych,
nosnikach papierowych lub podobnych, Swiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych
nosnikach zapisoéw i pamigci oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;
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b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy,
w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym prasa,
radio, telewizja, Internecie oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej
ilosci odtworzen, wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji.

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
Utworow z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez
Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywac
przygotowane materiaty/produkty wytgcznie we wtasnych celach marketingowych,
bez dodatkowej zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworéw, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wylgczne prawo do zezwalania na
wykonywanie zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych w
ust. 1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich
do Utworow nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego,
jego nastepcow prawnych ani innych podmiotéw, ktorym Zamawiajgcy przekaze
Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworéw bezwarunkowo i
nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworow, w
tym oznaczania autorstwa Utwordéw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do
wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan
Utworéw, w tym m.in. tumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru
oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wkasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworow Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob
autorskich praw osobistych do Utworéw i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegolnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utworow,
przeglgdania materiatdbw roboczych, przekazywania materiatdw roboczych do
oceny 0s0b trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na wigczenie Utworow w catosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potgczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na
Zamawiajgcego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego
na wzor uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa
ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlegacé
ochronie wynikajgcej ze stosownych przepisow ustawy — Prawo witasnosci
przemystowe;j.

8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,
pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i
czasowych autorskie prawa majgtkowe do Utworow na nowym polu
eksploatacii;

b) przenie$¢ na Zamawiajgcego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploataciji;
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C) udzieli¢ zgdéd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i
zobowigzac sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworow, w tym
oznaczania autorstwa utworow;

d) przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene
nie wyzszg niz 200 netto ( stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo
wynalezione pole eksploatacii.

9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w
niniejszym paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie
Kampanii, w zakresie okreslonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajgcego
do korzystania z know-how zawartego w Utworach.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowac lub
publikowac¢ informacje dotyczgce w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w
Umowie, koncowej oceny tychze dziatan, jak rowniez podmiotow, ktore
uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawcg.

§ 9. Poufnosé¢ i zakaz konkurencji
1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowa¢ w tajemnicy wszelkie informacje,
przekazane przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca
uzyska dostep po podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje
handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku
przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako

poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym réwnoznacznym okresleniem i

niezaleznie czy byty uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy

w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego,

Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych
tajemnice Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami
Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktéore Zamawiajgcy
moze ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez
Wykonawce przy czym odpowiedzialno$¢ Wykonawcy w Zzaden sposob nie
jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom
administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu beda wigzgce
réowniez po rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspotpracy

Stron.

§ 10. Rozwigzanie umowy
Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajgcego w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyskac¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub
zezwolen niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo
otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.
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§ 11. Spory pomiedzy Wykonawca a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych
z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia
0 czynnosciach, ktore nalezy podjac.

§ 12. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego

wykonania umowy w wysokosci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.

2. Wykonawca wniesie kaucje gwarancyjng po wyptacie przez Zamawiajgcego

na rachunek bankowy Wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamowienia

(brutto) za wystawione przez Wykonawce w trakcie realizacji zadania faktury.

3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotowkowego na konto

Zamawiajgcego nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001 - KSKOK - SKOK im.

Zygmunta Chmielewskiego

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajgcego z tytutu

niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Calos¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrécona

Wykonawcy w ciggu 7 dni od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego

z KOWR z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.

6. Za brak zwrotu zabezpieczenia w wymaganym terminie Zamawiajgcy zostanie

obcigzony karg w wysokosci odsetek maksymalnych, liczonymi od dnia

wymagalnosci do dnia zapfaty.
§ 13. Postanowienia koncowe

. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.

. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

. Gdyby okazato sie, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby
wystgpita luka w niniejszej umowie, waznos¢ pozostatych ustalen nie jest przez
to naruszona. Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi
postanowieniami, ktore w zakresie skutkdw gospodarczych i finansowych oraz
intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do postanowien dotknietych
niewaznoscia.

4. Spory moggce powstac na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

. Umowe sporzgdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze Stron.

. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng cze$¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo - finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do
Zapytania ofertowego - Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia wraz
z harmonogramem czasowym.

2) Oferta Wykonawcy.
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