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ZAPYTANIE OFERTOWE
dotyczace realizacji zadania — projektu p.n.:
PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA ZADANIA
,Promocja wieprzowiny, wéréd stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku II”

finansowane z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego

[T ZAMAWIAJACY
Zwmzek Zawodowy Roln:kow Ojczyzna
Ul. Ostrzycka 1/3/133
04-035 Warszawa
www.zzrojczyzna.com.pl
REGON: 432728827
NIP: 7122891133

TOPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIAT ™ © "

1. Przedmiotem zamodwienia jest:
— przygotowanie kampanii promocyjnej;
— przygotowanie projektéw rozwiazan kreatywnych dla dziatar zaplanowanych w przygotowane;j
kampanii;
— realizacja zadania - projektu ,Promocja wieprzowiny, wsréd stuchaczy Uniwersytetow
Trzeciego Wieku II” .

2. Szczegdlowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatgcznik Nr 1.do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z harmonogramem czasowym.

3. Szacunkowa maksymalna wartoéé Przedmiotu Zamoéwienia na podstawie niniejszego
Zapytania Ofertowego wynosi 354.112,25 PLN (slownie: trzysta pigcdziesiat cztery tysigce sto
dwanascie zlotych 25/100) brutto.

4. Budzet oferty zlozonej w ramach niniejszego postgpowania nie moze by¢ wigkszy niz
maksymalna wartoéé Przedmiotu Zamoéwienia wskazana w pkt. 3 powyzej.

5. Szacunkowe maksymalne wartosci dla poszczegdinych zadan Kampanii wskazane zostaly w
Zataczniku nr 1 do Zapytania Ofertowego.

6. Wskazany w ofercie jednostkowy budzet dla kazdego z poszczegdinych zadan Kampanii nie
moze byé wiekszy, niz maksymalna warto$é tego zadania, wskazana w Zalgczniku nr 1 do
Zapytania Ofertowego.

7. Oferta winna zawierac¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i kompleksowg realizacja
Przedmiotu Zamodwienia.

Oferty niespetniajace powyzszych kryteriéw podlegaja odrzuceniu z przyczyn formalnych.

MZT" - PODSTAWAPRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

» ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promociji produktéw rolno — spozywczych (L.j.:
Dz. U.z 20?q‘l', PO;. \6%8), T ZWIAZEK }:,'J\vf,'r'of]o\.‘l\f HOLNII\OV’




= ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj: Dz. U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.)
w szczegdlnosci art. 70 — 70°, , .
» rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegolowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 ze zm.), zwanym dalej

Jozporzadzeniem",
= Zasadami obslugi Funduszy promociji produktéw rolno — spozywczych — zat. do Zarzadzenia

Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.
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IV/ U TERMIN'REALIZACJIZAMOWIENIA " 00 o

Kampania bedzie realizowana w 2 (dwéch) etapach. Termin realizacji kampanii: 16.12.2022-
31.07.2023. Szczegdlowy zakres i terminy realizacji poszczegolnych etapow wskazane zostaly w
Zalgczniku nr 1 do Zapytania ofertowego.

Numer etapu | Data rozpoczecia Data zakoriczenia Czas trwania etapu
I 16.12.2022 31.03.2023 3,5 miesigca
H 01.04.2023 31.07.2023 4 miesigce
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V{77 TTRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA """

1.

Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu obejmujgcego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;
b) komisyjne otwarcie ofert;
c) weryfikacjg speinienia wymogow formalnoprawnych i oceng zlozonych ofert;

d) wybor najkorzystniejszej oferty.
Postepowanie prowadzi sig z zachowaniem formy pisemnej, wylacznie w jezyku polskim.

Kazdy Oferent moze zlozy¢ tylko jedng oferte.

Zamawiajgcy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych. Zioione oferty winny uwzgledniac
wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form promocji.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych. Za oferte wariantowa zostanie
m.in. uznana oferta, w ktérej Oferent przedstawi wigcej niZ jedng kreacje dla planowanego do
zrealizowania przedsigwziecia lub dzialania w ramach przedmiotu zamoéwienia.

y kilka podmiotéw wspolnie ubiegalo sie o udzielenie zaméwienia
padku te podmioty zobowigzane s3 do ustanowienia Lidera w celu
tepowaniu | w zawarciu umowy Ww przypadku wyboru takiego
Wykonawcy przez Zamawiajacego. W przypadku oferty skladanej przez grupe podmiotow
wymagane jest okreslenie zadan, ktore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum
(ktéry uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

rzez konsorcjum wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy
godnoéé z oryginalem przez uczestnikéw konsorcjum. Z tresci
umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynikac mozliwosé oferowania i wykonania zadan
objetych niniejszym zapytaniem oraz zakres umocowania Lidera konsorcjum. W przypadku
umocowania Lidera do zloZenia oferty lub reprezentowania uczestnikow konsorcjum w Zapytaniu
Ofertowym poza umowg, do oferty nalezy dolaczy¢é stosowne peinomocnictwo lub jego kopie
uwierzytelniong przez uczestnikéw konsorcjum lub notariusza.

Koszty udziatu w postgpowaniu, a W szczegdlnosci koszty sporzadzenia i dostarczenia oferty,
pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie odpowiada za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione
przez Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

Oferty niespelniajace kryteriow wskazanych w pkt.3-8 podlegaj
formalnych.
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10. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze zlozona przez Oferenta oferta opiewa na

raZa!cc.)’ ni§ka ceng w stosunku do zalozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajgcy ma prawo
Zwrocic sie do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania pelnego zakresu
Zamowienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, Z
UDZIELANIE WYJASNIEN. » ZMIAN  OFERT,

. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uplywem terminu

sktadania ofert.

. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazaé nowy termin

sktadania ofert, dluzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w
ofertach, o ile przediuzenie tego terminu jest konieczne z uwagi na istotng zmiane Zapytania

ofertowego.
. Informacja o modyfikacji zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu terminu skladania

ofert zgstanie przesylana do wszystkich potencjalnych Oferentow, do ktorych przekazano
Zapytanie Ofertowe oraz =zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego:

www.zzrojczyzna.com.pl

. Oferent moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego, nie pozniej jednak niz na 5 dni przed terminem otwarcia ofert.

5. Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: mar_gol1@op.pl
6. Zamawiajgcy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailows.

7. Tresc¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Oferenta wraz z odpowiedziami

bedzie przesytana do wszystkich oferentéw, do ktorych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.zzrojczyzna.com.pl

8. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcow wyjasnien lub

dokumentow dotyczacych tresci ziozonych ofert.

9. Zmiana ziozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze wycofania

oferty i ponownego zloZzenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert. Modyfikacja
oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

10.Wycofanie oferty przez Oferenta, prowadzace do jego odstgpienia od udzialu w Zapytaniu, mozliwe

jest poprzez ztozenie Zamawiajgcemu pisemnego oswiadczenia w tym przedmiocie przez Oferenta
lub osobe uprawniong do jego reprezentacji. Oswiadczenie tego rodzaju winno zosta¢ zloZzone

przed uptywem terminu otwarcia ofert.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPEELNIANIA TYCH WARUNKOW
1. W postepowaniu mogg wziaé¢ udzial Oferenci, ktérzy speiniajg nastgpujace warunki udzialu
w postepowaniu:
1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsigbiorcéw (t.j. Dz. U. z 2019, poz. 1292 ze zm.);
posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjalem ludzkim i potencjalem technicznym,
zapewniajacymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia na podstawie
niniejszego Zapytania,
3) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnoséci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajacym przedmiotowi Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajg wykluczeniu z
mozliwosci realizacji zadania na podstawie odregbnych przepiséw lub prawomocnego
wyroku sgdu; znajdujg sie w sytuaciji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidlowe i
terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamoéwienia; '
nie znajdujg sie w stanie upadiosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym zlozenie
wniosku o ogloszenie upadiosci;
5) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie

Vill; o

6) ktorzy nie sa powigzani z Zamawiajgcym osobowo lub kapitalowo, przez co rozumie sig
wzajemne powigzania migdzy beneficjentem lub osobg upowazniong do Zzaciggania
str. 3

2)

4)
do postanowien zawartych w Rozdziale
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zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osoba wykonujacg w imieniu beneficjenta czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem Zapytania Ofertowego a wykonawca,
polegajgce w szczegdlnoéci na:
a) uczestniczeniem w spolce jako wspdlinik spétki cywilnej lub oscbowe;;
b) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw w kapitale zakladowym lub akcji spolki;
c) peinieniu funkgji czlonka zarzadu, organu nadzorczego, prokurenta, pelnomocnika;
d) pozostawaniu w zwigzku maizeniskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej, w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;
e) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku faktycznym lub prawnym, ze moze
on budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci oséb tym stosunkiem

zwigzanych.
7) wniosg wadium w wysokosci i na zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

8) Na potwierdzenie spelnienia wymogow okreslonych w pkt. 1-5 Oferenci skladajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zalacznik nr 2 do niniejszego Zapytania

ofertowego.
8) Na potwierdzenie spelnienia wymogow okreslonych w pkt. 6 Oferent sklada Oswiadczenie

wg wzaru — Zalgcznika nr 5 do niniejszego Zapytania ofertowego.

10) Zamawiajacy weryfikuje, czy Oferent speinia warunki udzialu w postgpowaniu na
podstawie przedlozonych z oferta dokumentéw metoda: spetnia/nie spetnia.

11) Zamawiajgcy i Oferent nie mogq prowadzi¢ negocjacji dotyczacych zlozonej oferty oraz
dokonywac jakichkolwiek zmian w jej tresci, ktdre miatyby wplyw na wynik postgpowania.

VIIi. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tresc nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostala zlozona przez podmiot niespetniajgcy warunkow udziatu w postepowaniu,

3) wykonawcy zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostala zlozona po terminie skladania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym,

IX. WADIUM

1. Przystepujac do niniejszego postgpowania kazdy Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium
w wysokosci: 10.000,00 PLN (stownie: dziesiec tysiecy zlotych).

2. Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu skladania ofert, tj.: do dnia
15.12.2022 r. do godz. 11:00.
Wadium wnoszone jest przelewem na rachunek bankowy Zamawiajgcego o numerze: 79 7061
0006 0610 4262 8804 0001
z adnotacjg: .wadium Zapytanie ofertowe - ,Promocja wieprzowiny, wsrod shuchaczy
Uniwersytetow Trzeciego Wieku |1™.

3. Za termin wniesienia wadium przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku bankowym

Zamawiajgcego.

Dowad wniesienia wadium nalezy zalgczyé do oferty.

Wadium zostanie zwrocone na rachunek bankowy wskazany przez Oferenta.

Wadium musi by¢ zabezpieczone przez czas zwigzania Oferenta oferta.

Z zastrzezeniem pkt. 11 i 13, zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentow nastapi
niezwlocznie po rozstrzygnigciu przedmiotowego postepowania i podania do publicznej
wiadomosci informaciji o wyniku postgpowania.

8. W przypadku uniewaznienia postgpowania ofertowego lub zakoriczenia postepowania bez wyboru
oferty Zamawiajacy zwrdci wadium wszystkim Oferentom w terminie do 3 dni roboczych od dnia
podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub zakofczeniu postepowania

ofertowego bez wybrania oferty.

N o o
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9. Oferentowi, ktorego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy Zzwroci
wadium niezwlocznie po zawarciu z nim umowy.

10. Zamawiajgcy zwroci niezwlocznie wadium na wniosek Oferenta, ktory wycofal oferte przed
uptywem terminu skiadania ofert.

1. Zamawiajacy zatrzyma wadium whniesione przez Oferenta, ktorego oferta zostata wybrana, w
przypadku, gdy

a) Oferent ten odmowil zawarcia umowy na warunkach okreslonych w ofercie, lub

b) zawarcie umowy stalo si¢ niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie tego Oferenta.
12. Od wniesionego wadium Oferentowi nie nalezg sig odsetki.
X. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta winna obejmowaé caloé¢ przedmiotu zamowienia i byc sporzgdzona zgodnie z
niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamowienia okreslonym w
Zalaczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. Oferta powinna zawiera¢ przynajmniej:

a. Peing nazwe i adres Oferenta oraz jego NIP, numer wpisu we wilasciwym dla niego
rejestrze (np. KRS). Dane ujawnione w rejestrze winny potwierdza¢, Zze osoba
podpisujgca oferte jest uprawniona do reprezentacji Oferenta.

b. W przypadku gdy Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium RP —
numer identyfikacyjny umozliwiajacy weryfikacje Oferenta w elektronicznym rejestrze
przedsiebiorcow kraju, w ktérym ma on siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dodatkowo —
wydruk z tego rejestru, na podstawie ktérego mozna potwierdzi¢, ze osoba podpisujgca
oferte jest uprawniona do reprezentacji Oferenta.

Adres e-mail Oferenta — do korespondenciji w sprawie przedmiotowego postgpowania.

Pelng nazwe i adres siedziby Zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym,
jesli jest inny, niz adres siedziby).

e. Nazwe projektu zgodnie z Zapytaniem Ofertowym,
Date sporzgdzenia oferty.
g. Date waznosci oferty - wymagane 90 dni.
h. Wartoéé brutto przedmiotu zaméwienia oraz wysokos¢ obowigzujgcej stawki VAT, przy

czym na wartoé¢ oferty sktada sig¢ kompleksowa realizacja Kampanii.

Odrebng wycene kazdego z zadarh Kampanii w wartosci brutto i netto — poprzez
wypetnienie przez Oferenta Zatgcznika nr do Zapytania Ofertowego.

3. Na oferte skladaja sie w szczegéinosci:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzor okresla Zatgcznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania

2) Koncepcja realizacji kampanii

3) Projekt graficzny logotypu kampanii

4) Projekt hasla przewodniego kampanii

5) Projekt graficzny 3 (trzech) postéw na Facebook

6) Projekt scenariusza spotu reklamowego

7) Harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamowienia uzupetniony przez
Oferenta (Zalgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego);

8) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wediug Zatgcznika Nr 3 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

9) Dowdd wniesienia wadium.

10) Aktualny odpis z wlasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do centralnej
ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagajg
wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigee przed uptywem terminu skiadania ofert,

C str. 5
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11) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania — wedlug Zatgcznika nr
3 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

4, Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym musza
spetnia¢ nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej, pierwsza strona oferty powinna by¢
sporzadzona na papierze firmowym Oferenta lub byé opatrzona jego pieczatkg firmowa.
Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zatacznikiem nr 2 oraz Oswiadczenie Oferenta zgodne
ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 3 niniejszego Zapytania ofertowego, musza by¢
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we wiasciwym
rejestrze |ub ewidencji badz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na
podstawie odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda zadrukowana strona oferty musi by¢
parafowana przez Oferenta lub osobe umocowana do jego reprezentowania. W przypadku
oferty ztozonej przy zadruku jednostronnym, parafowaé nalezy tylko zadrukowane strony.
Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniost zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do reprezentowania Oferenta;

2) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Pelnomocnik inny, niz wskazany w Formularzu
Ofertowym lub faktu udzielenia peinomocnictwa nie sposéb ustalié na podstawie danych
ujawnionych we wiasciwym rejestrze (KRS, CEIDG), do oferty musi byé zatgczone
petnomocnictwo w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnosé z oryginalem przez
notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajace jego zakres i podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zalgczyé w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodno$é z oryginatem przez Oferenta lub wiasciwa osobe upowazniong
do reprezentowania danego Oferenta lub poéwiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do skladania oswiadczen woli w imieniu Oferenta;

5) dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé skiadane wraz z ich tlumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta Ilub z tHumaczeniem sporzadzonym przez
tlumacza przysiegtego;

6) dokumenty skiadajgce sig na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz byé polgczone
w sposob trwaly;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza zlozenie
czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba NIP lub czytelny podpis
w przypadku pieczeci imiennej.

Oferty niespelniajgce wymogow opisanych w niniejszym rozdziale podlegajg odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

XI. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Oferent pozostaje zwigzany zlozong oferta przez 90 (dziewigcdziesiat) dni. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

XIl. MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ziozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. w zamkniete] kopercie) z
dopiskiem ,ZAPYTANIE OFERTOWE ,Promocja wieprzowiny, wsréd stuchaczy
Uniwersytetow Trzeciego Wieku II” NIE OTWIERAC DO DNIA 15.12.2022 r. DO GODZINY
11:10", uniemozliwiajagcym otwarcie | zapoznanie sie z trescig oferty przed uplywem terminu
otwarcia ofert.

2. Oferte nalezy zlozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczowo — finansowym realizacji dzialan, powinny by¢ zalgczone do oferty w formie
papierowe;j. W
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— Opakowanie powinno by¢ opatrzone co najmniej nazwg i adresem Oferenta oraz nazwg i
adresem Zamawiajgcego.

3. Termin i miejsce skiadania ofert - Oferte nalezy zlozyc lub wysta¢ na adres:

Zwigzek Zawodowy Rolnikow ,Ojczyzna”
Ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

w nieprzekraczalnym terminie do_dnia 15.12.2022 r. do godz. 11:00.
W kazdym przypadku liczy sie data i godzina faktycznego dostarczenia oferty pod wskazany
adres.

4. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu. Oferte odrzucong w warunkach
opisanych w zdaniu poprzedzajgcym Zamawiajgcy zwrdci Oferentowi bez otwierania po
uptywie terminu otwarcia ofert.

5. Otwarcie ofert nastapi w dniu 15.12.2022 r. o godzinie 11.10 pod adresem:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”
Ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

Xlll. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowaé kryteria przedstawione ponize;j:

Kryterium waga %
Ky Cena (brutto) 30%
K2 Kreacja — koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, 20 %
projekt hasta kampanii promocyjnej 5
Ks Kreacja - projekt graficzny 3 postéw na profil spolecznosciowy 25 9
Facebook ?

Ks Przyktadowy scenariusz spotu reklamowego do emisji w
telewizji ogdlnopolskiej 25 9

1. Oceny bedg zaokraglane do dwdch miejsc po przecinku.
Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru: W = Ky + K, + K3 + K,

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng liczbe punktéw
w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

1. Kryterium Cena (K;) - 30%

Cena brutto przedmiotu zaméwienia — maksymalna ilos¢ punktow wynosi 30 punktéw.
Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtariszej (brutto w PLN)
K= x 100 x waga 0,30 = max 30 pkt.

cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN).
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Warto$é ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy Narodowego
Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

2. Kryterium - koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta_kampanii
promocyjnej ( K;) — 20%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: koncepcje kampanii, projekt graficzny
logotypu, projekt hasta kampanii promocyjnej.

Maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to 20 punktéw, gdzie
ocenie zostang poddane nastepujace podkryteria:

a) Podkryterium: Koncepcja kampanii - przewodnie, strategiczne zalozenia Kampanii maksymalna
liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta — 10 punktow.

Podstawa kampanii powinna stac sig precyzyjnie sformufowana i przemyslana koncepcja, ktéra musi

w sposob spojny obejmowaé i byé realizowana, w ramach Kampanii stanowigcej przedmiot

niniejszego Zapytania ofertowego.

Przy ocenie tego podkryterium bedg miaty znaczenie:

e spbjnosé zaproponowanej kKoncepcji z przedsigwzigciami zawartymi w opisie przedmiotu
zamowienia — zalgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego,

» wysoka jako$é zaproponowanych rozwigzan, nowatorstwo otwierajace mozliwosci dla
oryginalnej, zapamietywanej kreacii

e zrozumienie istoty zamoéwienia i roli wykonawcy

o sposadb osiggniecia zalozonego celu Kampanii

 sposdb monitorowaniapostepu prac, raportowania zagrozen dla realizacii Kampanii

— maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta - 10 punktéw:

Koncepcja spetnia wiekszo$é lub wszystkie ze wskazanych zatozen 7-10 pkt.

Koncepcja speinia w $rednim stopniu wskazane zalozenia, tj. pozostaje nie w 3-6 pkt.
pelni zbiezna z zalozeniami i dziataniami zawartymi w Opisie przedmiotu
Zzamowienia, wymaga dopracowania

Koncepcja nie spelnia wskazanych zalozen albo spetnia je w znikomym stopniu 0-2 pkt.

b)Podkryterium:Projekt graficzny logotypu — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta
— 5 punktow.
Projekt graficzny logotypu powinien stanowi¢ graficzne nawigzanie do koncepcji Kampanii.

Przy ocenie tego podkryterium bedg mialy znaczenie:

« adekwatnos¢, zaproponowanego projektu graficznego logotypu z zalozeniami
merytorycznymi Opisu przedmiotu zamowienia oraz z zalozeniami strategii:

» oryginalnosé, zapamietywalnasc logotypu;

» estetyka graficzna, ktdra powinna ulatwia¢ kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcow

— maksymalna liczba punktdw, jaka moze uzyskac oferta - 5 punktow

Rozwigzania w pelnym stopniu spelniajgce w/w zaloZenia, rozwigzania 4-5 pkt.
kreatywne; intrygujace/wyrozniajace sie; oryginalne, o wysokiej estetyce
graficznej utatwiajgce kodowanie obrazu w swiadomosci odbiorcéw

Rozwiqzania_ w Srednim stopniu speiniajgce w/w zalozenia, wymagajace 2-3 pkt.
dopracowania stosownie do tresci wskazanych zatozen
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Rozwigzania niespelniajgce w/w zalozenia albo speiniajgce je w znikomym 0-1 pkt.
stopniu

c) Podkryterium: Projekt hasta / sloganu kampanii promocyjnej — maksymalna liczba punktow, jakg
moze uzyskac oferta — 5 punktow.

Hasto/slogan kampanii promocyjnej powinno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie koncepc;i
Kampanii:

Przy ocenie tego podkryterium beda miaty znaczenie:

e spojnosé i adekwatnosé zaproponowanego hasta/sloganu z zatoZzeniami merytorycznymi
Opisu przedmiotu zamowienia oraz z zalozeniami strategii;

e zapamigtywalnos¢ — warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa hasta/sloganu powinna
ufatwia¢ kodowanie komunikatu w swiadomosci odbiorcow

— maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta - 5 punktow:

Rozwigzania w pelnym stopniu speiniajgce w/w zalozenia, . w sposob 4-5 pkt.
kompleksowy zbiezne =z koncepcja kampanii, rozwigzania kreatywne;
intrygujace/wyrozniajgce sig; warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa
sloganu ulatwia kodowanie komunikatu w $wiadomosci odbiorcow

Rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zalozenia; wymagajgce 2-3 pkt.
dopracowania wzgledem w/w zalozen

Rozwiazania niespetniajgce w/w zaloZzen albo speiniajgce je w znikomym 0-1 pkt.
stopniu

W ramach tego kryterium do obliczenia oceny przyjmowana bedzie suma punktéw uzyskanych przez
oferte oceniang w stosunku do najwyzszej sumy punktow uzyskanej sposrod ocenianych ofert.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

K= llo$¢é punktdow uzyskana przez rozpatrywang oferte « 100 x waga 0,20 = max 20 pkL.

Najwyzsza ilos¢ punktdéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert
3. Kryterium -projekt graficzny 3 postéw na Facebook( K3 ) — 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zataczone do oferty projekty graficzne 3 postéw na
Facebook.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé¢ ofeta w ramach tego krylerium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: koncepcja komunikacji postéow Facebook. Przy ocenie tego paramelru bedzie
miata znaczenie spojnosé zaproponowanej koncepcji reklamy z ogoélng koncepcjg kampanii.
Maksymalna liczb punktow jakg moze uzyskaé oferta w ramach tego podkryterium to - do 15
punktéw:

kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii:

rozwigzania w pelnym stopniu speiniajace zalozenia podkryterium, tj. w sposéb} 8-15 pkt. ]
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rc;;Ma;ania w $rednim stopniu spelniajgce w/w zaloZenia tj._vv._f sposob niepelny 4-7 pkt.
zbiezne z koncepcjg Kampanii, posty wymagajace dopracowania:
rozwigzania nie spetniajace lub w malym stopniu speiniajgce kryterium ’ 0-3 pkt.

b) Podkryterium: wplyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projektach postow

na Facebook na zauwazalno$é¢ i zapamietywalno$¢é przekazu, maksymalna liczba punktow,
jakg moze uzyskac oferta — 10 punktow:

rozwigzania w najwigkszym stopniu spehiajgce w/w zalozenia, tj.. Zapropaonowane 6-10 pkt.
techniki i formy zaslosowane w przedstawionych projektach postow sg kreatywne,
zauwazalne i ulatwiajg zapamietywalno$é przekazu:

rozwigzania w $rednim stopniu spelniajgc w/w zalozenia, lj. zaproponowane 3-5 pkt.
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach postéw na Facebook

sq kreatywne, lecz nie wyrdzniajg sie znaczaco, a przekaz nie jest dobrze
zapamigtywalny

rozwigzania nie speiniajace lub w matym stopniu speiniajq w/w zalozenia 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyszej ilosci punktéw uzyskanych
sposroéd rozpalrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktéw w tym kryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llos¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte
K; =

x 100 x waga 0,25 = max 25 pkt.
Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert

4.Kryterium - Przykladowy scenariusz spotu reklamowego do emisji w telewiziji ogoinopolskiej
- (K4) - 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zalgczony do oferty 1 scenariusz spotu reklamowego do
emisji w lelewizji ogélnopolskiej
Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskacé oferta w r

amach tego kryterium to 25 punktéw, gdzie
ocenie zostang poddane nastgpujgce podkryteria: ?

a) Podkryterium: oryginalnosé scenariusza spotu reklamowego do emisji w telewizji

poprzez _Indywidualnot(: i nowatorskie nawiazanie do konce
punktow, jaka moze uzyskaé oferta — 15 punktow:
rozwigzania w p_)e?_nym stopniu spetniajgce zalozenia podkryterium, tj. w sposdb
kompleksowy zbiezne koncepcig Kampanii oraz aryginaine i nowatorskie

ogolnopoilskie)
Pcji kampanii. Maksymalna liczba

8-15 pkt.

_ . W sposab niepeiny 4-7 pkt.
nusze wymagajgcs dopracowania

rogw_iqzania w $rednim stopniu spefniajgce wiw zaloZenie |
zbiezne z koncepcjg Kampanii, scena

rozwigzania nie speiniajace w peini lub w malym sto

Pniu speiniajace w/w zalozenia: 0-3 pkt.
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Podkryterium: wplyw zaproponowanych technik i form w projekcie scenariusza spotu
reklamowego do emisji w telewizji ogélnopolskiej

b) na zauwazalno$¢ i zapamigetywalnos$¢ przekazu. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze
uzyska¢ oferta — 10_punktow:

rozwiazania w najwiekszym stopniu speiniajgce, kryterium, tj. zaproponowane 6-10 pkt.
techniki i formy zastosowane w projekcie scenariusza sg kreatywne, zauwazalne
i utatwiajg zapamietywalnos¢ przekazu

rozwigzania w Srednim stopniu spetniajace, kryterium, tj. zaproponowane techniki i 3-5 pkt.
formy zastosowane w projekcie scenariusza sg kreatywne, lecz nie wyrozniajg sig
znaczgco, a przekaz nie jest dobrze zapamigtywany:

rozwigzania nie speiniajace lub w matym stopniu spetniajgce w/w zalozenia: 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana begdzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych
sposréd rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktéw w tym kryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

L. . _
K= llo$é punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x waga 0,25 = max. 25 pkt.

Najwyzsza ilosé punktow uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg 0goéing liczbe punktow.
Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawig taki sam bilans punktowy ceny i innych kryteriow
okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym, za najkorzystniejszg ofertg¢ sposrod takich ofert
uznaje sie oferte z najnizsza cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajacy przesle do wszystkich Oferentow, do ktérych
zostalo skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamiesci na stronie internetowej Zamawiajgcego:
www.zzrojczyzna.com.pl.

4. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwolalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajacy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikéw postgpowania o jego
rozstrzygnieciu, zawrze z Oferentem, ktérego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza,
umowe ktérej istotne postanowienia zawarte sg w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania
Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury
wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybra¢ Oferenta, ktdrego oferta byla
kolejng najkorzystniejsza sposréd pozostalych, niepodlegajacych odrzuceniu ofert, bez
przeprowadzania ponownego zapytania ofertowego w przedmiocie wyboru Wykonawcy.
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XVI. INNE POSTANOWIENIA

5.

. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zakoriczenia postepowania bez wyboru Zadnej z ofert.

Wykonawcom nie przystugujs zadne roszczenia wzgledem Zmawiajacego w przypadku
skorzystania przez niego z uprawnienia wskazanego w zdaniu poprzednim.

. Przewiduje sie mozliwoé¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie

niniejszego Zapytania ofertowego. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub
zwigkszenia zakresu Swiadczenia (budzetu), z zastrzezeniem pkt.3 i 4.

. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu $wiadczenia

{(budzetu) jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidlowego wykonania danego zadania wykonanie
czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stalo sig zbedne. W powyzszym przypadku
Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajacego zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek
rekompensata za ograniczenie zakresu przedmiotu zaméwienia.

. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcy powodujgca zwigkszenie zakresu $wiadczenia

(budzetu) jest dopuszczalna, jezeli do prawidlowego wykonania danego zadania jest niezbedne
wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a koniecznosé ich wykonania
powstata na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia
umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowaloby znaczne zwiekszenie kosztéw dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie jest
mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne s3 takze w nastgpujagcym zakresie:

1} w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw
na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystapienia sily wyzszej
majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) gdy zmiana ta wynika z innych, istotnych okolicznosci, ktérych Strony nie mogly przewidzie¢ w
dacie zawarcia umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére moga mie¢ wplyw na
zakres i terminowosé realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-
finansowego zadania/Projektu.

XVIl. ZALACZNIKI

O bk ww N2

Szczegdlowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z harmonogramem czasowym.
Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

Wz6ér umowy.

Oswiadczenie w sprawie powigzan.
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Zafgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertfowego

Szczegoblowy Opis Przedmiotu Zamowienia

wraz z harmonogramem czasowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)
,Promocija wieprzowiny, wéréd stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku II”
1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie: — MIESO WIEPRZOWE.
1.2 Miejsca realizacji zadania —-TERYTORIUM RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
1.3 Terminy realizacji zadania:

1 Opracowanie strategii kampanii 12.2022
2 Opracowanie graficzne materiatdw promocyjnych 12.2022
3 Wykonanie materiatéw promocyjnych 01.2023
4 Wznowienie funkcjonowania fanpage (Facebook) 01-07.2023
5 Aktualizacja strony www 01.2023
6 Opracowanie scenariusza, nagranie i montaz spotu TV 02.2023
7 Emisja spotu TV 05.2023
8 Przygotowanie regulaminu konkursu 01.2023
9 Opracowanie graficzne ankiety internetowej 01.2023
10 | Opracowanie graficzne i merytoryczne ksiazki kucharskiej 01- 02.2023
11 Druk ksigzki kucharskiej z elementami edukacyjnymi 03.2023
12 | Emisja baneru Web na portalu 04 - 05.2023
13 Przygotowanie listu przewodniego skierowanego do 01.2023
stuchaczy UTW
14 | Zakup bazy 275 rekordow (UTW) 02.2023
15 | Zakup pudetek do wysytki materiatéw promocyjnych 02.2023
16 | Wysytka materiatéw promocyjnych do UTW 03.2023
17 Wysytka nagréd dla uczestnikéw konkursu kulinarnego 06-07.2023
18 | Wysytka gadzetow za wypetnienie ankiet 07.2023
19 | Przygotowanie raportu koricowego 07.2023

1.4 Beneficjenci zadania:

TG1 — Stuchacze | wyktadowcy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku (UTW)
TG2 — osoby w przedziale wiekowym 50+ odpowiedzialne za zakupy.

Stuchacze UTW stanowig spory odsetek polskiego spoleczeristwa - niestety, sg réwniez grupa, ktérej
najczesciej dotyka problem wykluczenia spolecznego, przez co majg ograniczony dostep do
aktualnych informacji dotyczacych branzy spozywczej. Dzigki instytucji UTW moga dotrze¢ do tych
informaciji za pomocg kolportowanych pakietéw informacyjnych (broszura) i Internetu.

1.5 Opis dziatan:

W trakcie kampanii, stuchacze Uniwersytetéw Trzeciego Wieku (UTW) powinni otrzymaé ksigzke
kucharska z przepisami dan z pOISkIEJ wne rzowmyl materla?aml edukacy}nyml obalajacym| mity dot.
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polskiej wieprzowiny. W telewizji ogélnopolskiej powinien zosta¢ wyemitowany spot reklamowy, aby
dotrze¢ do jak najwiekszej liczby oséb z grupy docelowej. Za posrednictwem strony www, powinien
zostaé przeprowadzony konkurs kulinarny. Na fecebookowym profilu kampanii powinny byc
publikowane posty poswiecone polskiej wieprzowinie. Na portalu powinna zosta¢ zamieszczona
reklama banerowa, przenoszgca na strone www projektu:

1.6 Planowane rezultaty zadania

Gtéwnym celem projektu jest wzrost sprzedazy polskiej wieprzowiny, utrzymanie poziomu krajowej
konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentéw (poprzez
dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o
systemach jakosci).

1.7 Monitoring i ewaluacja

Monitoringiem projektu powinien zajmowac sie¢ koordynator wskazany w projekcie. Jego zadaniem
winno by¢ monitorowanie oraz prowadzenie statystyk dotyczgcych:

- oglagdalnosci i zasiegu postéw opublikowanych na portalu Facebook, wyswietlen reklamy banerowej.

1.8 Szczegodtowy budzet zadania (Kampanii).

Szacowana
Szczegélowy wykaz kosztéw llosé mak:::ﬂalna tgcznie
| jednostkowa
Reklama banerowa na portalu o tematyce senioralnej 2 msc-e 7 200,00 zt 14 400,00 z!
Reklama na portalu spotecznosciowym Facebook (8
postow w miesigcu + platne reklamy o zasiggu min. 20 7 msc-y 9 000,00 zt 63 000,00 zt
000 odston)
Emisja spotu reklamowego w TV (kanat ogdlnopolski) 1 szt 110 000,00zt 110 000,00 zt
Opracowanie merytoryczne i graficzne ksigzki
kucharskie] z elementami edukacyjnymi oraz z zakupem 1 szt 5 000,00z} 5 000,00 zi
zdjec
Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych:
gadzety, baner Web, pismo przewodnie e £:480i00 2| 2460.00 24
Opracowanie graficzne | merytoryczne ankiety
internetowal 1 szt 2 460,00 zt 2 460,00 zt
Zakup domeny internetowej na 1 rok 1 szt 123,00 zt 123,00 zt
Aktualizacja Fanpage 1 szt. 1 230,00 zt 1230,00 zt
Aktualizacja strony internetowej
www.wieprzowinadlasenliora.pl Lazt, 2,000,002 2 000,00 2t
Skiad i druk ksigzki kucharskiej z elementami
edukacyjnymi, oprawa szyta z grzbietem 12730 27 1852 26 812,50 2t
ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW
LEWCZY TN AY str. 14
04-035 W b0
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Nntgsy z indywidualnym nadrukiem (A4, kolor 4+0, 275 szt. 500 z4 1622,50 zt
papier offset)

Deske drewniana z grawerem 100 szt. 32,45 zt 3 245,00 z
Dnljk pisma Przewodr.nego s!uerowanego do stuchaczy 275 szt. 1,23 24 338,25 7t
Uniwersylelow Trzeciego Wieku

| Konfekcjonowanie przesylek wraz zakupem pudeiek do 275 szt. 4,30 21 1182,50 21
uTWw
Wysytka kurierem przesylek do UTW 275 szt. 30,75z 8 456,25 z
Wysytka ga'dzelow za wypelnienie ankiety ( pakowanie, 100 szt. 24,60 zt 2 460,00 zt

‘ adresowanie przesylek, wysytka)

—

Wysyika nagrod do zwycigzcow konkursu (kurier) 10 szt. 30,75z 307,50 zt

{

‘ Pomiar efektywnosci dziatan marketingowych 1 szt. 5 000,00 zt 5 000,00 zt

1

‘ Koordynator projektu 7 msc-y 2 000,00 z 14 000,00 zt

\

’ Opracowanie strategii kampanii 1szt. 4 000,00 zt 4 000,00 zt
Oprao'owan‘le regulaminu .konkursu prlzeprowadzanego 1 szt 5 000,00 z! 5 000,00 zI
za posrednictwem strony internetowe;j
Zakup bazy danych Uniwersytetéw Trzeciego Wieku 275 szt. 369z 101475zt
Opracowanie scenarnusza, hagranie | montaz spotu 1szt. 60 000,00 z! 60 000,00 !
reklamowego
Zakup nagrod dla uczestnikdw konkursu 1 uskh 20 000,00 z 20 000,00 z
Razem brutto X X 354.112,25 PLMJ
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Zalgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa:

Siedziba

Nr telefonu

adres-mail

NIP

REGON

Adres, na ktéry Zamawiajacy powinien przesyla¢ ewentualna korespondencije (jesli inny niz powyzej):

Dane dotyczace Zamawiajaceqo:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”
Ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu ,,Promocja

wieprzowiny, wsréd stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku II” skladamy niniejszg oferte

oSwiadczajac, ze akceptujemy w calosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z

jego zalgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie calego zaméwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego
przedmiotowego postepowania za cene brutto;

CENA brutte b reiararateerarrnrEre e rasaas PLN

................................................................................................................................

stawki podatku VAT ........oovviiiiiiiiieie e %
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Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacii dziatan stanowi zatacznik do niniejszej oferty.

Oswiadczamy, Ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy W

zwiazku z realizacjg zaméwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

Oswiadczamy, Zze wykonamy cato$é przedmiotu zamowienia w terminie okreslonym w

Zapytaniu Ofertowym.

a)

b)

c)

d)

e)

Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

posiadamy status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsiebiorcow;

posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objgtym przedmiotowym
zapytaniem ofertowym oraz dysponujemy potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym
zapewniajacymi prawidlowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania;

posiadamy uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajgcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie podlegamy wykluczeniu: z
mozliwoéci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepisow ani prawomocnych wyrokéw
sgdow;

znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajace poprawng i terminowg
realizacje przedmiotu niniejszego zamowienia;

nie znajdujemy sie w stanie upadiosci lub likwidacji, ani w stanie uzasadniajgcym zlozenie
wniosku o ogloszenie upadtosci.

Oswiadczamy, ze niniejsza oferta jest dla nas wigzaca przez okres 90 dni, liczony od daty

uptywu terminu na sktadanie oferty.

Oéwiadczam (-my), ze przedmiot zaméwienia wykonam(-my) osobiscie/ z udziatem

podwykonawcow™.

Wykaz czedci zamoéwienia, ktorej wykonanie Wykonawca zamierza powierzyc

podwykonawcy:

) T P PP PSPPI PPERF

..................................................................................................................

....................................................................................................................

Osoba do kontaktéw z Zamawiajacym:

Imie | nazwisko

tel. Kontaktowy

Adres e-mail

Zakres odpowiedzialnosci

0 str. 17




Zalaczniki do Formularza Ofertowego:

1.

T L R T bberesiiesabrnnbsnranais

P T T I L I O T e R L Rt

iFedsdeiaiedrNibein it e binedFobonibbbcnsnsbanbotabsbbbibarnindaiiniands

PR R R e e sebbibbaibsrbsibrbndsd

ARG F i i be b ids bbbt as s b rnd s sl rsrebbdbisbriadsddiandanrnrnsie

b ab e b A i IR b e s b ddsdbidbsnsdiinsansisdnsiidvbiddinidsbisiisiddadnnns

S He e P v AP i PPl rsiandetadinbedsisiidbunbresbidinatansrdrrsadsddosadddcanniar

P s ar i AP R E A d N A i Al baddisasd i sdr i s radrtiasctctabancidndans

P T L L L T e R T

SOOI « 1 I . . r. N

crrgreerevave

LT TP T PR

P

Podpis 0s6b uprawnionych do skiadania
odwiadcezen woli w imieniu Wykonawey

*) nlepotrzebne skresli¢
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... . Zalacznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postgpowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie i realizacje
zadania/projektu ,,Promocja wieprzowiny, wéréd stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku II”

oswiadczam (-y), Ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okreslonych w Rozdziale VIl ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego .

Podpis osdb uprawnionych do skiadania
oswladczen woll w imieniu Wykonawcy

sir. 19




; ~ _Zalgcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWA NR .......(wz6r)

zdnia ...cccerveiveenren
pomiedzy:
B ivesctrer i b ivsisres shosibrebbintirrasnidiobasisndsarbatnirsntobbortbint T
" reprezentowanym przez:............c.ccccues. © isansssstssebseenentnnii '
zwanym dalej Zamawiajgcym,
a
P TT F- booeraiiass wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
....................... W oiriereiriniescanennane.. pod numerem KRS: ..........occiiiein, NIP:

......................

zwanga/ym dalej Wykonawcg

uwzgledniajac przepisy:

- ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych
(tj.: Dz. U.z 2020r., poz. 688),

- ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz.U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.), w
szczegolnosci art. 701 — 705,

- rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w sprawie
szczegolowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244, ze zm.), zwanym dalej
Jrozporzagdzeniem”,

- Zasad obstugi Funduszy promocji produktéw roino — spozywczych — zal. do Zarzadzenia Nr
06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:
§ 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu ,Promocja wieprzowiny, wéréd stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego
Wieku II” w zakresie okreSlonym w zataczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej
-Kampanig™ lub ,zadaniem".

2. Wykonawca ma prawo posiugiwaé sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania
Umowy. W Zadnym wypadku Zamawiajacy nie bedzie ponosié konsekwencji
potencjalnych sporéw powstatych pomigdzy Wykonaweg a jego potencjalnymi
podwykonawcami, w szczegdinosci dotyczacych zapfaty na ich rzecz wynagrodzenia z
tytulu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu przez Wykonawce
dziatan wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca
ponosi peing odpowiedzialnos¢ zaréwno wobec podwykonawcéw jak réwniez wobec
Zamawiajacego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy
to réwniez odpowiedzialnosci finansowej | odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialnosé
Zamawiajacego jest catkowicie wylaczona w przypadku dzialan Wykonawcy, ktéry ponosi
peing odpowiedzialnosé w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie
stosuje sig ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajacej z art. 429 kodeksu cywilnego.
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Wylﬁonayvca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za swoje dziatania wynikajace z realizacii
niniejszej umowy wobec o0séb trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajace ze spraw
zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2. Czas trwania

Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.

. Przewidywany termin realizacji kampanii: 16 grudnia 2022r. - 31 lipca 2023r.

Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy
w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sg dostepne w budzecie
przedsiewzigcia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia z
Wykonawcg w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa w § 10 Umowy,
udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez Zamawiajgcego kosztow
kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koricowego kampanii przez zamawiajgcego
wobec KOWR i Funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

Wykonawecy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w Zadnym wypadku ulec zwigkszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z
przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zafaczniku 1. Wykonawca
ponosi wytaczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dziatan

. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowa i odszkodowawczg

za realizacje dziatani okresionych w zataczniku 1, w tym za ich zgodnosé z
obowiazujgcymi przepisami krajowymi, wspélnotowymi oraz zasadami konkurencji
majacymi zastosowanie w danej dziedzinie.

Zamawiajacy przydziela personel niezbgdny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan
przewidzianych w harmonogramie.

Wykonawca zobowigzuje sig do: wyraznego i czytelnego oznakowania materialow
informacyjnych i promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojéw) zwigzanych
z realizowanym zadaniem (kampania), zgodnie z przepisami obowigzujgcymi w trakcie
realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia umowy.

Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwlocznie na adres e-mail: mar_gol1@op.pl,

o wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy

w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych szczegdiow. _

Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatéw drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutéw strony
internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego. .

W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowiazuje 5}@ ’do pr_zedkladarya do
akceptacji Zamawiajagcemu  wszelkich projektéw  materialow mformacyjnygh,
promocyjnych i reklamowych (m.in. materialéw drukowanych, audiowizualnych, layoutow
reklamy prasowej, layoutow strony internetowe, itp.) sporzadzonych w ramach kam.panu.

Akceptacja materiatéw, o ktérych mowa wyzej, dokonywang jest na podstawie projektow
przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do planowanej produkgji (np.

nosénik, naktad, format), uwzgledniajac standardy _braniowe (np. wydruki prébne,
cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekﬁn?vie\l\’gw) R BTG
_".-1‘.’- ‘, fd A
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8.

9.

10.

11.

12.

13.

1.

2.

3. W szczegdlnosci w przypadku gdy Zamawiajacy,

'S

5.

—_

. W przypadku nieuznania przez

¢

Zamawiajacy ma prawo wnie$¢ uwagi do wskazanych w pkt. 6 i 7 projektéw materialéw
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez
Wykonawce niezwlocznie, nie pdzniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest
zobowigzany przestaé Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu poprzednim projekty z
uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwlocznie po ich wprowadzeniu. W
przypadku nie zgloszenia przez Zamawiajacego uwag w terminie 3 dni liczac od dnia
wystania, zaklada sie Ze projekty uzyskaly przez Zamawiajacego zaakceptowane.
Zamawiajacy zobowigzuje sie przekazywaé Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne
do wlasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie bgdzie
ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajace jednak jest zobowigzany do
niezwlocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych nieprawidlowosciach w celu
przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych z realizacjq
kampanii zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami
zawodowymi.

W przypadku udostepniania przez Zamawiajacego Wykonawcy w ramach realizacji
niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sig do przestrzegania w
zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych postanowien rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony os6b
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o
ochronie danych) (Dz.Urz. UE L 119, s. 1) — zwane dalej ,RODO" oraz stosownych
przepiséw prawa polskiego obowigzujgcego w przedmiotowym zakresie.

Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomigdzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegdlnosci do
akceptacji projektow materiatow przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: ............ (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail .............
b) ze strony Wykonawcy: ............ , adres e-mail ........... ,nrtelefonu ............ ;

§ 5. Zasady platnosci

Wykonawca zobowigzuje si¢ do dostarczenia Zamawiajacemu faktur za dzialania
wymagajace zaplaty przed ich wykonaniem nie pozniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.
Zamawiajacy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw zwigzanych z realizacjq dziatan
w ramach kampanii w terminie 14 _dni od dnia otrzymania prawidiowo wystawionych i
doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba Ze krétszy termin platnosci wynika z
przyjetych przez Wykonawcg za uprzednia zgoda Zamawiajacego zobowigzan wobec
0s0b trzecich.

KOWR lub inny podmiot odpowiedzialny

za kontrole prawidlowosci realizacji dziatan stwierdzi, Ze umowa lub poszczegdine
dziatania zostaly nienalezycie wykonane z winy Wykonawcy, to zobowiazuje sig¢ on do
zwrotu Zamawiajgcemu odpowiednio w calodci wszystkich Iub czesci naleznosci
pienigznych otrzymanych od Zamawiajacego W zwigzku z Umowa.

KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezacych po stronie
zwrotu na rzecz Zamawiajacego wszystkich

Wykonawcy, jest on zobowigzany do
rminie 14 dni od momentu pisemnego

niezakwalifikowanych przez KOWR kosztéw w te

powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie. . )
Postanowienia ust. 4 nie wylaczaja mozliwosci dochodzenia roszczen odszkodowawczych

od Wykonawcy przez Zamawiajacego na zasadach ogdinych.

§ 6. Rozliczanie umowy

. Rozliczanie umowy odbywa sig zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do Srodkow

finansowych z Funduszy promacji produktéw rolno-spozywczych.
NIk sir, 22
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Wykonawca zobowigzany jest do przedkiadania dokumentéw dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatéw
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytuldbw prasowych zawierajgcych
przedmiotowa reklame, filmow wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty
towarzyszace wystawione w jezyku obcym musza byc przetlumaczone na jezyk polski.

§ 7. Kontrole

-

. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR mogg w
kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizacji dziatan w
ramach umowy.

§ 8. Prawa wiasnosci intelektuainej

-

. Wykonawca zobowigzuje sig do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan, ktore
moga by¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania
niniejszej umowy.

. O ile strony nie ustalg inaczej, na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia
okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe, na czas realizacji kompanii wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajacym
z zaplanowanych dziatarh w kampanii, do wszelkich materialéw, {acznie z opracowaniami
graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak réwniez stronami internetowymi, bedacych
wynikiem realizacji dziatan przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w
czesci spelnialy cechy utworéw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj.: Dz. U. z 2019 r., poz. 1231 z pozn. zm.),
zwanej dalej ,ustawg” i jako takie bgda podlegaly ochronie wynikajgcej z przepisow
ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich znanych polach eksploatacji, w tym na
nastepujgcych polach eksploatacii:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikga egzemplarzy
utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
mechaniczna, optyczna, elektroniczng lub inng technikg analogowa lub cyfrowa, w
dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym no$nikach audio lub
video, wizyjnych i fonicznych, no$nikach papierowych lub podobnych, $wiattoczutych,
magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci, nos$nikach komputerowych i
innych nosnikach zapiséw i pamigci oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginalu lub egzemplarzy, w tym
wymianeg egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Utwordw w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio, telewizja,
Internecie oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen,
wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji.

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajacego autorskie prawa majgtkowe do Utworéw z
chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez Zamawiajgcego na
rzecz Wykonawcy. Wykonawca bedzie moégt  wykorzystywaé  przygotowane
materiaty/produkty wylacznie we wiasnych celach marketingowych, bez dodatkowej
zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych do Utworéw, Wykonawca przenosi
na rzecz Zamawiajacego, wylaczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych
praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do
Utworéw nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotéw, ktérym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworow: )

N
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a) zobowigzuje sie nie wykonywaé autorskich praw osabistych do Utworéw, w tym
oznaczania autorstwa  Utwordw;  jednoczesnie  Wykonawca upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajacy to prawo przekaze, do wykonywania i
zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utworéw, w tym m.in.
ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostalych
praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworéw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. oséb
autorskich praw osobistych do Utwordéw i z tego tytutu Zamawiajacy jest uprawniony
w szczegdlnosci do: nadzorowania postgpu realizacji Utwordw, przeglgdania
materiatow roboczych, przekazywania materiatéw roboczych do oceny oséb trzecich,
wnoszenia zmian i poprawek:

C) wyraza zgode na wigczenie Utwordw w catosci lub w czesci do innego utworu lub
tez do pofgczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajacemu Utworow, przenosi na Zamawiajgcego
prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzér uzytkowy, prawa
Z rejestracji wzoru przemyslowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory
lub ich czesci bedg podlegaé ochronie wynikajgcej ze stosownych przepisow ustawy —
Prawo wlasnosci przemystowe;j.

8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola
eksploatacji, Wykonawca zobowiagzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i
czasowych autorskie prawa majatkowe do Utworéw na nowym polu eksploatacji;

b) przenies¢ na Zamawiajacego wylaczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploatac;ji;

) udzieli¢ zgdd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigzaé sie
nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym oznaczania autorstwa
utworow;

d) przenie$¢ na Zamawiajacego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene nie
wyzszq niz 200 netto ( stownie: dwiescie zlotych) za kazde nowo wynalezione pole
eksploatacji.

9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajacego praw, o ktérych mowa w niniejszym
paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w
zakresie okreslonym ust. 6-8 powyZej, upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z
know-how zawartego w Utworach.

10. Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowaé Ilub
publikowa¢ informacje dotyczace w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w Umowie,

koncowej oceny tychze dzialan, jak réwniez podmiotow, ktére uczestniczyly w ich
realizacji razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnos$¢ i zakaz konkurencji

1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane
przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktdrych Wykonawca uzyska dostep po
podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i
technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez
wzgledu na to czy zostaly oznaczone, jako poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym
réwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byly uzyskane przez Wykonawce w formie
pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajacego,
Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;
b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
Zamawiajacego w sposéb inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;
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c) zrekompensowania Zamawiajagcemu wszelkich szkod, ktére Zamawiajacy moze
ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajacego przez Wykonawce przy
czym odpowiedzialno$¢ Wykonawcy w zaden sposob nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom administracji
publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajace z niniejszego paragrafu beda wigzace rowniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspétpracy Stron.

§ 10. Rozwiagzanie umowy

1. Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez

Zamawiajgcego w nastepujacych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyskaé¢ z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzar umownych pomimo otrzymania
od Zamawiajgcego pisemnego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

2. Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez

Wykonawce w przypadku nieuregulowania przez Zamawiajagcego w wyznaczonym

terminie faktur Vat za wykonang ustuge, pomimo wczesniejszego wezwania do zaptaty i

wyznaczenia Zamawiajgcemu dodatkowego terminu na uregulowanie zalegtych
ptatnosci.

§ 11. Spory pomiedzy Wykonawca a osobami trzecimi

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sadowych wszczetych przeciwko niemu wynikajacych z wykonania

niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy
podjac.

§ 12. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego wykonania
umowy w wysokosci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.

2. Wykonawca wniesie kaucjg gwarancyjng po wyptacie przez Zamawiajgcego na rachunek
bankowy Wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamdwienia (brutto) za
wystawione przez Wykonawce w trakcie realizacji zadania faktury.

3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotéwkowego na konto
Zamawiajgcego nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajacego z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Calos¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrécona Wykonawcy w
ciggu 7 dni od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajacego z KOWR z Funduszu
Promocji Migsa Wieprzowego.

6. Brak zwrotu zabezpieczenia we wskazanym w ust. 5 terminie spowoduje rozpoczecie
naliczania odsetek umownych w wysokosci odsetek maksymalnych za opdZnienie.

§ 13. Postanowienia koricowe

1. Zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowag majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego
oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazato sie, ze niektére ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby wystapita
luka w niniejszej umowie, waznos¢ pozostalych ustalen nie jest przez to naruszona.
Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktére w zakresie
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skutkdw gospodarczych i finansowych oraz intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do

postanowien dotknietych niewaznoscia.

4, Spory mogace powstac na tle stosowania Umowy beda rozstrzygane przez sad wlasciwy
dla siedziby Powoda.

5. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej
ze Stron.

6. Nastegpujace zataczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo - finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania
ofertowego - Szczegdlowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z harmonogramem
czasowym.

2) Oferta Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zatacznik nr 5 Zapytania Ofertowego

Dane identyfikacyjne Wykonawcy

TG e
NAZWISKO ettt et ieeaeeeieeaeeeaeeeeiaeteaeeieireeiiaaaaaeaaas

StANOWISKO et iiiieeeeeieeeeanneaeeiiataeeeireaaae e

OSWIADCZENIE WS. POWIAZAN

Uprzedzony o odpowiedzialnosci kamej za podanie nieprawdziwych informacji oswiadczam, ze:

1) nie jestem powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujacymi w jego imieniu czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postgpowania w sprawie wyboru wykonawcy a
Wykonawcg, poprzez:

a) uczestniczenie jako wspolnik w spoice cywilnej lub osobowej;
b) posiadanie co najmniej 10% udziatow lub akcji spotki kapitatowej;
petnienie funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub

petnomocnika;
d) pozostawanie w zwigzku matzeniskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
inowactwa drugiego stopnia w linii bocznej

prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powi
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

2) nie pozostaje z Zadnym z podmiotéw wymienionych w pkt. 1 niniejszego o$wiadczenia w takim
stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzié uzasadnione watpliwosci co do moje;j
bezstronnosci, w stosunku do podmiotow uczestniczacych w postepowaniu w sprawie
konkurencyjnego trybu wyboru wykonawcow dla zadania _Promocja wieprzowiny, wsréd

stuchaczy Uniwersytetéw Trzeciego Wieku II".

c)
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