
Zadanie finansowane ze środków Funduszu Promocji Mięsa Drobiowego 

Warszawa, dnia 16 maja 2023 r. 

Zapytanie ofertowe na wybór wykonawcy zadania finansowanego ze środków Funduszu Promocji 
Mięsa Drobiowego p.t.: ,,Kurczak w biegu". 

I. Zamawiający: 
Związek Zawodowy Rolników OJCZYZNA 
ul. Ostrzyckn 1/3/133 
04 - 035 Warszawa 
http://zzrojczyzna.com.pl 
e-mail: mar_goll@op.pl 

Il. Opis przedmiotu zamówienia: 

I. Przedmiotem zamówienia jest wybór wykonawcy na zorganizowanie i przeprowadzenie wydarzenia 
promocyjnego p.t. : "Kurczak w biegu." Zamawiający oczekuje na propozycje kreacji oraz realizacji 
wykonania usługi. Liczyć się będzie pomysłowość, kreatywność w propozycji organizacji oraz realizacji 
zadania. .. 

2. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia zawiera Załącznik nr I do zapytania ofertowego. 
3. Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania ofert częściowych. 
4. Przedmiot zamówienia jest finansowany ze środków funduszy promocji produktów rolno-spożywczych, 

o których mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktów rolno-spożywczych 
(Dz. U. z 2021 r. poz. 43 tekstj~p.olity). 

I \f, 

111. WARUNKI UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA 
OCENY SPEŁNIANIA TYCH WARWKÓW 

1. Postępowanie nie podlega przepd~r;n Ustawy Prawo zamówień publicznych. Procedura wyboru 
wykonawcy prowadzona jest w op~ ciu o przepisy Kodeksu cywilnego oraz wytyczne Krajowego 
Ośrodka Wsparcia Rolnictwa za~ąrte w obow.iązujących Zasadach Obsługi Funduszy Promocji 
Produktów Rolno-Spożywczych. · · ,, 

2. W postępowaniu mogą wziąć udział Wykonawcy którzy spełniają następujące warunki udziału: 
I) Posiadają status przedsiębiorcy . w rozumieniu art.4 ust. I ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. 

o swobodzie działalności gospodarczej (Dz. U. z2016, poz. 1829 ze zm.). 
2) Są w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej poprawne i terminowe wykonanie niniejszego 

zamówienia. Nie zalegają z opłaceniem należnych podatków do Urzędu Skarbowego oraz składek do 
ZUS, co potwierdzą złożonym oświadczeniem. 

3) Posiadają wiedzę i d9świadczenie ,- oraz drsponują odpowiednim potencjałem technicznym 
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamówienia. Potwierdzeniem spełnienia warunku 
posiadania wiedzy i doświadczenia jest złożone oświadczenie. 

4) Złożą ofertę nie podlegającą odrzuceniu stosownie do zapisów zawarty.chi w niniejszym zapytaniu 
ofertowym. 1 

5) Ocena spełnienia warunków udziału w postępowaniu będzie dokonana w oparciu o oświadczenia 
i dokumenty, o których mowa w zapytaniu ofertowym. 

3. Zamawiający zastrzega sobie prawo do nie dokonania rozstrzygnięcia postępowania i nie dokonania 
wyboru oferty bez podawania przyczyny i Z'rVfOlu ewentualnych kosztów sporządzenia oferty. 

IV. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY 

1. Wykonawca powinien złożyć ofertę zgodnie z wzorem stanowiącym Załącznik nr 2 do Zapytania 
ofertowego. 

2. Ofena powinna: 

I) zawierać nazwę (firmę), adres lub siedzibę Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mnil, numer NIP (dla 
podmiotów polskich); 

2) zawierać termin związania ofertą; 
3) być podpisana przez Wykonawcę lub jego należycie umocowanego przedstawiciela (pełnomocnika) 
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3. W kryterium: 
I) .. cena brutto„ punkty będą przyznawane zgodnie ze wzorem: 

cena oferty najtanszej (brutlo w PLN) 
Liczba punktów=--------------------------------------------------- x 100 x waga 0.50 =max. SO pkt 

cenn oferty oceninnej/badanej (brutto w PLN) 

Maksymalna ilość za kryterium I - 50 punktów 

2) Ocena propozycji - kreacja działania oraz sposobu organjzacji i realizacji, scenariusz, pomysłowość 
30% 
Zamawiający dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o załączone przez Wykonawcę dokumenty: 
propozycje kreacji oraz opis realizacji wydarzenia i scenariusz. Liczyć się będzie pomysłowość, 
~i-eatywność w opisie organizacji wydarzenia. Przy ocenie tego kryterium będzie miało znaczenie między 
innymi spójność przedstawionej koncepcj i z działaniami zapisanymi w szczegółowym opisie przedmiotu 
zamó,,~enia. Jakość zaproponowanych technik oraz fonn realizacji poszczególnych działań . 
Rozwiązania w największym stopniu spełniające oczekiwania zamawiającego otrzymają 30 pkt. 
Rozwiązania w niepełnym stopniu spełniające oczekiwania otrzymają od 10 do 15 

Maksymalna ilość za kryterium 2 - 30 punktów 

3) Kryterium projekty graficzne layoutu, materiałów promocyjnych, gadżetów, aranżację degustacji . 
Maksymalna liczba punktów, jaką może uzyskać oferta w ramach tego kryterium to 20 punktów. Przy 
ocenie tego parametru będzie miała znaczenie spójność zaproponowanej 

koncepcji z ogólną koncepcją promocji. wpływ zaproponowanych technik i form zastosowanych 
w projd.,ach materiałów informacyjno-promocyjnych na zauważalność i zapamiętywalność przekazu. 
a. Rozwiązania w największym stopniu spełniające kryterium, tj. zaproponowane techniki 

i formy zastosowane w przedstawionych propozycjach, projektach są kreatywne, zauważalne 
i ulat,,iają zapamiętywalność przekazu otrzymajl! 20 punktów. 

b. Rozwiązania w mniejszym stopniu spełniające w/w założenia otrzymajlf IO punktów przyznaną 
podczas oceny. 

Maksymalna ilość za kryterium 3 - 20 punktów 

5. Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta, która uzyska łącznie najwyższą liczbę punktów. 

IX. TERMIN ZW[ĄZANIA OFERTĄ. 
Wykonawca pozostaje związany złożoną ofertą przez 60 dni . Bieg terminu związania ofertą rozpoczyna 
się wraz z upływem terminu składania ofert. 

X. INFORMACJE O FORMALNOŚCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAĆ DOPEŁNIONE PO 
WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY. 

I . Zamawiający wezwie Wykonawcę, którego oferta została wybrana, do zawarcia umowy, określając 
miejsce oraz termin jej zawarcia. 

2. Zawarcie umowy nastąpi na v.rarunkach określonych w Istotnych Postanowieniach Umowy, stanowiących 
Załącznik nr 3 do zapytania ofertowego. 

XL DODATKOWE INFORMACJE. 
1. Wykonawca moze zwróc ić się do Zamawiającego o wyjaśnienie treści zapytania ofertowego. Zamawiający 
udzieli "'')'jaśnień niezwłocznie, jeżeli wniosek o wyjaśnienie treści zapytania ofertowego wpłynie, pocztą 
elektronicmą, do Zamawiającego nie później niż do końca dnia, w którym upływa polowa wyznaczonego 
terminu skladania ofert. 
2. Jeżeli wniosek o wyjaśnienie treści zapytania ofertowego wplynql po upływie terminu składania wniosku, 
o którym mowa w ust. 1, lub dotyczy już ud1jelonych wyjaśnień, Zamawiajqcy może udzielić wyjaśnień albo 
pozostawić wniosek bez rozpoznania. 
3. Zamawiający bez rozpoznania może pozostawić również wniosek Wykonawcy, w którym Wykonawca 
zwrnca si~ w innym celu niż wyjaśnienie treści zapytania ofertowego. 
4. ZamawiaJący poprawi w ofercie: 
1) oczywiste omyłki pisarskie; 
2 ) oczywiste omyłki rachunkowe, z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych 

3 poprnwek; 
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3) inne omyłki polegające na niezgodności oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujące istotnych zmian 
w treści oferty. jeżeli Wykonawca na wezwanie Zamawiającego i w terminie przez niego wyznaczonym 
nie wniesie sprzeciwu wobec czynności poprawienia jego oferty. 

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiający może żądać od Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści 
złożonych ofert, a w przypadku dokumentów potwierdzających spełnianie warunków udziału 

w postępowaniu ich wyjaśnienia lub poprawienia, lub uzupełnienia . 

6. Wykonawca pozostaje związany złożona oferta przez okres 60 dni - bieg ww. terminu rozpoczyna się wraz 
z upływem tenninu złożenia oferty. 

7. Zamawiaiqcv =astr=ega sobie prawo do 1111iewa=11ienia postępowania na lca=dvm iego etapie be= podania 
pr;;vq:vnY i bez dokonania wrboru Wvkonawc)' zadania. 
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Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Mięsa Drobiowego 

Załącznik Nr 2 do zapytania ofertowego. 

FORMULARZ OFERTY 
NAZWA 
FIRMY: ___________________________ _ 

NIP FIRMY: l.__.__...-1_ 1_1_1_1_1_1 

ADRES FIRMY: kod, miejscowość, ulica, nr domu, nr lokalu, województwo, powiat: 

____ ,_ 

tel. ____________ faks. ________________ _ 

Osoba do kontaktu ze strony Wykonawcy: __________________ _ 

tel. ____________ _ e-mail: ________ @ ______ _ 
(,r pr=Jpadlm składania oferty pr=e= podmioty wystrp1yqce wspólnie podać na::wy (firmy) i adresy ws::ystkich podmiotów 

,}: sk/adajqcycl, ws'pólnq ofertę) · 

W odpowiedzi na zaproszenie składamy ofertę, której cena obejmuje wszystkie koszty 
gwarantujące realizację zamówienia zgodnie z jego opisem i warunkami umowy: 

Cena oferty brutto .............................. .. zł *) 

(słov,rnie cena brutto ................................................ ............... ......................... ...... ...... zł) 

Wykonawca spor=ąd=a własną kalkulację ws=ystkich kos=tów obejmujących przedmiot 
=omówienia, 
w tym: koszty działań wyszczególnione w szczegółowym zestawieniu 

finansowo - rzeczowym zadania i opisie przedmiotu zamówienia. 

*) podatek Vat należy wyliczyć/podać według stawek obowiązujących w dniu składania ofert 

Piec:qtka i podpis osób 11praw11io11ych do podpisania oferty 
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19. 

Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Mięsa Drobiowego 

Wyszczególnienie kosztów oferty. 

Szczegółowy wykaz kosztów Ilość 
Cena Cena oferty 

jednostkowa PLN 

Reklama w lokalnych mediach: 
1.Nagranie spotu radiowego - reklamowego wraz 14 emisjami na antenie 

Radia Gdańsk, bezoośrednio orzed =darzeniem. nromocvinym. komplet 
Z.Reklama w Gazecie - .Echo Ziemi L ..iv-,rskiel". 
Ma19riały Informacyjno • promocyjne 
1. Layout i 4 rodzaie oadżel6w DO 200 szt. ti.800 szt. 800 
2. Rollupv-2 2 du.te banerv 4 ~tvkacze komPlet 
Najem powierzchni na której odbywać się będzle promocja mięsa 

1 drobioweoo podczas wvdarzenia nromo=ineoo w Obliwicach 
1. ulotki - 1 OOO szt. projekt oraz wvdruk 1000 
2. Zaoroszenia • oroiek1 wvdruk i dvstrvbuc:ia 100 
Zabezpieczenie imprezy (wygrodzenie terenu, ochrona, medyczne, 
sanitarne. ubezpieczenie. zabezpieczenie energetyczne i p. pot.). komplet 

Obsługa techniczna imprezy, montaż i demontaż wyposatenia technicznego 4 

Wvstenv artvstvczne, onlata ZAIKS i nrowadZ""" konferansjer. komplet 
Organizacja i przeprowadzenie konkursOW z nagrodami dla uczestnikOW 
oraz zabez:oieczenie materiałów nanród i nucharówl komplet 
Ooracowanie scenariusza. retvseria festvnu. 1. 
Koordvnator zadania 1 
Catering - zorganizowanie degustacji potraw, w tym: mięso i naczynia 
jednorazowe, orzvootowanie ootraw, wvdawanie 3 tvs. Porcii. 3.000 
Przvootowanie promor:vineno bankietu dla VIP-ów. Około 100 osób 100 
Kosztv transportu materiałów i UM<On. 1 

Producent wykonawczy 1 

Dokumentacja fotograficzna zadania oraz dokumentacja video. komplet 

Najem sceny i techniki scenicznej, w tym oświetlenie, nagłośnienie komplet 

Namiot oastronomicznv z wvnosateniem nnródek z narasolami aranżacia. 2 
Noclegi dla 35 osób. zarządu , wykonawców, uczestników, gości. 35 

Wy.rywienie organizatorów, wykonawców, gości - 30 osób .x 2 dni 60 

Razem cena oferty 

Pieczątku i podpis osób uprawnionych do podpisania oferty 

Do ofenv dołączamy : 

I. Oświ•dcuoit o sptloitoiu "'aruaków udziału w postępow-cllliu. 
Składając ofrnę w konkurencyjnej procedurze wyboru Wykonawca dla potwierdzenia spełnienia warunku 

posiadania wiedzy i doświadczenia• oświadcz.a., te w ciągu ostatnich 2 lat pned 1em1inem składania ofort 
:uealizował co najmniej jedno zadanie finansowane z Fw1duszy Promocji Produktów rolno - spożywczych 
o wartości nie mniejszej niż 150.000 zł brullo (słownie : sto pięćdziesiąt tySi\lCY złotych) wymienione 
w zestawieniu poniżej . 
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Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Mięsa Drobiowego 

Tabela nr 2. Zestawienie zrealizowanych usług. 

Wykaz zrealizowanych usług Dnln rcnłi111cji Wartość usługi Nazwa, ndre.s 

(krótki opis. zakres prac) 
( miesiąc. rok) brullo zł Zleceniodawcy/ zamawiającego. 

(odbiorcy) 

I. 

2. 

*) Pr=e= doślł'iadcenie Wykonawcy ro=rm,ie sif wykonanie w okresie ostatnich dwóch lat pr:ed upływem terminu 

składania ofert. a je=eli ok,-es prowad=enia d=iala/ności jest króts=y - w tym okresie, w sposób na/e::yty usług I}. 

polegajqcych na kompleksowej reali;:_acji =ada,i finansowanych = Fundus=y Promocji Produktów Rolno -

Spo=)wc=ych o wa11ości nie mniejs=ej ni= 150. 000 =I ka=da. 

I Piecqtka i podpis osób upowcrnionych) 

2. Do oferty dołączamy opis sposobu realizacji zadania. projekt scenariusza oraz projekty graficzne mateńałów 

informacyjno - promocyjnych. gadżetów niezbędnych do realizacji wydarzenia promocyjnego oraz aranżacji 

degustacji. 
Opis realizacji zadania - koncepcja realizacji poszczególnych działań zadania w tym wskazanie terminu oraz 

lokalizacji i miejsca imprezy promocyjnej. 
3. Ofo;adczamy. że powyższa cena oferty zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiający w związku 

z realizacją zamówienia w przypadku wyboru niniejszej oferty. 
4. Oświadczamy. że wykonamy całość przedmiotu zamówienia w terminie określonym w Zapytaniu Ofertowym. 

S. Oświadczamy, że oferta jest dla nas wiążąca przez 60 dni, liczonych od daty upływu terminu na składania ofert. 

6. Oś"·iadczamy, że spełniamy warunki udziału w postępowaniu, a w szczególności: 

- Posiadamy uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności , jeżeli przepisy prawa nakładają 

obowią7..ek ich posiadania; 
- Dysponujemy odpowiednim potencjałem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamówienia, 

- Znajdujemy się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie zamówienia, posiadamy wiedzę 

i doświadczenie . 

- Nie 1..alegamy z oolacenicm należnych podatków do US i składek do ZUS. 

7. Jednocześnie oświadczamy że: wzór umowy akrrptujrmy bez zastrzeżeń i w przypadku wybrania naszej oferty 

zobowiązujemy się do podpisania umowy na warunkach zawartych w miejscu i terminie wskazanym przez 

Zamawiającego. 

8. Posiadamy status przedsiębiorcy w rozumieniu art. 4 ust. I ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo Przedsiębiorców 

(Dz..U. z 201 8 r.. poz.. 646, 1,e zm.);. 
9. Ofertę i wszelkie oświadczenia składamy świadomi odpowiedzialności karnej z art. 297 § k.k . 

.. ... .. dnia ... .... .. .. . ... . ················· ············ .. ······· ······················ .. ··········--········ .................. . 
(miejscowość ) poclpisy osób 11prmmio11ych do podpisania oferty. 
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Zndanieji11a11sowane z FUNDUSZU PROMOCJI MIĘSA DROBIOWEGO 

Załącznik nr 3 do zapytania ofertowego. 

WZÓR 

UMOWA Nr ... ./2023 z dnia .... .. maja 2023 roku 
na opracowanie koncepcji i realizację zadania finansowanego ze środków Funduszu Promocji Mięsa 

Drobiowego. p.n.: "Kurczak w biegu". 

pomi~dZ)•: 

Z1\i11uk Zawodowy Rolnik6w OJCZYZNA 
z siedzibą w Warszawie. ul Ostrzycka 1/3/133 
NTP 7122891133. REGON: 432728827 
reprezentowanym przez: 

zwanym w dalszej części urnowy ,Zamawiającym ... 
8 

Firm11 ...... . .. .. .. . ..... . ...... ........ . .. . ... ... ......... ... ... ... ... ..... .. ................ .... .. . 

z siedzibą w . .. . •.. .. i adresem: ul. ............. .... .. .... ...... . .. . ...... ...... .. . . 

reprezentowaną przez: ...... ..... . ................................. .... . . 
zar~jestrowanym podatnikiem podatku od towarów i usług, NIP ... .. ................. , 
zwanym dalej .. Wykonawcą"·, 

zwanym, dalej wspólnie .. SłTon1mi". 

§ 1. Prztdmiot umowy 
1. Zamaw,a_jący zleca a Wykonawca zobowiązuje się do przygotowania i realizacji zadania p.t.: 

'"Kurc:.ak w biegu" w zakresie określonym w ofercie Wykonawcy w tym opisie przedmiotu 
zamówienia stanowiących załącznik Nr I do niniejszej urnowy, zwanego dalej ,,zadaniem ... 

2. Wykonawca może posługiwać się podwykonawcami w celu należytego wykonania Umowy. 
Wykonawca ponosi pełną odpowiedzialność zarówno wobec podwykonawców jak również wobec 
Zamaw1a_1ąccgo za rezultat działań podjętych celem realizacji niniejszej Umowy w zakresie 
finansowym I odsTJ.:odowawezym. Do :zakresu odpowiedzialności Wykonawcy nie stosuje się 

ogran1c1.cnia odpowiedzialności wynikającej z art . 429 kodeksu cywilnego. 
3. Wykonawca ponosi pełną odpowiedzialność za swoje działania wynikające z realizacji 

ni111eJS?..e_1 umo,,vy wobec osób trzecich. w tym w szczególności wynikające ze spraw 
zw1ą7.anych z prawami autorskimi. 

§ 2. Ttrmin rulizacji. 
I. Termin realizac_ii prredmiotu umowy następuje od dnia podpisania umowy do dnia 
w31CT.erpaniłl :umówitnia lub do dnia 31.12.2023 r. 

2 7.am:iw1:1_11.ll'Y ma prnwo do l'zasowego mw,eszrnia lub ostatecznego rozwiązania umowy 
w przypadku gdy wymagane no jej wykonanie Ślodki nie są dostępne w budżecie zadania. W takim 
pr1yp11dku Zumow,aj[łcy 1.obowilł7.:any jest do rozliczenia z Wykonawcą w terminie 14 dni od dnia 
7.JlW1es1,enio lub 0s1a1~c:tnt"go rozwiąz1lflia Umowy, z wylącz.cniem sytuacji rozwiązania Umowy, 
o kwrych mowu ,., § I O Umowy, udokumentowanych i utał;ceptowanych uprzednio przez 
Zamawm_i11cego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego 
1ozw1r1znnl!1 umowy oraz 1..apla1y nalt"inego wynagrodzenia. 

3. Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia końcowego zadania przez 
z.a.mawiającego wobec KOWR Funduszy promocji produktów rolno-
spożywczych . 



Zada11iefina11sowa11e z FUNDUSZU PROMOCJI MIĘSA DROBIOWEGO 

§ 3. Budżd zadania 

I. Strony ustalają. że budżet przedmiotowego zadania wynosi ............•........ PLN brutto, (słownie : 
......... ....... .. . .. .. .. ...... ... .. .... .... . ...... .. ....... .. . ... .... PLN),. 

2. Kwota o której mowa w ust. I uwzględnia wszelkie zobowiązania Zamawiającego wobec Wykonawcy 
za realizację przedmiotu umowy o którym mowa w§ I ust. I. 

3. Budżet kampanii, nie może w żadnym wypadku ulec zwiększeniu, nawet jeżeli rzeczywisty koszt 
działań poniesionych przez Wykonawcę w związku z realizacją zadania przekracza koszt wskazany 
w załączniku Nr I. Wykonawca ponosi wyłączne ryzyko przekroczenia kosztów. 

§ 4. Realizacja zadania 
I. Wykonawca ponosi wyłączną odpowiedzialność techniczną, finansową i odszkodowawczą za 

realizację działań określonych w załączniku Nr I, w tym za ich zgodność z obowiązującymi 
przepisami krajowymi, wspólnotowymi oraz zasadami konkurencji mającymi zastosowanie w danej 
dziedzinie. 

2. Zamawiający przydziela personel niezbędny do monitorowania i nadzoru realizacji działań zawartych 
w wykazie kosztów. 

3. Wykonawca zobowiązuje się do: wyraźnego i czytelnego oznakowania materiałów informacyjnych 
i promocyjnych związanych z realizowanym zadaniem, (w tym przekazów audiowizualnych, strojów 
itd.) zgodnie z przepisami obowiązującymi w tym zakresie. 

4. Wykonawca powiadamia Zamawiającego niezwłocznie na adres e-mail: ..... . ............................ , 
o v,szelkich zdarzeniach, mogących zaszkodzić należytemu wykonaniu niniejszej Umowy 
w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbędnych szczegółów. 

5. Wszystkie projekty materiałów informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. np. 
materiałów drukowanych, audiowizualnych, layoutów reklamy prasowej, itp.) sporządzone 
w ramach operacji musz11 zostać zaakceptowane przez Zamawiającego. 

6. Zan1awiający zobowiązuje się p/2:ekazywać Wykonawcy wszelkie informacje niezbędne do 
właściwego wykonywania Umowy przez Wykonawcę. 

7. Wykonawca zobowiązuje się do wykonywania wszelkich działań związanych z realizacją zadania 
zgodnie z obowiązującym w tym zakresie prawem oraz standardami zawodowymi. 

8. W przypadku udostępniania przez Zamawiającego Wykonawcy w ramach realizacji niniejszej urnowy 
danych osobowych, Wykonawca zobowiązuje ~ię do przestrzegania w zakresie przetwarzania 
i ochrony tych danych osobowych postanowień rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady 
(UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem 
danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 
95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz.Urz. UE L 119, s. I) - zwane dalej 
.,RODO" oraz stosownych przepisów prawa polskiego obowiązującego w przedmiotowym zakresie. 

§ 5. Zasady płatności 
1. Zamawiający zobowiązuje się do zapłaty Wykonawcy wynagrodzenia za realizację zadania w 

terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidłowo wystawionych i doręczonych przez Wykonawcę 
faktur, chyba że krótszy termin płatności wynika z przyjętych przez Wykonawcę za uprzednią zgodą 
Zamawiającego zobowiązań wobec osób trzecich. 

2. W szczególności w przypadku gdy Zamawiający, KOWR lub inny podmiot odpowiedzialny za 
kontrolę prawidłowości realizacji działań stwierdzi, że umowa lub poszczególne działania 
zostały nienależycie wykonane z winy Wykonawcy, to zobowiązuje się on do zwrotu 
Zamawiającemu odpowiednio w całości wszystkich lub części należności pieniężnych 
otrzymanych od Zamawiającego w zwi11zku z Umow11. 

3. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztów kampanii z przyczyn leżących po stronie 
Wykonawcy, jest on zobowiązany do zwrotu na rzecz Zamawiającego wszystkich 
niezakwalifikowanych przez KOWR kosztów w terminie 14 dni od momentu pisemnego 
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie. 

4. Postanowienia ust. 4 nie wyłączają możliwości dochodzenia roszczeń odszkodowawczych od 
Wykonawcy przez Zamawiającego na zasadach ogólnych. 
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Zadanie fina11sowa11e z FUNDUSZU PROMOCJI MIĘSA DROBIOWEGO 

§ 6. Rozliczanie umowy 
1. Rozliczanie umowy odbywa się zgodnie z przepisami mającymi zastosowanie do środków 

finansowych z Funduszy promocji produktów rolno-spożywczych. 
2. Wykonawca zobowiązany jest do przedkładania materiałów dowodowych w postaci m.in.: np.: 

fotografii, nagrań, tytułów prasowych zawierających przedmiotowa reklamę, potwierdzenie 
emisji reklamy w radio, telewizji, filmów wykonanych w ramach kampanii dokumentujących 
wykonanie zadania i pozostałych dla poszczególnych działań. 

§ 7. Kontrole 
Wykonawca przyjmuje do wiadomości i akceptuje, że Zamawiający oraz KOWR mogą w każdej chwili 
przeprowadzić kontrole techniczne postępu prac i realizacji działań w ramach umowy. 

§ 8. Prawa własności intelektualnej 
I . Wykonawca zobowiązuje się do ochrony oraz zapewnienia ochrony wyników działań, które mogą 

być objęte prawami własności intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania niniejszej umowy. 
2. O ile strony nie ustalą inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia 

określonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiającego bezwarunkowo 
i nieodwołalnie autorskie prawa majątkowe, na czas realizacji kompanii wraz z ograniczeniem 
terytorialnym wynikąjącym z zaplanowanych działań w kampanii, do wszelkich materiałów, łącznie 
z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak również stronami internetowymi, 
będących wynikiem realizacji działań przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w całości, jak i 
w części spełniały cechy utworów stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie 
autorskim i prawach pokrewnych (t.j.: Dz. U. z 2018 r., poz. 1191 z późn. zm. - zwanej dalej 
,.ustawą") i jako takie będą podlegały ochronie wynikającej z przepisów ustawy (dalej „Utwory") na 
wszystkich znanych polach eksploatacji w szczególności na następujących polach eksploatacji : 

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworów (w tym wprowadzanie do pamięci komputera lub 
innego urządzenia), wytwarzanie dowolną techniką egzemplarzy utworu, w tym techniką drukarską, 
reprograficzną, zapisu magnetycznego, mechaniczną, optyczną, elektroniczną lub inną techniką 
analogową lub cyfrową, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nośnikach, w tym 
nośnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych, nośnikach papierowych lub podobnych, 
światłoczułych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kościach pamięci, nośnikach komputerowych 
i innych nośnikach zapisów i pamięci oraz wykonywania kopii tych utrwaleń, itp 

b) wszelki obrót oryginałem lub egzemplarzami, na których Utwory utrwalono - wprowadzanie do 
obrotu, użyczenie lub najem oryginału lub egzemplarzy, w tym wymianę egzemplarzy; 

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworów, w tym publiczne wykonanie, wystawienie, wyświetlenie, 
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a także publiczne udostępnianie Utworów w taki 
sposób, aby każdy mógł mieć do niego dostęp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym 
prasa. radio, telewizja, Internecie oraz na platformach cyfrowych, w njeograniczonej ilości 
odtworzeń, v.,yświetleń, wykonań, wystawień i nadań i reemisji. 

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiającego autorskie prawa majątkowe do Utworów z chwilą ich 
przekazania Zamawiającemu po dokonaniu zapłaty przez Zamawiającego na rzecz Wykonawcy. 
Wykonawca będzie mógł wykorzystywać przygotowane materiały/produkty wyłącznie we własnych 
celach marketingowych, bez dodatkowej zgody Zamawiającego. 

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majątkowych do Utworów, Wykonawca przenosi na rzecz 
Zamawiającego, wyłączne prawo do zezwalania na wykonywanie zależnych praw autorskich na 
polach eksploatacji wskazanych w ust. I powyżej. 

5. Wykonawca gwarantuje, że osoby uprawnione z tytułu osobistych praw autorskich do Utworów nie 
będą wykonywać takich praw w stosunku do Zamawiającego, jego następców prawnych ani innych 
podmiotów, którym Zamawiający prt.ekaże Utwory. 

6. Wykonawca z chwilą przekazania Zamawiającemu Utworów bezwarunkowo i nieodwołalnie, bez 
ograniczeń terytorialnych i cz.asowych: 
a) zobowiązuje się nie v.,ykonywać autorskich praw osobistych do Utworów, w tym oznaczania 

autorstwa Utworów; jednocześnie Wykonawca upoważnia Zamawiającego i osoby, którym 
Zamawiający to prawo przekaże, do wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie 
i korzystanie z opracowań Utworów, w tym m.in. tłumaczeń na inne języki , zmiany czcionki lub 
koloru oraz "''Ykonywanie pozostałych praw zależnych; 

b) udziela w imieniu własnym oraz osób uprawnionych z tytułu osobistych praw autorskich do 
Utworów Zamawiającemu lub podmiotom wskazanym przez Zamawiającego zgody na 
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wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osób autorskich praw osobistych do Utworów 
i z tego tytułu Zamawiający jest uprawniony w szczególności do: nadzorowania postępu 
realiz.acji Utworów, przeglądania materiałów roboczych, przekazywania materiałów roboczych 
do oceny osób trzecich, wnoszenia zmian i poprawek; 

c) wyraża zgodę na włączenie Utworów w całości lub w części do innego utworu lub też do 
połączenia z innym utworem. 

7. Wykonawca z chwilą przekazania Zamawiającemu Utworów, przenosi na Zamawiającego prawo do 
uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzór użytkowy, prawa z rejestracji wzoru 
przemysłowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub ich części będą podlegać 
ochronie wynikającej ze stosownych przepisów ustawy- Prawo własności przemysłowej . 

8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola eksploatacji, 
Wykonawca zobowiązuje się : 

a) przenieść na Zamawiającego bez jakichkolwiek ograniczeń terytorialnych i czasowych autorskie 
prawa majątkowe do Utworów na nowym polu eksploatacji; 

b) przenieść na Zamawiającego wyłączne prawo zezwalania na wykonywanie zależnych praw 
autorskich na nowym polu eksploatacji; 

c) udzielić zgód i upoważnień w zakresie określonym w ust. 6 Umowy i zobowiązać się nie 
wykonywać autorskich praw osobistych do Utworów, w tym oznaczania autorstwa utworów; 

d) przenieść na Zamawiającego prawa określone w§ 8 ust. 7 Umowy za cenę nie wyższą niż 200 
netto ( słownie: dwieście złotych) za każde nowo wynalezione pole eksploatacji. 

9. Wykonawca wyraża niniejszym zgodę, aby KOWR miał prawo informować lub publikować 
informacje dotyczące w szczególności działań przewidzianych w Umowie, końcowej oceny tychże 
działań. jak również podmiotów, które uczestniczyły w ich realizacji razem z Wykonawcą. 

§ 9. Poufność i zakaz konkurencji 
I. Wykonawca zobowiązuje się zachować w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez 

Zamawiającego, jak też informacje do których Wykonawca uzyska dostęp po podpisaniu Umowy, w 
szczególności wszelkie informacje handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiającego poznane 
w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez względu na to czy zostały oznaczone, jako poufne czy 
nie zostały oznaczone żadnym równoznacznym określeniem i niezależnie czy były uzyskane przez 
Wykonawcę w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie. 

2. W sytuacji uzyskania dostępu przez Wykonawcę do tajemnic Zamawiającego, Wykonawca 
zobowiązuje si ę do: 
a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiającego; 
b) nie ujawnia, bezpośrednio lub pośrednio, danych i informacji stanowiących tajemnicę 

Zamawiającego w sposób inny niż zgodnie z postanowieniami Umowy: 
c) 7Jekompensowania Zamawiającemu wszelkich szkód, które Zamawiający może ponieść w wyniku 

naruszenia tajemnicy Zamawiającego przez Wykonawcę przy czym odpowiedzialność 
Wykonawcy w żaden sposób nie jest ograniczona. 

3. Wykonawca może ujavmić tajemnicę Zamawiającego wyłącznie organom administracji publicznej 
w 7.akresie wymag1mym przez prawo. 

4. Zobow1ązai1ia Wykonawcy wynikające z niniejszego paragrnfu będą wiążące również po rozwiązaniu 
umowy przez okres 5 lat od zakończenia współpracy Stron. 

§ JO. RozwhµJ1Dir umowy 
Umowa może zostać rozwiązana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiającego 
w następujących przypadkach: 

a) jeśli Wykonawca nie może uzyskać z własnej winy jednego z pozwoleń lub zezwoleń 
mezbędnych do rt'alizacji umowy; 

b) J eśli Wykonawca nit' wykona jednego ze zobowiązań umownych pomimo otnymania od 
Zamawiającego ,wzwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia odebrania 
wc-zwanicJ wyshmt:go listem poleconym za potwit:rdzt:nit:m odbioru; 

c ) jeśli Wykonawca raząco narusza postanowienia niniejszxj Umowy. 

~ J I. Spor)' pomiędzy Wykon11wclf II osob111ui trncimi 
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiającego o wszelkich postępowaniach administracyjnych lub 
s,1dowych wszczętych prwciwko niemu wynikających z wykonania niniejszt:j umowy. Strony decydują 
w drodze porozumienia o czynnośc iach, które n<1leży podjąć. 
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