Warszawa 20 maja 2024 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
nr 46 z dnia 20.05.2024 r.
dotyczgce przygotowania szczegdtowych koncepcji oraz realizacji dziatan
w ramach projektu p.n.:
»Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zbéz i przetworéw zbozowych
w social mediach”

. ZAMAWIAJACY
Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”
ul. Ostrzycka 1/3/133
04-035 Warszawa
KRS 0000000863
NIP 7122891133
REGON 432728827
http://www.zzrojczyzna.com.pl/
mar_goll@op.pl

adres do korespondencii:
ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

ll.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamdwienia jest:
— przygotowanie kampanii promocyjnej;
— przygotowanie projektow rozwigzan kreatywnych dla dziatan zaplanowanych w
przygotowanej kampanii;
— realizacja zadania ,Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zboz i przetworow
zbozowych w social mediach”.

2. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z
harmonogramem czasowym.

3. Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 638 400,00 zt brutto
(stownie: szeséset trzydziesci osiem tysiecy czterysta ztotych 00/100) w tym
koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan, wynagrodzenie podmiotu
realizujgcego kampanie.

4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢
wiekszy niz budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.
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. PODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

= ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (tj.: Dz. U. z 2021 r., poz. 735, ze zm.),

= ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U. z 2018 r. poz.
1025, ze zm.), w szczegolnoséci art. 701 — 705,

= rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w
sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244,
ze zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do
Zarzgdzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji zamdéwienia - zadania: od dnia podpisania umowy do 30 kwietnia
2025 .

V. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu

obejmujgcego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalno — prawnych i ocene ztozonych ofert,
d) wybor najkorzystniejszej oferty.

2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytacznie w jezyku
polskim.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg
zostanie m.in. uznana oferta, w ktérej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng
kreacje dla planowanego do zrealizowania przedsiewziecia, dziatania w ramach
przedmiotu zamdwienia.

5. Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotéw wspolnie ubiegato sie o udzielenie
zamoOwienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera w celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy
w przypadku wyboru takiego Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

6. Koszty udzialu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzgdzenia oferty,
pokrywa Wykonawca.

VI. ZASADY ZMIAN ZAPYTANIA OFERTOWEGO. UDZIELANIE WYJASNIEN.
1. Zamawiajgcy jest uprawniony do zmian Zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert.
2. W przypadku zmiany tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazac

nowy termin sktadania ofert, dluzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do
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VII.

wprowadzenia zmian w ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne
z uwagi na istotng zmiane Zapytania ofertowego.

. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu

terminu skfadania ofert zostanie przesytana do wszystkich Wykonawcow do ktorych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona nha stronie internetowej ZZRO
http://www.zzrojczyzna.com.pl/.

. Wykonawca moze zwroci¢c sie z zapytaniem do Zamawiajgcego na pismie

0 wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed
terminem otwarcia ofert.
Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: mar_goll@op.pl

. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Wykonawcy niezwtocznie. Zamawiajgcy zastrzega

sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Wykonawcy wraz z

odpowiedziami bedzie: przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktérych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej
Zamawiajgcego http://www.zzrojczyzna.com.pl/ .

. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgdaé od Wykonawcéw wyjasnien

dotyczacych tresci ztozonych ofert.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetniajg nastepujgce

warunki udziatu w postepowaniu:

1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze zm.),

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajgcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania,

3) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe
I terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamowienia,

4) nie znajdujg sie w stanie upadiodci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym zioZenie
whiosku 0 ogloszenie upadiosci;

5) ktorych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych
w Rozdziale VIII.

6) wniosg wadium w wysokosci i zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

Na potwierdzenie spetniania w/w wymogdw okreslonych w pkt 1- 4 Wykonawcy

skltadajg Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatacznik nr 2 do

niniejszego Zapytania ofertoweqo.

2. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet

dokumentoéw sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe
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3.

4.

konsorcjum oraz petnomocnictwo dla Lidera, upowazniajgce Lidera do sktadania
oferty w przedmiotowym postepowaniu.

Zamawiajgcy weryfikuje czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu
na podstawie przedtozonych z ofertg dokumentéw, metodg spetnia/nie spenia.
Zamawiajgcy i Wykonawca nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczgcych ztozonej
oferty oraz dokonywac jakichkolwiek zmiany w jej tresci, ktére miatyby wplyw na
wynik postepowania.

VIIl. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ziozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw  udziatu
w postepowaniu,

3) jej wybodr skutkowatby tym, Zze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna,
o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzgdzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w niniejszym Zapytaniu
ofertowym.

IX. WADIUM

1.

Przystepujac do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest
wnie$¢ wadium w wysokosci: 10 000,00 zt (sfownie: dziesieé tysiecy ziotych
00/100).

Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu sktadania
ofert, tj.: do dnia 28 maja 2024 r. do godz. 15:30.

Wykonawca moze wnies¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub
poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym
ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym, gwarancjach
bankowych, gwarancjach ubezpieczeniowych, poreczeniach udzielanych przez
podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o
utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (t.j. Dz. U. z 2014, poz.
1804 ze zm.).

Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy:
Nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001 - KSKOK - SKOK im. Zygmunta
Chmielewskiego z adnotacja: ,Wadium Zapytanie ofertowe — Zdrowie zaczyna
sie od ziarna - promocja zb0z i przetworéw zbozowych w social mediach”.
Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na rachunku
bankowym.

W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu, jako termin wniesienia wadium
przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajgcego. Potwierdzong
za zgodnosc¢ kserokopie dowodu zaptaty wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.
Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrdécone na rachunek bankowy
wskazany przez Wykonawce.

Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczac od daty sktadania
ofert — termin zwigzania oferta.




8. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium wszystkim wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania.
9. Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy
zwrdci wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.
10. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat
oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
11.Zamawiajgcy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego
oferta zostata wybrana:
a) odmowit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamowienia na warunkach
okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamodwienia stato sie
niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac catoS¢ przedmiotu zamdwienia i bycC
sporzadzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem
przedmiotu zamodwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego;

2. Na oferte sktadajg sie w szczegolnosci:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzor okresla Zatgcznik
Nr 2 do niniejszego Zapytania  Ofertowego oraz  podanie
deklaracji/zobowigzania w zakresie:

a) koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii
promocyjnej,
b) projekty graficzne 3 postéw na profil spotecznosciowy Instagram;

2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamdwienia
przygotowany przez Wykonawce w oparciu o Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika
Nr 3 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

4) dowdd wniesienia wadium.

3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub
oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje
odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym
muszg spetniaé¢ nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzgdzona w formie pisemnej; pierwsza strona oferty
powinna by¢ sporzgdzona na papierze firmowym Wykonawcy lub by¢ opatrzona
pieczatkg firmowg Wykonawce. Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zat. nr 2
oraz Oswiadczenie Wykonawcy zgodne z wzorem stanowigcym zat. nr 3 do
niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢é podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (oryginat podpisu), wymienione
we wiasciwym rejestrze lub ewidencji badZz umocowane przez te osoby
do reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa.



XI.

Ponadto kazda strona oferty musi by¢ parafowana przez Wykonawce.
Wszystkie miejsca, w ktorych Wykonawca naniést zmiany powinny byé
podpisane przez osobe uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy.

2) w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik do oferty musi by¢
zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnos¢
z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajgce jego
zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce lub
Petnomocnika lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktorych Wykonawca nanidst zmiany powinny byc¢
podpisane przez osobe uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy;

5) dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg byC¢ sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce lub
z ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz
by¢ potgczone w sposob trwaty;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci: nazwa firmy, adres, NIP lub
czytelny podpis w przypadku braku pieczeci imienne;j.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ziozong ofertg przez 3 miesigce. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

XII.
1.

MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie) z dopiskiem
.Zapytanie ofertowe nie otwiera¢ do dnia 28 maja 2024 r., do godziny 15:407,
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty.

. Opakowanie powinno by¢ dodatkowo oznakowane jako ,ZAPYTANIE OFERTOWE

— Zdrowie zaczyna si¢ od ziarna - promocja zb6z i przetworéw zbozowych
w social mediach” oraz opatrzone co najmniej nazwg i adresem Wykonawcy.
Oferte nalezy zlozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele
z harmonogramem rzeczowo - finansowym realizacji dziatan, powinny by¢
zatgczone do oferty w formie papierowe;j.

. Termin sktadania ofert - Oferte nalezy ztozy¢ lub wystac¢ na adres:

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw OJCZYZNA

ul. Podwale 6/107,

22-300 Krasnystaw.
w terminie: do dnia 28 maja 2024 r. do godz. 15:30.
Dla ofert przestanych pocztg/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia oferty
pod wskazany adres.




5. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.

6. Wykonawca moze wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu skfadania ofert.

7. Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

8. Po wycofaniu oferty Wykonawca moze ztozy¢ nowg oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert.

9. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 28 maja 2024 r. o godzinie 15:40 pod adresem:
Zwigzek Zawodowy Rolnikéw OJCZYZNA, ul. Podwale 6/107,
22-300 Krasnystaw.

Xlll.  KRYTERIA OCENY OFERT
Przy ocenie ofert Zamawiajgcy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponize;j:

Kryterium waga %
K1 Cena (brutto) 40 %
K2 Kreacja — koncepcja kampanii, projekt graficzny 35 0
logotypu, projekt hasta kampanii promocyjne;j
Ks Kreacja - projekt graficzny 3 postow na profil o5 0
spotecznosciowy Instagram

1. Oceny bedg zaokrgglane do dwdéch miejsc po przecinku.

2. Ogodlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru:
W =K1+ K2+ K3

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng
liczbe punktéw w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami:

1) Kryterium Ki - Cena (brutto) — waga 40%
Cena brutto przedmiotu zamoéwienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi -

40 punktéw.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)

Ki= x 100 x waga 0,40 = max. 40 pkt
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

Wartos¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu

sprzedazy Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.



2) Kryterium Kz - koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta
kampanii promocyjnej —waga 35%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: koncepcje kampanii,
projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii promocyjnej.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac¢ oferta w ramach tego kryterium
to 35 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: Koncepcja kampanii - przewodnie, strategiczne zatozenia kampanii.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium

to 20 punktéw.

Podstawg kampanii powinna staC sie precyzyjnie sformutowana i przemyslana

koncepcja, ktéra musi w sposob spojny obejmowac i byé realizowana, przez

przedsiewziecia w ramach Kampanii — zadania/projektu ktérego realizacja jest
przedmiotem niniejszego Zapytania ofertowego.

Przy ocenie tego podkryterium bedzie miato znaczenie m.in. spojnosc

zaproponowanej koncepcji z przedsiewzieciami zawartymi w opisie przedmiotu

zamowienia — zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego, wysoka jako$¢
zaproponowanych rozwigzan, nowatorstwo otwierajgce mozliwosci dla oryginalnej,
zapamietywanej kreacji:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 14 - 20 pkt,

- rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia tj. w sposob niepeiny
zbiezne z zatozeniami i innymi dziataniami zwartymi w  Opisie przedmiotu
zamoOwienia, koncepcja przewodnia kampanii wymagajgca dopracowania:
7 - 13 pkt.

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 0- 6
pkt.

b) Podkryterium: Projekt graficzny logotypu

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaC oferta, w ramach tego
podkryterium to 5 punktéw.
Projekt graficzny logotypu powinien stanowi¢ graficzne nawigzanie do koncepciji
Kampanii. Przy ocenie tego podkryterium bedzie miato znaczenie adekwatnosc,
zaproponowanego projektu graficznego logotypu z zatozeniami merytorycznymi
opisu przedmiotu zamdwienia oraz z zatozeniami strategii: oryginalnosé,
zapamietywalnos¢, estetyka graficzna powinna utatwia¢é kodowanie obrazu
w Swiadomosci odbiorcéw:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, rozwigzania kreatywne;
intrygujgce/wyrdzniajgce sie; oryginalne, o wysokiej estetyce graficznej utatwiajgce
kodowanie obrazu w swiadomosci odbiorcéw: 4-5 pkt;

- rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 2-3 pkt;

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg zatozenia: 0-1 pkt.

c) Podkryterium: Projekt hasto/sloganu kampanii promocyjnej.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskaC oferta, w ramach tego
podkryterium to 10 punktow.

Hasto/slogan kampanii promocyjnej powinno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne
ujecia koncepcji Kampanii:




Przy ocenie tego podkryterium bedzie miata znaczenie spéjnos¢ i
adekwatno$¢, zaproponowanego hasta/sloganu z zatozeniami merytorycznymi opisu
przedmiotu zamoéwienia oraz z zatozeniami strategii; zapamietywalnos¢ — warstwa
rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa hasta/sloganu powinna ufatwiaé kodowanie
komunikatu w swiadomosci odbiorcow:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, tj. w sposob kompleksowy
zbiezne z koncepcjg kampanii, rozwigzania kreatywne; intrygujgce/wyrozniajgce
sie; niesztampowe; warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa sloganu utatwia
kodowanie komunikatu w swiadomosci odbiorcow: 6-10 pkt;

- rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 3-5 pkt;

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg zatozenia: 0 -2 pkt.

Liczba punktow w tym kryterium Kz zostanie obliczona jako suma punktow

przyznanych danej ofercie w ramach w/w 3 (trzech) podkryteriow.

, = llos¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 X 0,35 = max 35 pkt
Najwyzsza ilo$¢ punktdw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

3) Kryterium Ks — projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy
Instagram - waga 25%.
Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficzne
3 postoéw na profil spotecznosciowy Instagram.
Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:
a) Podkryterium: koncepcija komunikacji postéow Instagram.
Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie spdjnos¢ zaproponowanego
koncepciji reklamy ze ogdlng koncepcjg Kampanii.
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium
to 15 punktéw:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb kompleksowy
zbiezne koncepcjg Kampanii: 10 —15 pkt
- rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb niepetny zbiezne
z koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania: 4 - 9 pkt,
- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium: O - 3pkt.
b) Podkryterium: wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projektach
graficznych postéw na zauwazalnos$c¢ i zapamietywalnos¢ przekazu;
Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium
to 10 punktéw:
- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane techniki i
formy zastosowane w przedstawionych projektach postéw sg kreatywne, zauwazalne i
utatwiajg zapamietywalno$¢ przekazu: 7 -10 pkt,
- rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane techniki i
formy zastosowane w przedstawionych projektach sg kreatywne, lecz nie wyrézniajg
sie znaczgco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny: 3 - 6 pkt,
- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium: O - 2 pkt.
Liczba punktow w tym kryterium Ks zostanie obliczona jako suma punktow
przyznanych danej ofercie w ramach w/w 2 (dwoch) podkryteriow.
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llo$¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x 0,25 = max 25 pkt

’ Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej wytgcznie w oparciu o zasady
i kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzszg ogolng liczbe
punktéw. Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny
i innych kryteriow okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym za
najkorzystniejszg oferte sposrod takich ofert uznaje sie oferte z najnizszg ceng.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich
Wykonawcow, do ktorych zostato skierowane Zapytanie Ofertowe, zamiesci
w siedzibie Zamawiajgcego oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego.

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne
i nieodwotalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikow
postepowania o jego rozstrzygnieciu, zawrze z WWykonawca, ktdrego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe ktorej istotne postanowienia zawarte sg
w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej
procedury wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybrac
Wykonawce, ktérego oferta byta kolejng najkorzystniejszg sposrod pozostatych,
niepodlegajgcych odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania ponownego postepowania
w sprawie wyboru wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej z ofert. Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem
Zmawiajgcego w przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych
w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamowienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub
zwiekszenia zakresu swiadczenia.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie
zakresu S$wiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci
niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidtowego wykonania
danego zadania wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie
zbedne W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego
zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie
zakresu przedmiotu zamowienia.
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4. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zwiekszenie zakresu

Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidlowego wykonania danego zadania

jest niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a

koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych

do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych
prac nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z Wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamodwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a kitore mogg mie¢ wptyw na
zakres i terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia
rzeczowo-finansowego zadania/Projektu.

XVII. ZALACZNIKI

1. Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia wraz z harmonogramem
czasowym.

2. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

3. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

4. Wz46r umowy.
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Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem

czasowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)
»Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zb6z i przetworow zbozowych

w social mediach”

1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie
POLSKIE ZBOZA | PRZETWORY ZBOZOWE
1.2 Miejsca realizacji zadania
RZECZPOSPOLITA POLSKA

1.3 Terminy realizacji zadania — projektu:

e Caly projekt realizowany bedzie w terminie od dnia podpisania umowy do 31.12.2024 r.

¢ Realizacji zadania jest podzielona na 2 etapy

NI etapu Data rozpoczecia realizacji Data zakonczenia realizacji
P etapu przez wykonawce etapu
I 06.2024 31.10.2024
Il 01.11.2024 30.04.2025

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamoéwienia.

1.4 Beneficjenci dziatania:
Grupe docelowg projektu bedg stanowi¢ osoby w wieku pomiedzy 25 a 45 rokiem zycia,
ktérzy wykazujg zainteresowanie zdrowym trybem zycia, aktywnoscia fizyczng. Pochodzi¢
bedg ze $rednich i duzych miast. Pod wzgledem wyksztatcenia, zaktadamy, ze bedzie to
poziom minimum $redni. Wymieniona grupa docelowa jest bardzo aktywna w mediach
spotecznosciowych i w przewazajgcej wiekszosci nalezy do bardziej swiadomych oraz
poszukujgcych konsumentéw. W zwigzku z czestym korzystaniem z internetu i mediow
spotecznosciowych przedstawiciele grupy docelowej sg narazeni na kontakt z
powielanymi mitami na temat negatywnej roli zbéz i przetworéw zbozowych w diecie, a
takze bardzo czesto sprzecznymi opiniami dietetykow w tym zakresie. Potrzeby grupy
docelowej to:
+ Zwiekszenie wiedzy dotyczacej metod produkcji polskich zbdz, ich jakosci i
bezpieczenstwa
+ Zwiekszenie wiedzy dotyczgcej wysokojakosciowych regionalnych, lokalnych Iub
rzemieslniczych przetworéw zbozowych
» Zwiekszenie wiedzy i utatwienie dostepu do potwierdzonych naukowo informaciji
dotyczacych roli zbéz i przetwordéw zbozowych w zbilansowanej diecie.
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1.5 Opis dziatan:

Projekt zaktada realizacje wielokanatowej kampanii promocyjno-edukacyjnej, ktorej gtdéwng
osig bedzie kampania w mediach spotecznosciowych (Instagram) oraz na platformie YouTube.
Uzupetnieniem dziatan bedzie kampania realizowana w stacjach radiowych oraz komunikagji
miejskiej. Dzieki temu dziatania projektu bedg mogty dotrzeé do szerokiej grupy odbiorcow, a
tym samym zwiekszy¢ efektywnosc realizacji projektu.

PRODUKCJA | POSTPRODUKCJA FILMOW PROMOCYJNYCH

Dziatanie bedzie dotyczy¢ przygotowania 5 filméw promocyjnych, ktérych zadaniem bedzie
pokazanie przedstawicielom grupy docelowej dobrych praktyk i metod produkciji polskich zboz.
Kazdy z filméw bedzie skupiat sie na innej odmianie zboza. Z racji tego, ze zadaniem projektu
jest promocja zbo6z oraz ich przetwordw, filmy potgczg prezentowany gatunek zboz z
przetworami z niego powstajacymi. Dzieki realizacji filméw i zawartych w nich informacjach
mozliwe bedzie obalenie rozpowszechnianych mitéw na temat zboza i produktéw zbozowych,
ktére rzekomo negatywnie wptywajg na zdrowie. Filmy dotyczy¢ bedg najpopularniejszych w
Polsce gatunkow zbdz: pszenicy, zyta, owsa, oraz wybranych gatunkéw coraz
popularniejszych tradycyjnych gatunkéw zbéz: orkiszu, samopszy lub ptaskurki. Jesli chodzi o
produkty zbozowe to gtéwng role odgrywaé bedzie tradycyjne polskie pieczywo wytwarzane w
lokalnych lub rzemiesiniczych piekarniach oraz wyjgtkowe regionalnego przetwory zbozowe
(pierogi, ciasta itd.). filmy zostang przygotowane w formacie przypominajgcym popularne serie
paradokumentalne. Scenariusze bedg skupia¢ sie na przekazaniu sprawdzonych i
prawdziwych informacji dotyczacych polskich zbéz i przetworéw zbozowych.

KAMPANIA PROMOCYJNA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych bedzie gtdwnym elementem realizacji
projektu. Bedzie wykorzystywaé ona przygotowane wczesniej materiaty filmowe oraz zdjecia.
Kampania realizowana bedzie na Instagramie, ktory cieszy sie wiekszg popularnoscig wsrdd
uzytkownikéw zainteresowanych zdrowym trybem 2zycia oraz kulinariami. Dziatania
promocyjne prowadzone bedg za pomocg narzedzi do targetowania i dzieki temu mozliwe
bedzie dotarcie do wybranych przedstawicieli grupy docelowej. W ramach dziatania
przygotowanych zostanie rowniez 10 infografik, ktére nawigzywac¢ bedg do prezentowanych
na filmach gatunkéw zb6z oraz ich przetworéw. W ramach dziatania przygotowanych zostanie
50 tekstow postow (40 do zdje¢ oraz 10 do infografik). W wyniku kampanii mozliwe bedzie
dotarcie do 2,5 miliona uzytkownikdw.

KAMPANIA PROMOCYJNA YOUTUBE

Dziatanie dotyczy promocji 5 filméw promocyjnych na utworzonym kanale projektu na
platformie YouTube. Kampania zaktada, ze w ciggu pierwszego miesigca jej realizacji
zamieszczonych zostanie wszystkich 5 filmow, ktére nastepnie w cyklach miesiecznych bedzie
sukcesywnie promowane, aby docelowo osiggna¢ warto$¢ minimum 500 tysiecy wyswietlen.
Czas trwania dziatania to 11 miesiecy od czerwca 2024 do kwietnia 2025.

WSPOLPRACA Z INFLUENCERAMI

Wspodipraca bedzie polegata na 4 aktywnosciach w miesigcu (2 posty i 2 instastory) niemal
przez caty okres trwania kampanii tj. 11 miesiecy od czerwca 2024 do kwietnia 2025.
Kampania realizowana bedzie na Instagramie, ktory cieszy sie wiekszg popularnoscig wsréd
uzytkownikbw zainteresowanych zdrowym trybem Zzycia oraz kulinariami. Dziatania
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promocyjne prowadzone bedg za pomocg narzedzi do targetowania i dzieki temu mozliwe
bedzie dotarcie do wybranych przedstawicieli grupy docelowe;.

KAMPANIA PROMOCYJNA W STACJACH RADIOWYCH

Kampania promocyjna w stacjach radiowych zaktada emisje 200, 30 sekundowych spotéw
reklamowych. Emisja zrealizowana zostanie w grudniu 2024 oraz marcu 2025. Wybo6r terminu
nie jest przypadkowy. Emisja nastgpi przed Bozym Narodzeniem oraz Swigtami
Wielkanocnymi, w czasie ktérym zainteresowanie wysokiej jakosci produktami jest najwyzsze.
Kampania zostanie przeprowadzona w stacjach radiowych obejmujgcych swym zasiegiem
teren catego kraju.

KAMPANIA PROMOCYJNA W KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ

Kampania w komunikacji miejskiej bedzie miata na celu wspomaganie kampanii prowadzonej
w stacjach radiowych. Jej realizacja zaktada emisje materiatéw graficznych na ekranach LCD,
co jest najskuteczniejszg formg reklamy w srodkach transportu. Kampania bedzie realizowana
w 3 wybranych miastach w autobusach i tramwajach. Czas jej realizacji jest taki sam jak
kampanii reklamowej w stacjach radiowych: grudzien 2024 oraz marzec 2025.

KAMPANIA REKLAMOWA OUTDOOR -CITYLIGHT

Kampania reklamowa outdoor polegac¢ bedzie na emisji materiatéw graficznych na nosnikach
citylight. Kampania podobnie jak w przypadku komunikacji miejskiej bedzie skorelowana z
emisjg reklam radiowych i zrealizowana w miesigcu grudniu 2024 oraz marcu 2025. Z uwagi
na efektywno$¢ kampanii i zwiekszenia jej stopnia odbioru zrealizowana ona bedzie w jednym
z wybranych miast wojewddzkich.

Koordynacja zadania przez caty okres realizacji projektu.

Wszystkie materiaty wytworzone w projekcie muszg posiadacé informacje
o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych jak rowniez
powinny by¢ opatrzone logo Zamawiajacego.

1.6 Uzasadnienie realizacji zadania

Poziom spozycia przetwordéw zbozowych, a w szczegolnosci pieczywa stopniowo obniza sie
od ponad 20 lat. W ostatnich latach gtownie ze wzgledu na coraz szersze rozpowszechnianie
niesprawdzonych i niepotwierdzonych naukowo informacji dotyczacych negatywnego wptywu
na zdrowie zbdz i przetwordow zbozowych, a w szczegdlnosci glutenu, proces ten
zdecydowanie przyspiesza. Dodatkowo na negatywny stosunek do zbdz wptywa btedne
przekonanie konsumentoéw o tym, ze sg one uprawiane przy wykorzystaniu GMO i zawierajg
szkodliwe dla zdrowia mykotoksyny. Efektem jest drastyczny spadek spozycia pieczywa. Dane
GUS za 2020 rok wskazuja, ze statystyczny Polak spozywa okoto 35,8 kg, wobec okoto 45k w
roku 2016. Mozna wiec zatozy¢, ze rocznie spozycie pieczywa spada o okoto 1 kg. Panujacej
tendencji nie sprzyjajg réwniez sprzeczne informacje ptyngce od dietetykéw oraz coraz
powszechniejsza moda na diete bezglutenowa, ktéra w wiekszosci przypadkéw automatycznie
taczy sie z wykluczeniem z diety pieczywa. Jednoczes$nie jest to sprzeczne z informacjami
prezentowanymi przez naukowcow z Narodowego Centrum Edukacji Zywieniowej, ktorzy
potwierdzajg, ze wytaczenie z diety glutenu nie ma wplywu na efektywnos¢ diety
odchudzajgcej. Konsumpciji wysokiej jakosci pieczywa nie sprzyja tez sytuacja gospodarcza,
ktéra sprawia, ze z rynku znika wielu lokalnych i rzemieslniczych wytworcow pieczywa i
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cukiernikéw, a ich miejsce zajmujg produkty z duzych sieci handlowych. Réwniez w tym
aspekcie wymagane sg dziatania wspierajgce zwiekszenie spozycia wysokiej jakosci
produktow zbozowych. Réwnolegle do tych proceséw zmieniajgce sie trendy konsumenckie
sprawiajg, ze produkty lokalne i regionalne cieszg sie coraz wiekszg popularnoscig. Aby w
petni wykorzystac¢ ten fakt nalezy uswiadomic polskim konsumentom to, w jaki sposob i gdzie
moga kupi¢ wysokiej jakosci przetwory zbozowe.

Zidentyfikowane problemy mozna podzieli¢ na dwa typy. Pierwszym z nich jest niska
Swiadomos¢ konsumentéw dotyczgca sposobdw produkcji wysokiej jakosci polskich zboz.
Drugim niska swiadomosc¢

i chaos informacyjny dotyczgcy tego w jaki sposob i jakie produkty zbozowe mogg by¢ czescig
zdrowej diety. Oba zjawiska powodujg spadek konsumpcji produktéw zbozowych, ktéry choé
notowany od ponad 20 lat wyraznie przyspiesza w ostatnim czasie. Dodatkowo na rynku
pozostaje coraz mniejsza liczba przetwdrcoéw oferujgcych wysokiej jakosci przetwory zbozowe
(gtdownie mate i rzemieslnicze piekarnie oraz cukiernie). Jest to powodem rosnacej sity sieci
handlowych, ktére samodzielnie wypiekajg pieczywo charakteryzujgce sie niskg jakoscia,
czesto bedgce przygotowanym wczesniej mrozonym potproduktem. Wszystko to sprawia, ze
konsumenci z obawy o jakos¢ koncowego produktu oraz fatszywie postrzegany negatywny
wptyw zbdz i przetwordow zbozowych na zdrowie odwracajg sie do zbdz i przetworow
zbozowych. Nalezy wiec podjgé pilne dziatania promocyjno-edukacyjne, ktére wyeliminujg
wskazane problemy. Ich podstawg powinny by¢ dziatania zmierzajgce do promocji sposobow i
metod produkgji polskich zbdz, a nastepnie promocja wysokiej jakosci przetworéw zbozowych.
Promocja samych zbd6z jest konieczna z uwagi na fakt, ze obecnie panujgce trendy
konsumenckie sprawiajg, ze klienci sg bardziej sktonni wybiera¢ produkty, co do ktérych majg
pewno$¢, ze powstaty w warunkach zapewniajgcych ich bezpieczenstwo i mozliwie jak
najbardziej naturalny charakter. Kampania promocyjna powinna wiec sprowadzaé¢ sie do
prostego stwierdzenia: z wysokiej jakosci surowca powstajg wysokiej jakosci przetwory.
Jednoczesnie zwiekszenie wiedzy dotyczacej roli zb6z i przetwordw zbozowych w
zbilansowanej diecie powinno by¢ ukierunkowanie na wyjasnianie i porzadkowanie wiedzy
dostepnej w internecie i mediach spotecznosciowych. Bardzo istotnym elementem realizacji
projektu bedzie forma prezentowania informacji oraz wiedzy. Dzisiejsze trendy komunikacyjne
determinujg charakter przekazu, ktéry powinien zwraca¢ uwage, wzbudza¢ emocje i by¢ tatwo
przystepny dla odbiorcy. Dlatego tez projekt bedzie skupiat sie na krétkich formach wideo oraz
wyrdzniajgcych sie formg grafikach.

Celem gtéwnym strategii funduszu, do ktérego nawigzuje projekt jest ,Edukacja konsumentéow
pod katem spozywania jakosciowych produktéw zbozowych”. Celami szczegotowymi, ktére
umozliwig realizacje celu gtdbwnego sa:

. Zwiekszanie wiedzy przedstawicieli grupy docelowej odnosnie roli jakg w diecie petnig
zboza i produkty zbozowe

. Zwiekszanie wiedzy przedstawicieli grupy docelowej na temat bezpieczenstwa i
wysokiej jakosci polskich zbdz

. Promowanie tradycyjnych, lokalnych/regionalnych lub rzemie$lniczych przetworow
zbozowych

. Przeciwdziatanie i obalanie mitéw dotyczgcych negatywnego wptywu zbdz na zdrowie i

diete, w szczegdlnosci zas wykorzystywanie diety bezglutenowe;j.
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1.7 Planowane rezultaty zadania

Celem gtownym strategii funduszu, do ktérego nawigzuje projekt jest ,Edukacja konsumentow
pod katem spozywania jakosciowych produktow zbozowych”. Celami szczegotowymi, ktore
umozliwig realizacje celu gtdbwnego sa:

. Zwiekszanie wiedzy przedstawicieli grupy docelowej odnosnie roli jakg w diecie petnig
zboza i produkty zbozowe

. Zwiekszanie wiedzy przedstawicieli grupy docelowej na temat bezpieczenstwa i
wysokiej jakosci polskich zbdz

. Promowanie tradycyjnych, lokalnych/regionalnych lub rzemieslniczych przetworow
zbozowych

. Przeciwdziatanie i obalanie mitéw dotyczgcych negatywnego wptywu zbdz na zdrowie i

diete, w szczegdlnosci zas wykorzystywanie diety bezglutenowe;.
1.8 Monitoring i ewaluacja:

Realizacja zadania bedzie monitorowana na biezgco przez koordynatora projektu oraz
wykonawce wytonionego w drodze konkursu. Postepy realizacji projektu bedg
udokumentowane materiatami dowodowymi w postaci raportéw z realizacji, dokumentéw,
zdje¢ oraz filmow. Ewaluacja bedzie realizowana poprzez system elektronicznych ankiet, ktore
wypetnia¢ bedg przedstawiciele grupy docelowej. Ankiety bedg wypetniane w czasie trwania
projektu oraz na jego zakonczenie. Pozwoli to na zbadanie efektywnosci i skutecznosci
realizowanych dziatanh.

1.9 Szczegétowy budzet zadania w podziale na rodzaje promowanych produktéw.
Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia wynosi 638 400,00 zt brutto (stownie:

szeséset trzydziesci osiem tysiecy czterysta ztotych 00/100) i obejmuje nastepujgce
pozycje kosztowe:

Szczegotowa kalkulacja kosztow
Szczegotowy wykaz kosztow
ilos¢ cena jednostkowa tacznie
Koszt kampanii reklamowo-promacyjnej na 11 miesiecy 6 000,00 66 000,00
Instagramie (4 aktywnosci w miesigcu)
Koszt promogiji filméw na platformie YouTube 11 miesiecy 6 000,00 66 000,00
Koszt emisji spotdéw radiowych (200 emis;ji) 1 sztuka 50 000,00 50 000,00
Koszt emisji grafik/spotéw w komunikacji miejskiej w
3 wybranych miastach — catkowity czas trwania 1 sztuka 70 000,00 70 000,00
kampanii 30 dni
Koszt emisji reklam graficznych (infografik) na
nosnikach city light (14 dniowa kampania) w 50 nosnikow 1 200,00 60 000,00
Warszawie
Koszty obstugi kampanii prowadzonej na Instagramie 11 miesiecy 4 000,00 44,000,00
oraz YouTube
Koszt produkgiji i postprodukcji 5 filméw promocyjnych
(koszt przygotowania scenariusza, sprzet, 5 sztuk 25 000,00 125 000,00
wynagrodzenie ekipy filmowej: rezyser, oswietlenie
dzwiek, koszty transportu)
Koszt produkgiji i postprodukcji spotu radiowego 1 sztuka 5 000,00 5 000,00
Koszt przygotowania inforgrafik 10 sztuk 5 000,00 50 000,00
Wynagrodzenie koordynatora projektu 12 miesiecy 4 500,00 54 000,00
Wspoipraca z influencerami 4 aktywnosci (2 posty i 2 11 miesiecy 4 400,00 48 400,00
instastory)
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Zatqcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

NAZWA: et eaeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e et e e et a e e e nbhrarntntannnnnn e es
Y T=Te A1 o - PP PP
TR =1 T (oY ATV =1
o [ ot oo - 1| PSPPSRI
NE NP et et e e e e e e e e et e e e e e e s e e rr e e e ee e e e s e e e e nrenereeas
T =1 C 1 ] N TP PPPTRPPP
Adres, na ktdry Zamawiajgcy powinien przesyfta¢ ewentualng korespondencje:

Dane dotyczace Zamawiajgcego:

Zwiazek Zawodowy Rolnikéw ,,0jczyzna”

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu
,Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zbodz i przetworéow zbozowych w social mediach”
sktadamy niniejszg oferte oswiadczajgc, ze akceptujemy w catosci wszystkie warunki zawarte
w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego przedmiotu zamodwienia zgodnie z postanowieniami

Zapytania Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto _,__ PLN

stawka podatku VAT: .....ccccceeeieinennennn %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej
oferty.
3. Oswiadczam/y, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczam/y, ze wykonam/y cato$¢ przedmiotu zamdéwienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczes$nie oswiadczam/y, ze:
a) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca
2018 r. Prawo przedsiebiorcéw (t.j. Dz.U. z 2019r., poz. 1292, ze zm.),
b) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponuje/my potencjatem ludzkim i potencjatem
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technicznym,  zapewniajagcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu
zamoéwienia niniejszego Zapytania,
c) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamdwienia,
d) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci.
6. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta jest wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie ofert.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam(-my) osobiscie/z udziatem
podwykonawcéw*.
Osoba do kontaktow z Zamawiajacym:
...................................................... tel. kontaktowy, faks: ........ccooeeeeieciiieei e,

Podpis 0séb uprawnionych do sktadania o$wiadczen woli
w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatqcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie
i realizacje zadania ,Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zboz i przetworow zbozowych
w social mediach” os$wiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty
z postepowania na podstawie przestanek okreslonych w Rozdziale VIII ,Odrzucenie oferty”
Zapytania Ofertowego .

Podpis 0séb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy
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Zatqcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWANR ....... (wzor)

zdnia.......oceinineneee
pomiedzy:
(PreZENtOWANYM PIZEZ: . .....ovovoveov oo
zwanym dalej Zamawiajgcym,
a
T wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego Przez ...........ccceeeven.. W oo pod numerem
KRS: .o CNIP: ;

zwana/ym dalej Wykonawca,

uwzgledniajgc przepisy:

= ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (tj.: Dz. U. z 2021 r., poz. 735, ze zm.),

= ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U. z 2018 r. poz.
1025, ze zm.), w szczegolnosci art. 701 — 705,

= rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w
sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244,
ze zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do
Zarzgdzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:
§ 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu ,,Zdrowie zaczyna sie od ziarna - promocja zb6z i przetworéw
zbozowych w social mediach”, w zakresie okreslonym w zafgczniku 1 do
niniejszej umowy, zwanego dalej ,Kampanig” lub ,Zadaniem”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego
wykonania Umowy. W Zzadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢
konsekwencji potencjalnych sporow powstatych pomiedzy Wykonawcg a jego
potencjalnymi podwykonawcami, w szczegolnosci dotyczgcych zaptaty na ich
rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych
mu przez Wykonawce dziatan wchodzgcych w zakres wykonania Umowy przez
Wykonawce. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ zarowno wobec
podwykonawcéw jak rowniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podijetych
celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to rdéwniez odpowiedzialnosci
finansowej i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest
catkowicie wytgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktory ponosi petng
odpowiedzialno$¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie
stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429 kodeksu

cywilnego.
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=

Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce
z realizacji niniejszej umowy wobec o0sOb trzecich, w tym w szczegolnosci
wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2. Czas trwania

Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.
Przewidywany termin realizacji kampanii: od dnia podpisania umowy do
30 kwietnia 2025 r.
Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie sg dostepne w
budzecie przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do
rozliczenia ze Wykonawce w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa
w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajgcego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.
Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koncowego kampanii przez
zamawiajgcego wobec KOWR i Funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

Strony ustalaja, ze budzet przedmiotowej kampanii Wynosi
............................... PLN brutto, (stownie: ....................PLN),.
. Kwota o ktorej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego

wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwigekszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku
z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1.
Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dziatan

. Wykonawca ponosi wylaczng odpowiedzialnos¢ techniczng, finansowg

i odszkodowawczg za realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich
zgodnos¢ z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspolnotowymi oraz zasadami
konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

. Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizaciji

dziatan przewidzianych w harmonogramie.

. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatow

informacyjnych i promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojéw)
zwigzanych z realizowanym zadaniem (kampanig), zgodnie z przepisami
obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia umowy.

. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwtocznie na adres e-mail:

............................. , 0 wszelkich zdarzeniach, moggcych zaszkodzi¢ nalezytemu
wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich
niezbednych szczegdtow.

. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.

materiatdw drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow
strony internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zostac
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania

do akceptacji Zamawiajgcemu wszelkich projektow materiatéw informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatbw drukowanych, audiowizualnych,
layoutow reklamy prasowej, layoutow strony internetowej, itp.) sporzadzonych w
ramach kampanii, w terminie nie pdzniej niz 14 dni, przed ich realizacjg lub
produkcjg. W przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi
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ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona akceptacji przekazanych projektow materiatow
w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje.

7. Akceptacja materiatdw, o ktorych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych projektéw przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej
do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajgc standardy
branzowe (np. wydruki probne, cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty
ekranowe itp.).

8. Zamawiajgcy ma prawo wnie$¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektéw
materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zostac
uwzglednione przez Wykonawce niezwiocznie, nie pozniej niz w ciggu 5 dni
roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢é Zamawiajgcemu wskazane
w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego
niezwtocznie po ich wprowadzeniu.

9. Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacije
niezbedne do wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie
bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce jednak jest
zobowigzany do niezwiocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych
nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

11.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych
z realizacjg kampanii zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz
standardami zawodowymi.

12.W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach
realizacji niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do
przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych
postanowien rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.Urz. UE L 119, s. 1) — zwane dalej ,RODQO” oraz stosownych przepiséw prawa
polskiego obowigzujgcego w przedmiotowym zakresie.

13.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegolnosci
do akceptacji projektow materiatéw przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: .........coceiiiiiiiiiiininnnn.. (dalej: ,Szef Projektu”),
adrese-mail ...........coooiiiniinnn.. ,nrtelefonu ...l :

b) ze strony Wykonawcy: ........................ ,adrese-mail ..., , nr
telefonu .......coovviiiii. :

§ 5. Zasady ptatnosci

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania
wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem nie pézniej niz 7 dni przed ich
wykonaniem.

2. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg
dziatah w ramach kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidtowo
wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin
ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednia zgodag
Zamawiajgcego zobowigzan wobec osob trzecich.

3. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztow kampanii z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego
wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od
momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.
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§ 6. Rozliczanie umowy

1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do

2.

srodkow finansowych z funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych.
Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentow dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatéw
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw prasowych zawierajgcych
przedmiotowg reklame, filmoéw wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz
dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢ przettumaczone
na jezyk polski. W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatan
objetych niniejszg umowg podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie
na zadanie Zamawiajgcego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéw przez
podwykonawce na Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

§ 7. Kontrole

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR

moga w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizaciji
dziatan w ramach umowy.

§ 8. Prawa witasnosci intelektualnej

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikow dziatan,

ktére mogg by¢ objete prawami wtasnosci intelektualnej, uzyskanych w
ramach wykonywania niniejszej umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach

wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz

Zamawiajgcego bezwarunkowo i nieodwotalnie autorskie prawa majgtkowe, na

czas realizacji kompanii wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajgcym

z zaplanowanych dziatan w kampanii, do wszelkich materiatébw, tacznie z

opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez stronami

internetowymi, bedacych wynikiem realizacji dziatan przewidzianych w Umowie w

przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy utworow stosownie do art.

1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j.: Dz.

U. z 2019 r., poz. 1231 z pdzn. zm.), zwanej dalej ,ustawg” i jako takie bedg

podlegaty ochronie wynikajgcej z przepisow ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich

znanych polach eksploatacji w szczegolnosci na nastepujgcych polach
eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechaniczng, optyczng, elektroniczng Iub inng technikg
analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nos$nikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych, no$nikach
papierowych lub podobnych, s$wiattoczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, koéciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych no$nikach
zapisow i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy,
w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio,
telewizja, Internecie oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci
odtworzen, wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji.
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3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
Utworow z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez
Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywac
przygotowane materiaty/produkty wytgcznie we wtasnych celach marketingowych,
bez dodatkowej zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworow, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na
wykonywanie zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust.
1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich
do Utworow nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotow, ktorym Zamawiajgcy przekaze
Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw bezwarunkowo i
nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordéw, w tym
oznaczania autorstwa Utwordw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do
wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan
Utwordéw, w tym m.in. ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz
wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytulu osobistych praw
autorskich do Utworéw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob
autorskich praw osobistych do Utwordéw i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegolnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utwordw,
przegladania materiatdbw roboczych, przekazywania materiatdw roboczych do
oceny 0s6b trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

C) wyraza zgode na witgczenie Utworéw w catosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potgczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na
Zamawiajgcego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na
wzér uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na
znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlegac¢ ochronie wynikajgcej ze
stosownych przepiséw ustawy — Prawo wtasnosci przemystowe;j.

8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,
pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i
czasowych autorskie prawa majgtkowe do Utwordbw na nowym polu
eksploataciji;

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploatacji;

c) udzieli¢ zgdéd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i
zobowigzac sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordw, w tym
oznaczania autorstwa utworéw;

d) przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene nie
wyzszg niz 200 netto ( stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione
pole eksploatacii.

9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w
niniejszym paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie
Kampanii, w zakresie okreslonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajgcego do
korzystania z know-how zawartego w Utworach.
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10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowac lub
publikowa¢ informacje dotyczgce w szczegolnosci dziatah przewidzianych w
Umowie, koncowej oceny tychze dziatan, jak réwniez podmiotéw, ktore
uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnos¢ i zakaz konkurenciji

1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowa¢ w tajemnicy wszelkie informacje,
przekazane przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca
uzyska dostep po podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje
handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku
przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne
czy nie zostaty oznaczone zadnym réwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy
byty uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek
innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego,

Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych
tajemnice Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami
Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajgcy moze
ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce
przy czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy w Zaden sposob nie jest
ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom
administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzace
réwniez po rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspoétpracy

Stron.

§ 10. Rozwigzanie umowy
Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajgcego w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub
zezwolen niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo
otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 11. Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych
z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia
0 czynnosciach, ktore nalezy podjgc.

§ 12. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego
wykonania umowy w wysokosci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.
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2. Wykonawca wniesie kaucje gwarancyjng po wyptacie przez Zamawiajgcego
na rachunek bankowy Wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamdwienia
(brutto) za wystawione przez Wykonawce w trakcie realizacji zadania faktury.

3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotowkowego na konto
Zamawiajgcego nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001 - KSKOK - SKOK im.
Zygmunta Chmielewskiego

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajgcego z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Catos¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrdcona
Wykonawcy w ciggu 7 dni od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego z
KOWR z Funduszu Promocji Ziarna Zboz i Przetworow Zbozowych.

6. Za brak zwrotu zabezpieczenia w wymaganym terminie Zamawiajgcy zostanie
obcigzony karg w wysokosci odsetek maksymalnych, liczonymi od dnia wymagalnosci
do dnia zaptaty.

§ 13. Postanowienia koncowe

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazato sie, ze niektore ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby
wystgpita luka w niniejszej umowie, waznos$¢ pozostatych ustalen nie jest przez to
naruszona. Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi
postanowieniami, ktére w zakresie skutkéw gospodarczych i finansowych oraz
intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do postanowien dotknietych
niewaznoscig.

4. Spory moggce powstaé¢ na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzgdzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze Stron.

6. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania
ofertowego - Szczegdétowy Opis Przedmiotu Zamowienia  wraz
z harmonogramem czasowym.

2) Oferta Wykonawcy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY
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