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ZAPYTANIE OFERTOWE
dotyczace realizacji zadania - projektu p.n.:

PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA ZADANIA

Mieso wieprzowe w diecie pudetkowej - promocija polskiej wieprzowiny wsréd
cateringdw i gabinetéw dietetycznych”

finansowane z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego

o 6

ZAMAWIAJACY = = . DU
Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”
Ul. Ostrzycka 1/3/133

04-035 Warszawa
WWW.zzrojczyzna.com.pl

REGON: 432728827

NIP: 7122891133
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Przedmiotem zamowienia jest:
— przygotowanie kampanii promocyjnej;

— przygotowanie projektow rozwigzan kreatywnych dla dziatan zaplanowanych w przygotowane;j
kampanii,

— realizacja zadania - projektu ,,Migso wieprzowe w diecie pudetkowej — promocja polskiej
wieprzowiny wséréd cateringéw i gabinetéw dietetycznych”.
Szczegbtowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z harmonogramem czasowym.

Szacunkowa maksymalna wartos¢ Przedmiotu Zamoéwienia na podstawie niniejszego Zapytania
Ofertowego wynosi 469.033,00 PLN (stownie: czterysta szes$cdziesigt dziewieé tysiecy
trzydziesci trzy ziote 00/100) brutto.

Budzet oferty zlozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz
maksymalna wartos¢ Przedmiotu Zamoéwienia wskazana w pkt. 3 powyzej.

Szacunkowe maksymalne wartosci dla poszczegélnych zadan Kampanii wskazane zostaty w
Zatgczniku nr 1 do Zapytania Ofertowego.

Wskazany w ofercie jednostkowy budzet dla kazdego z poszczegélnych zadan Kampanii nie
moze by wigkszy, niz maksymalna warto$¢ tego zadania, wskazana w Zataczniku nr 1 do
Zapytania Ofertowego.

Oferta winna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i kompleksowg realizacjg
Przedmiotu Zaméwienia.

Oferty niespetniajgce powyzszych kryteriéw podlegajg odrzuceniu z przyczyn formainych.
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. PODSTAWA PRAWNA e Slicliliie il - s it
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

* ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktow roino — spozywczych (t ..
Dz U.22021r, poz. 735ze zm.),

» ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj: Dz. U. z 2022 r. poz. 1360, ze zm)),
w szczegolnosci art. 70" — 708,

» rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegOlowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promociji
produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r, poz. 2244 ze zm.}, zwanym dalej
.rozporzadzeniem",

= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do Zarzgdzenia
Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r,

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA ._ s |

Kampania bedzie realizowana w 2 (dwéch) etapach. Termin realizacji kampanii: 15.04.2025-
30.11.2025. Szczegblowy zakres i terminy realizacji poszczegolnych etapdw wskazane zostaty w
Zatgczniku nr 1 do Zapytania ofertowego.

Numer etapu | Data rozpoczecia Data zakonczenia Czas trwania etapu
! 15.04.2025 31.07.2025 4 miesigce
I 01.08.2025 30.11.2025 4 miesigce
V..  TRYB PRZEPROWADZANEGOPOSTEPOWANIA_ . . = .. . 0y

1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu obejmujacego:
a) publikacje Zapytania Ofertowego,
b) komisyjne otwarcie ofert;
c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalnoprawnych i ocene ziozonych ofert;
d) wybor najkorzystniejsze) oferty.
2. Postgpowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim,
Kazdy Oferent moze ziozy¢ tylko jedng oferte.

4, Zamawiajgcy nie dopuszcza skladania ofert czesciowych. Ziozone oferty winny uwzgledniaé
wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form promocji.

5. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowa zostanie m.in.
uznana oferta, w ktorej Oferent przedstawi wigcej niz jedng kreacje dla planowanego do
zrealizowania przedsiewzigcia lub dziatania w ramach przedmiotu zaméwienia.

6. Zamawiajgcy dopuszcza, by kilka podmiotéw wspdlnie ubiegato sie o udzielenie zaméwienia
(konsorcjum). W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera w celu
reprezentowania ich w postgpowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru takiego
Wykonawcy przez Zamawiajgcego. W przypadku oferty skiadanej przez grupe podmiotow
wymagane jest okreslenie zadan, ktére bedg realizowane przez danego uczestnika konsorcjum
(ktéry uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

7. W przypadku oferty skladanej przez konsorcjum wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy
konsorcjum potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem przez uczestnikéw konsorcjum. Z tresci
umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynika¢ mozliwosé oferowania i wykonania zadan
objetych niniejszym zapytaniem oraz zakres umocowania Lidera konsorcjum. W przypadku
umocowania Lidera do ziozenia oferty lub reprezentowania uczestnikow konsorcjum w Zapytaniu

Ofgrtowym.poza umowg, do oferty nalezy dofgczy¢ stosowne petnomocnictwo lub jego kopie
uwierzytelniong przez uczestnikdw konsorcjum lub notariusza. -
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VL.

8.

10.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia i dostarczenia oferty,
pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie odpowiada za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione
przez Oferentdw w zwigzku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

Oferty niespelniajgce kryteriow wskazanych w pkt.3-8 podlegajg odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze zlozona przez Oferenta oferta opiewa na
razaco niskg cene w stosunku do zalozonego przedmiotu zamowienia, Zamawiajgcy ma prawo
zwréci¢ sig do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petnego zakresu
zamowienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN b‘"ﬁERf;‘f
UDZIELANIE WYJASNIEN. -

. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed upltywem terminu

sktadania ofert.

W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajacy moze wskazaé nowy termin
sktadania ofert, diuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w
ofertach, o ile przediuzenie tego terminu jest konieczne z uwagi na istotng zmiane Zapytania
ofertowego.

Informacja o modyfikacji zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przediuzeniu terminu skiadania
ofert zostanie przesytana do wszystkich potencjalnych Oferentéw, do ktérych przekazano
Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na  stronie internetowe]  Zamawiajgcego:
www.zzrojczyzna.com.pl

Oferent moze zwréci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed terminem otwarcia ofert.

5. Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: mar _goll@op.pl

Zamawiajacy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

7. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Oferenta wraz z odpowiedziami

bedzie przesytana do wszystkich oferentéw, do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajacego: Www.zzZrojczyzna.com.pl

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadaé¢ od Wykonawcow wyjasnien lub
dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Zmiana ztozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze wycofania

oferty i ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert. Modyfikacja
oferty po uplywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

10.Wycofanie oferty przez Oferenta, prowadzace do jego odstapienia od udziatu w Zapytaniu, mozliwe

VII.

jest poprzez ztozenie Zamawiajgcemu pisemnego o$wiadczenia w tym przedmiocie przez Oferenta

lub osobg uprawniong do jego reprezentacji. Oswiadczenie tego rodzaju winno zostaé ziozone
przed uptywem terminu otwarcia ofert.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW .~ S

— e e T R T

1. W postepowaniu mogg wzigé udziat Oferenci, ktérzy speiniajg nastepujgce warunki udziatu

w postepowaniu:

1) posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz. U. z 2019, poz. 1292 ze zm.);

2) posiadajg niezbedng wiedze | doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytan.iem ofertowym oraz dysponujg potencjalem ludzkim i potencjatem technicznym,

zapewniajacymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zaméwienia na podstawie

niniejszego Zapytania;

posiadgja uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie

odpo_w1adajacym przedmiotowi Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajg wykluczeniu z

mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepiséw lub prawomocnego

wyroku sgdu; znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajace] prawidiowe i

terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamoéwienia;
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4) nie' znajdujg sie w stanie upad
wniosku o ogloszenie upadtosci;

S) ktérych oferta nj [ ' ien
er:y 'e podlega odrzuceniu stosownie do postanowien Zawartych w Rozdziale

fosci lub likwidacji ani w stanie Uzasadniajacym ztozenie

6) ktér;y nie sa pqwiaz_ani z Zamawiajacym osobowo lub ka

a) uczestniczeniem w spoice jako wspdinik spotki cywilnej lub osobowej;

b) posuadgniu co najmniej 10% udziatow w kapitale zaktadowym lub akcii spotki;

C) petnieniu funkgiji cztonka zarzadu, organu nadzorczego, prokurenta, pe{nomo'cnika'
d) pozostawaniu w zwiazku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lu'b
powinowactwa w linii prostej; pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej, w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli:

€) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku faktycznym lub prawnym, zé moze
on budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci os6b tym stosunkiem
zZwigzanych.

7} wniosg wadium w wysokosci i na zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

8) Na potwierdzenie speinienia wymogow okreslonych w pkt. 1-5 Oferenci sktadajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania
ofertowego.

9) Na potwierdzenie spetnienia wymogow okreslonych w pkt. 6 Oferent sklada Oswiadczenie
Wg wzoru — Zatgcznika nr 5 do niniejszego Zapytania ofertowego.

10) Zamawiajacy weryfikuje, czy Oferent speinia warunki udziatu w postepowaniu na
podstawie przediozonych z ofertg dokumentéw metodg: speinia/nie spetnia.

11) Zamawiajacy i Oferent nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ziozonej oferty oraz
dokonywat jakichkolwiek zmian w jej tresci, ktore miatyby wplyw na wynik postepowania.

V. ODRZUCENIE OFERTY. £l S lpmEnwa .

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata zfozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu,

3) wykonawca zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzgdzenia,
4) zostata ziozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym,

S e e e i e
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1. Przystgpujac do niniejszego postepowania kazdy Oferent zobowigzany jest wnie$é¢ wadium
w wysokosci: 10.000,00 PLN (stownie: dziesie¢ tysiecy ziotych).

2. Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uplywem terminu skiadania ofert, tj.: do dnia
11.04.2025 r. do godz. 11:30.

Wadium wnoszone jest przelewem na rachunek bankowy Zamawiajaceg_o 0 numerze: 79 '(061
0006 0610 4262 8804 0001 z adnotacjg: ,wadium Zapytanie ofertowe - ’,,MIQ.SO wieprzowe w diecie
pudetkowej — promocja polskiej wieprzowiny wséréd cateringdw i gabinetow dietetycznych”.

3. Za termin wniesienia wadium przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku bankowym
Zamawiajgcego.

. Dowdd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do oferty.
. Wadium zostanie zwrécone na rachunek bankowy wskazany przez Oferenta.

. Wadium musi by¢ zabezpieczone przez czas zwigzania Oferenta ofertg.

-~ O o b

. Z zastrzezeniem pkt. 11 i 13, zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentow n]gstap?
niezwlocznie po rozstrzygnieciu przedmiotowego postepowania i podania do publiczne]
wiadomosci informacji o wyniku postepowania.
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8. W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postepowania bez wyboru
oferty Zamawiajgcy zwréci wadium wszystkim Oferentom w terminie do 3 dni roboczych od dnia
podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub zakonczeniu postgpowania

ofertowego bez wybrania oferty.
9. Oferentowi, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwroci wadium
niezwtocznie po zawarciu zZ nim umowy.

10.Zamawiajacy zwréci niezwtocznie wadium na wniosek Oferenta, ktory wycofat oferte przed
uptywem terminu sktadania ofert.

11 Zamawiajacy zatrzyma wadium wniesione przez Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana, w
przypadku, gdy

a) Oferent ten odmawit zawarcia umowy na warunkach okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie tego Oferenta.

12. Od wniesionego wadium Oferentowi nie nalezg sig odsetki.

— - — - - - T T T

&

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY. BAREAST. bl Ll o 0ok L R s

1. Oferta winna obejmowaé¢ calo$¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona zgodnie z
niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamowienia okreslonym w
Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. Oferta powinna zawiera¢ przynajmniej:

a. Peing nazwe i adres Oferenta oraz jego NIP, numer wpisu we wiasciwym dla niego
rejestrze (np. KRS). Dane ujawnione w rejestrze winny potwierdza¢, ze osoba
podpisujgca oferte jest uprawniona do reprezentacji Oferenta.

b. W przypadku gdy Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium RP -
numer identyfikacyjny umozliwiajacy weryfikacje Oferenta w elektronicznym rejestrze
przedsiebiorcéw kraju, w ktérym ma on siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dodatkowo —
wydruk z tego rejestru, na podstawie ktérego mozna potwierdzi¢, ze osoba podpisujgca
oferte jest uprawniona do reprezentacji Oferenta.

c. Adres e-mail Oferenta — do korespondencji w sprawie przedmiotowego postepowania.

Petng nazwe i adres siedziby Zamawiajgcego (wraz z adresem korespondencyjnym,
jesli jest inny, niz adres siedziby).

e. Nazwe projektu zgodnie z Zapytaniem Ofertowym,

f. Date sporzadzenia oferty.
g. Date waznosci oferty - wymagane 90 dni.
h. Wartos¢ brutto przedmiotu zaméwienia oraz wysoko$é obowigzujgcej stawki VAT, przy
czym na warto$c oferty skiada sie kompleksowa realizacja Kampanii.
3. Na oferte sktadaja sie w szczegdlnosci:

1) Wypeiniony Formularz Ofertowy VWykonawcy, ktérego wzor okresla Zatgcznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania i

2) Koncepcja realizacji kampanii

3) Projekt hasta przewodniego kampanii

4) Projekt graficzny hasta kampanii

9) Projekt graficzny 3 (trzech) postéw na Facebook

6) Projekt graficzny reklamy prasowej w czasopiémie branzowym

7) Harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zaméwienia uzupetniony przez
Oferenta (Zatgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego);

8) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty ~ wedlug Zatgcznika Nr 3 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

9) Dowdd wniesienia wadium.

10) Akt_ualny'p.dpis z wlasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do centralnegj
ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja
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wpisu do -rejestm lub zgloszenia do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu skiadania ofert,

11) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania — wedtug Zatgcznika nr
5 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym musza
speiniac nastepujace wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej, pierwsza strona oferty powinna byé
sporzadzona na papierze firmowym Oferenta lub by¢ opatrzona jego pieczatky firmowa.
Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zatgcznikiem nr 2 oraz O$wiadczenie Oferenta zgodne
ze wzorem stanowigcym zalgcznik nr 3 niniejszego Zapytania ofertowego, muszg byé
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we wiasciwym
rejestrze lub ewidencji badz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na
podstawie odrebnego pefnomocnictwa. Ponadto kazda zadrukowana strona oferty musi by¢
parafowana przez Oferenta lub osobe umocowang do jego reprezentowania. W przypadku
oferty ztozonej przy zadruku jednostronnym, parafowaé nalezy tylko zadrukowane strony.
Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent naniost zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do reprezentowania Oferenta;

2) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Peinomocnik inny, niz wskazany w Formularzu
Ofertowym Iub faktu udzielenia peinomocnictwa nie sposob ustali¢ na podstawie danych
ujawnionych we wlasciwym rejestrze (KRS, CEIDG), do oferty musi by¢ zatgczone
peinomocnictwo w oryginale lub w kopii poswiadczone] za zgodnos¢ z oryginatem przez
notariusza lub wystawce peinomocnictwa, okreslajgce jego zakres | podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta;

3) pozostate oswiadczenia | dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatow lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnoéé¢ z oryginalem przez Oferenta lub wiasciwg osobg upowazniong

do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do skladania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta,

5) dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ skltadane wraz z ich tlumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z tlumaczeniem sporzadzonym przez

tlumacza przysieglego;
6) dokumenty skiadajqce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz by¢ potgczone
w sposoéb trwaly,

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczgtkach, Zamawiajgcy dopuszcza ziozenie
czytelnego zapisu o tresci pieczgci, np.. nazwa firmy, siedziba NIP lub czytelny podpis

w przypadku pieczeci imienne).
Oferty niespelniajgce wymogoéw opisanych w niniejszym rozdziale podlegajg odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

XI. TERMIN ZWIAZANIA'OFERTA “06 i - e
Oferent pozostaje zwigzany zlozong ofertg przez 90 (dziewiecdziesigt) dni. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

" ——
ke

XIl. MIEJSCE | FORMA SKEADANIAOFERT ™" . = .

1. Oferte nalezy ziozyé w trwale zamknietym opakowaniu (np. w zamknigtej kopercie) z
dopiskiem ,ZAPYTANIE OFERTOWE ,Migso wieprzowe w diecie pudetkowej — promocja
polskiej wieprzowiny wérod cateringow i gabinetow dietetycznych”. NIE OWVIERAC‘DO
DNIA 11.04.2025 r. DO_GODZINY 11:40", uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie si¢ z

trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

2. Oferte nalezy ziozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczowo - finansowym realizacji dzialan, powinny by¢ zatgczone do oferty w formie

papierowe;.
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— Opakowanie powinno by¢ opatrzone co najmniej nazw3 i adresem Oferenta oraz nazws i
adresem Zamawiajacego. | )
3. Termin i miejsce skladania ofert - Oferte nalezy ziozy¢ lub wysiac na adres:
Iwiazek Zawodowy Roinikow ,Ojczyzna”

Ul Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

w nieprzekraczalnym terminie do_dnia 11.04.2025 r. do godz. 11:30.

W kazdym przypadku liczy sie data i godzina faktycznego dostarczenia oferty pod wskazany
adres.

4 Oferty zlozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu. Oferte odrzucona w warunkach
opisanych w zdaniu poprzedzajagcym Zamawiajacy zwroci Oferentowi bez ofwierania po
uplywre terminu otwarcia ofert.

5. Otwarcie ofert nastapi w dniu 11.04.2025 r. o godzinie 11.40 pod adresem:

Zwiazek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”®
Ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej.

Kryterium waga %

K: .
: Cena (brutto) 30 %
1 Kz Kreacja — koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, 20 %
: projekt hasta kampanii promocyjnej
Kz Kreacja - projekt graficzny 3 postow na profil spotecznosciowy I
: 25%
| Facebook
Ke
, Kreacja - projekt reklamy prasowej czasopismie branzowym 25 %

. Oceny bedg zaokraglane do dwéch miejsc po przecinku.
2. Ogolna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru: W= Ky + Ko + Ks + K4

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg taczng liczbg punktow
w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

1. Kryterium Cena (K¢) — 30%
Cena brutto przedmiotu zamodwienia — maksymaina ilos¢ punktéw wynosi 30 punktow.
bLiczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzonu:

cena oferty najtariszej (brutto w PLN)
K= x 100 x waga 0,30 = max 30 pkt.

cena oferty ocenianejbadanej (brutto w PLN).

Wartosc ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy Narodowego
Banku Poiskiego z dnia wystawienia {podpisania) oferty.
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2. Kryterium - koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii
promocyinej ( K;) — 20%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: koncepcjge kampanii, projekt graficzny
logotypu, projekt hasta kampanii promocyjne;j.

Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskac¢ oferta w ramach tego kryterium to 20 punktéw, gdzie
ocenie zostang poddane nastepujace podkryteria:

a) Podkryterium: Koncepcja kampanii - przewodnie, strategiczne zatozenia Kampanii maksymailna
liczba punktdw, jakg moze uzyskac oferta — 10 punktow.

Podstawa kampanii powinna sta¢ sie precyzyjnie sformutowana i przemyslana koncepcja, ktéra musi
w sposob spéjny obejmowaé i by¢ realizowana, w ramach Kampanii stanowigcej przedmiot
niniejszego Zapytania ofertowego.

Przy ocenie tego podkryterium bedg mialy znaczenie:

» spojnosé zaproponowane] koncepcji z przedsigwzigciami zawartymi w opisie przedmiotu
zamdwienia — zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego,

e wysoka jako$é zaproponowanych rozwigzan, nowatorstwo otwierajgce mozliwosci dia
oryginalnej, zapamietywane] kreacji

e zrozumienie istoty zaméwienia i roli wykonawcy

» sposOb osiaggniecia zatozonego celu Kampanii

« sposdb monitorowania postepu prac, raportowania zagrozen dla realizacji Kampanii

— maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskac oferta - 10 punktow:

Koncepcja spetnia wiekszos¢ lub wszystkie ze wskazanych zatozen 7-10 pkt.

Koncepcja spetnia w $rednim stopniu wskazane zafozenia, t]. pozostaje nie w 3-6 pkt.
pelni zbiezna z zalozeniami i dziataniami zawartymi w Opisie przedmiotu
zamoéwienia, wymaga dopracowania

Koncepcja nie spetnia wskazanych zatozen albo speinia je w znikomym stopniu 0-2 pkt.

b)Podkryterium:Projekt graficzny logotypu - maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta
— 5 punktow.
Projekt graficzny logotypu powinien stanowi¢ graficzne nawigzanie do koncepcji Kampanii.

Przy ocenie tego podkryterium beda mialy znaczenie:

e adekwatno$é, zaproponowanego projektu graficznego logotypu z zatozeniami
merytorycznymi Opisu przedmiotu zaméwienia oraz z zajozeniami strategii:

e oryginalnos¢, zapamigtywalnosc logotypu;
e estetyka graficzna, ktora powinna utatwia¢ kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcow

- maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac oferta - 5 punktow

Rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zalozenia, rozwigzania 4-5 pkt.
kreatywne; intrygujace/wyrézniajace sig; oryginalne, o wysokie] estetyce
graficznej ulatwiajgce kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcow

Rozwigzania w érednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia, wymagajgce 2-3 pkt.
dopracowania stosownie do tresci wskazanych zalozen

Rozwigzania niespetniajgce w/w zatozenia albo spelniajgce je w znikomym 0-1 pkt.
stopniu

str. 8



c) Podkryterium: Projekt hasta / sloganu kampanii promocyjnej — maksymalna liczba punktéw, jaka
moze uzyskac oferta — 5 punktow.

Hasto/slogan kampanii promocyjnej powinno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie koncepcji
Kampanii:

Przy ocenie tego podkryterium bedg mialy znaczenie:

e spojnos¢ i adekwatnos¢ zaproponowanego hasta/sloganu z zatozeniami merytorycznymi
Opisu przedmiotu zamoéwienia oraz z zalozeniami strategii;

¢ zapamietywalno$¢ — warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa hasta/sloganu powinna
utatwia¢ kodowanie komunikatu w $wiadomosci odbiorcow

-~ maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta - 5 punktow:

Rozwigzania w pelnym stopniu speiniajgce w/w zatozenia, tj. w sposoéb 4-5 pkt.
kompleksowy zbiezne z koncepcjg kampanii, rozwigzania kreatywne;
intrygujace/wyrézniajgce sie, warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa
sloganu utatwia kodowanie komunikatu w $wiadomosci odbiorcow

Rozwigzania w $rednim stopniu spetniajace w/w zafozenia, wymagajgce 2-3 pkt.
dopracowania wzgledem w/w zatozen

Rozwigzania niespeiniajgce w/w zalozen albo spetniajgce je w znikomym 0-1 pkt.
stopniu

W ramach tego kryterium do obliczenia oceny przyjmowana bedzie suma punktow uzyskanych przez
oferte oceniang w stosunku do najwyzszej sumy punktéw uzyskanej sposréd ocenianych ofert.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

i ' N
B llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x waga 0,20 = max 20 pkt.

Kz
Najwyzsza ilo$¢ punktow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

3. Kryterium -projekt graficzny 3 postow na Facebook( K3 ) — 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu 0 zaitgczone do oferty projekty graficzne 3 postow na
Facebook.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: koncepcja komunikacji postéw Facebook. Przy ocenie tego parametru bedzie
miata znaczenie spojno$é zaproponowanej koncepcji reklamy z ogélng koncepcjg kampanii.
Maksymalna liczb punktéw jakg moze uzyskaé oferta w ramach tego podkryterium to — do 15

punktow:

rozwigzania w petnym stopniu speiniajgce zalozenia podkryterium, tj. w sposob 8-15 pkt.
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii:

rozwigzania w $rednim stopniu speiniajgce w/w zatozenia tj. w sposob niepetny 4-7 pkt.
zbiezne z koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania:

rozwiazania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium 0-3 pkt.
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b) Podkryterium: wplyw zaproponowanych technik | form zastosowanych w projektach postéw
na Facebook na zauwaZzalnoé¢ | zapamigtywalno$¢ przekazu; maksymalna liczba punktéw,
jakg moze uzyskac oferta — 10 _punktow:

rozwigzania w najwiekszym stopniu speiniajgce w/w zalozenia, t|. zaproponowane | 6-10 pkt.
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach postow s3 kreatywne,
zauwazalne i ulatwiajg zapamietywalnos¢ przekazu:

rozwigzania w $Srednim stopniu spelniajgc w/w zatozenia, {. zaproponowane 3-5 pkt.
techniki | formy zastosowane w przedstawionych projektach postow na Facebook
sg kreatywne, lecz nie wyrézniajg sie znaczgco, a przekaz nie jest dobrze
zapamietywalny

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg w/w zatozenia 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktéw uzyskanych
sposréd rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktéw w tym kryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llo¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte
Ks= - x 100 x waga 0,25 = max 25 pkt.

Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert

4 Kryterium - projekt reklamy prasowej w czasopismie branzowym - (K4) - 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczony do oferty projekt graficzny reklamy prasowej w
czasopismie branzowym.

Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to 25 punktow, gdzie
ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: oryginalno$¢ projektu reklamy prasowej w czasopismie branzowym

poprzez indywidualnosé i nowatorskie nawiazanie do koncepcji kampanii. Maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskac oferta — 15 punktéw:

rozwiazania w peinym stopniu spelniajgce zatozenia podkryterium, tj. w sposob 8-15 pkt.
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii oraz oryginaine i nowatorskie

rozwigzania w $rednim stopniu speiniajagce w/w zalozenie tj. w sposob niepetny 4-7 pkt.
zbiezne z koncepcjg Kampanii, projekty wymagajgce dopracowania

rozwigzania nie speiniajgce w petni lub w matym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 0-3 pkt.

Podkryterium: wplyw zaproponowanych form w projekcie reklamy prasowej w czasopié.mie
branzowym na zauwazalno$¢ | zapamigtywalno$¢ przekazu. Maksymalna liczba punktow, jaka
moze uzyskac oferta — 10 _punktow:
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frozwig;ania w najwiekszym stopniu speiniajace, kryterium, tj. zaproponowane 6-10 pkt.
ﬁtechmi_q I formy zastosowane w projekcie graficznym s3 kreatywne, zauwazalne
| 1 ufatwiajg zapamigtywalnosé przekazu

rozwiazania w srednim stopniu spelniajace, kryterium, t). zaproponowane techniki i 3-5 pkt.
formy zastosowane w projekcie graficznym sg kreatywne, lecz nie wyrézniajg sie
znaczaco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywany:

e

e

| rozwiazania nie speifniajgce lub w matym stopniu speiniajgce w/w zaiozenia: 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktéw uzyskanych
sposrod rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktéw w tym krytenum
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llos¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywana oferte x 100 x waga 0,25 = max. 25 pkt

Najwyzsza ilo$¢ punktow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert
XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY =~ = i

1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzsza ogding liczbe punktéw.
Jezeli dwie lub wigcej ofert przedstawig taki sam bilans punktowy ceny i innych kryteriow
okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym, za najkorzystniejszg oferte sposrod takich ofert
uznaje sie oferte z najnizszg cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich Oferentéw, do ktorych
zostato skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamiesci na stronie internetowej Zamawiajgcego:

Www.zzrojczyzna.com.pl.
4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU. s

1. Zamawiajgacy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikéw postepowania o jego
rozstrzygnieciu, zawrze z Oferentem, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza,
umowe ktérej istotne postanowienia zawarte sg w Zalgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania
Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury
wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybra¢ Oferenta, ktérego oferta byta
kolejng najkorzystniejszg sposréd pozostalych, niepodlegajgcych odrzuceniu ofert, bez
przeprowadzania ponownego zapytania ofertowego w przedmiocie wyboru Wykonawcy.

| v AR

AVl.  INNE POSTANOWIENIA @ @ sy we - oo . 18 oo

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwoé¢ zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej z ofert.
Wykonawcom nie przyslugujg zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w  przypadku
skorzystania przez niego z uprawnienia wskazanego w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sig mozliwo$¢ zmiany umowy zawarte] w wyniku przeprowadzonego na podstawie
ninigjszego Zapytania ofertowego. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia iub
zwigkszenia zakresu $wiadczenia (budzetu), z zastrzezeniem pkt.3 i 4.
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. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu $wiadczenia
(budzetu) jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidiowego wykonania danego zadania wykonanie
czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie zbgdne. W powyzszym przypadku
Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajacego zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek
rekompensata za ograniczenie zakresu przedmiotu zamowienia.
. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zwigkszenie zakresu Swiadczenia
(budzetu) jest dopuszczalna, jezeli do prawidiowego wykonania danego zadania jest niezbgdne
wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a konieczno$¢ ich wykonania
powstata na skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia

umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowaloby znaczne zwiekszenie kosztbw dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie jest
mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie cbowigzujgcych przepisow prawa w zakresie majgcym wplyw
na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystgpienia sily wyzszej
majgcej wplyw na terminowoséci wykonania przedmiotu umowy,

3) gdy zmiana ta wynika z innych, istotnych okolicznosci, ktérych Strony nie mogly przewidziec w
dacie zawarcia umowy, mimo dochowania nalezyte; starannosci, a ktére moga mie¢ wpiyw na
zakres i terminowo$¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-

finansowego zadania/Projektu.

XVIL ZAEACZNIK) SRR B T R e
1- Szczeg6towy Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem czasowym.
2. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).
3. Oéwiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.
4, Wzér umowy.
B. Oéwiadczenie w sprawie powigzan.
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wMigso wieprzowe w diecle pudethowe| - promocja polskiej wieprzowiny wiéréd cateringéw |

Zalaoznlk Nr 1 do Zapytanis Ofsriow

s T —

Bzozegolowy Opls Przedmiotu Zaméwienia
wraz z harmonogramom czasowym

Tytul zadania (projekiu - Kampanil)

gabinetéw dietetycznych”

1.1 Produkty, ktérych dotyezy zadanie: - MIESO WIEPRZOWE,
1.2 Miejsca reallzac)i zadanla ~-TERYTORIUM RZECZYPOSPOLITES POLSKIES
1.3 Terminy roalizacjl zadania:

1 Opracowanle strategil wraz z logotypem 04,2025
2 | Utworzenle strony www projektu 04.2025
3 Wdrozenle, opracowanie | zaprogramowanie potencjalnych pytan i 04.2005
odpowledzi na chatbota
4 Licencja, aktualizacja | prowadzenie chatbota 04.2025 -11.2025
? sppggg?:gﬁgg::e[ow;;:??n%?agrg:: jf Ig:cebiwkl;ampania W medEeh | 042025 -11.2025
6 Opracowanie graficzne materialéw promocyjnych (gadzet Premium, 042025
banery web, nagrody)
7 Monitoring mediéw wraz z interakcjg z uzytkownikami 04.2025 -11.2025
8 Opracowanie graficzne i merytoryczne poradnika (flipbooka) 05.2025
9 Opracowanie graficzne i merytoryczne ankiet 06.2025
10 | Wykonanie materiatéw promocyjnych 07.2025
ik Reklama banerowa na portalu tematycznym 06.2025 - 7.2025
7 ([P P domors: | pmsmemoneg 2|7 s
13 | Reklama w czasopi$mie branzowym 07.2025, 08.2025
14 | Reklama w czasopismie kobiecym 07.2025, 08.2025
16 | Wysytka gadzetéw za wypetnienie ankiety 07.2025 -11.2025
16 | Wysyitka nagréd do zwyciezcédw konkursu 10.2025
Koordynacja kampanii (dbanie o terminowg realizacje zadan, dbanie
17 | o prawidiowe oznakowanie materiatéw promocyjnych, nawigzywanie | 04.2025 -11.2025

wspotpracy z podwykonawcami)
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Pomiar efektywnosci zadania wraz z analizg ankiet (proces

EAEWEZY) 11.2025

18

1.4 Beneficjenci zadania:

TG1 - firmy cateringowe, oferujgce diete pudetkowa

TG2 - gabinety dietetyczne

TG3- osoby korzystajgce z ustug firm z branzy cateringéw dietetycznych, oferujgcych diety pudetkowe
TG4 — osoby korzystajgce z ustug dietetykow i odchudzajgce sie

1.5 Opis dziatan:

Przedmiotem zadania, jest popularyzacja i oddemonizowanie polskiej wieprzowiny wsréd oséb
korzystajgcych z ustug firm z branzy cateringow dietetycznych, oferujgcych diety pudetkowe.
Wiekszos¢ zadan nalezy zrealizowaé w przestrzeni internetowej. Na utworzonej, stronie gtowne;
projektu nalezy zamiesci¢ tresci poswiecone obalaniu mitéw krazacych na temat wieprzowiny w
polskim spoteczenstwie oraz najwazniejsze informacje dotyczgce waloréw zdrowotnych i smakowych
tego migsa. Na stronie www projektu, wspieranej przez chatbota stworzonego na potrzeby kampanii,
nalezy zamie$cic ankiete, za ktorej wystanie, wypelniajgcy otrzymajg gadzet premium. Dodatkowo,
nalezy ogtosi¢ konkurs z nagrodami, dotyczgcy miesa wieprzowego. Nalezy utworzy¢ profil kampanii
w mediach spotecznosciowych (Instagram + Facebook) wraz z ich platnymi reklamami Na
popularnych portalach o tematyce branzowej i dietetycznej, nalezy zamiesci¢ reklame banerows,
zapraszajgcy do odwiedzenia strony www i fanpage'a, w celu zapoznania sie z zatozeniami kampanii.
Ponadto nalezy wyemitowaé reklamy prasowe w popularnym czasopi$mie branzowym (zdrowa
zywnosc/ cateringi dietetyczne) oraz kobiecym.

1.6 Planowane rezultaty zadania

Celem szczegotowym kampanii jest budowa i utrwalenie wéréd grupy odbiorcéw wartosci bedacych
podstawg trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakos¢, bezpieczenstwo i aspekty
prozdrowotne, promocja migsa wieprzowego jako wartosciowego zrodia petnowartosciowego biatka,
wpisujgcego sig¢ w nowoczesny i zdrowy styl zycia, zrownowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan
zwierzat), wartosci narodowe.

1.7 Monitoring i ewaluacja

Monitoringiem projektu powinien zajmowac sie koordynator wskazany w projekcie. Jego zadaniem
winno by¢ monitorowanie oraz prowadzenie statystyk dotyczgcych:

danych ze strony www projektu,

ilosci wyswietlen opublikowanych postow

ilosci wejs¢ na strone www;,

llo$ci pobran poradnika w formacie pdf (flipbooka)
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1.8 Szczegotowy budzet zadania (Kampanii).

Szacowana
Szczegolowy wykaz kosztéw Hlosé makcs: ::alna tacznie brutto
Jjednostkowa
Emisja baneru Web na portalach o tematyce branzowej - 2 msc 25 000,00 z¢ 50 000,00 z}
dietetyka
Emisja reklamy prasowej w czasopi$mie branzowym 2 wydania 20 000,00 z¢ 40 000,00 zt
Emisja reklamy prasowej w czasopi$mie kobiecym 2 wydania 27 000,00 zt 54 000,00 z!
Kampania w mediach spoteczno$ciowych (Facebook) 8 m-cy 9 000,00 zi 72 000,00 zt
przez 8 m-cy, minimum 8 postéw miesigcznie + platne
reklamy
Kampania w mediach spotecznosciowych (Instagram) 8 m-cy 4 500,00 zt 36 000,00 zt
przez 8 m-cy, minimum 8 postéw miesigcznie
Opracowanie graficzne profilu (Instagram) wraz z 1 szt. 1 000,00 zt 1 000,00 zi
aktualizacjg fanpage
Opracowanie merytoryczne ankiety internetowsj 1 szt. 1 000,00 zt 1 000,00 zt
Opracowanie graficzne materiatow promocyjnych: 1 szt. 1 500,00 zt 1 500,00 zt
{gadzet premium, banery Web, nagrody)
Opracowanie graficzne i merytoryczne poradnika w 1 szt. 18 000,00 zt 18 000,00 zt
formacie PDF, wzbogaconego o przepisy na dania z
wieprzowiny ( w formie flipbooka, czyli interaktywnej
ksigzki)
Opracowanie graficzne | merytoryczne reklamy do prasy 1 szt. 615,00 zt 615,00 zt
kobiecej i branzowej
Zakup Gadzetu Premium za wypetnienie ankiety 100 szt. 60,00 zt 6 000,00 zt
Utworzenie strony www pos$wigconej projektowi 1 szt. 5 000,00 zt 5 000,00 z¢
Zakup domeny internetowe; 1 szt. 123,00 z 123,00 zt
Wysylka i konfekcjonowanie gadzetéw za wypetnienie 100 szt. 33,00 zt 3 300,00 zt
ankiety
Wysytka nagréd do zwycigezcoéw konkursu 15 szt. 33,00 zt 495,00 z¢
Badanie efektywnosci zadania wykonane przez 1 szt. 8 000,00 zt 8 000,00 zt
niezalezny podmiot — zakoriczone raportem
Opracowanie strategii kampanii wraz z logotypem 1 szt. 9 000,00 zt 9 000,00 zt
Koordynator kampanii — 1 osoba 8 m-cy 3 000,00 zt 24 000,00 zt
Opracowanie regulaminu konkursu przeprowadzonego 1 szt. 9 000,00 zi 9 000,00 zt
Za posrednictwem strony Internetowej
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Monitoring mediow wraz z interakcjq z uzytkownikami 8 m-cy 9 000,00 zt 72 000,00 zt

Zakup nagrod dla uczestnikow konkursu 1 komplet 20 000,00 zt 20 000,00 z

Wdrozenie, opracowanie i zaprogramowanie 1 ust. 6 000,00 zt 6 000,00 z!

potencjalnych pytan i odpowiedzi na chatbota

Licencja, aktualizacja i prowadzenie chatbota 8 m-cy 4 000,00 zt 32 000,00 zt
X X 469.033,00 PLN

Razem brutto
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Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa:

Siedziba

Nr teiefonu

adres-mail

NIP

REGON

Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentuaing korespondencje (jesli inny niz powyzej):

..................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

Dane dotyczgce Zamawiajgcego:

Zwigzek Zawodowy Rolnikow ,Ojczyzna”
Ul. Podwale 6/107
22-300 Krasnystaw

Przygotowanie i realizacje zadania/projektu ,,Migso
Iskiej wieprzowiny wsréd cateringow i gabinetow
tujemy w catosci wszystkie warunki

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,
wieprzowe w diecie pudetkowej — promocja po
dietetycznych” sktadamy niniejszg oferte o$wiadczajgc, ze akcep
zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie calego zaméwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego

przedmiotowego postepowania za ceng brutto:

CENA brutto  iiasssssisrsesessatasasssessaisssianaen

............................................................................................................................

stawki podatku VAT ..o %
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2. Harmonogram rzeczowo - finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej oferty.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamoéwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4, Oswiadczamy, ze wykonamy catos¢ przedmiotu zamowienia w terminie okreslonym w

Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsiebiorcow;

b) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
zapytaniem ofertowym oraz dysponujemy potencjatem ludzkim i potencjalem technicznym
zapewniajgcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania,

¢} posiadamy uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajgcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie podlegamy wykiuczeniu z
mozliwos$ci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepiséw ani prawomocnych wyrokow
sgdow;

d) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng | terminowg
realizacje przedmiotu niniejszego zamowienia;

e) nie znajdujemy sie w stanie upadtosci lub likwidacji, ani w stanie uzasadniajgcym ztozenie
wniosku o ogtoszenie upadtosci.

B. Os$wiadczamy, ze niniejsza oferta jest dia nas wigzgca przez okres 90 dni, liczony od daty
uptywu terminu na skfadanie oferty.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamowienia wykonam(-my) osobiscie/ z udziatem
podwykonawcow™.
8. Wykaz czesci zaméwienia, ktoérej wykonanie Wykonawca zamierza powierzy¢
podwykonawcy:
2 L A AN ot e M e ey g ol ot 0 e e O
b) .

....................................................................................................................

Osoba do kontaktow z Zamawiajacym:

Imie i nazwisko

tel. Kontaktowy

Adres e-mail

Zakres odpowiedzialnosci
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Zatgczniki do Formularza Ofertowego:

1

W, s m S IR (R g 4 T G e s
K UL s
[B. o 6 ke SosSESR s S BT
TBe e o omenmescesmacss v e s TS RS R g s i

T, o o s s ST TR HE S S R TS SR R 5

Podpis 0séb uprawnionych do sktadania

oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zafgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

pieczec Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Skiadajac oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na .Przygotowanie i realizacfe
zadania/projektu ,,Migso wieprzowe w diecie pudetkowej — promocja polskiej wieprzowiny wsrod
cateringéw i gabinetow dietetycznych”.

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okresionych w Rozdziale VIl ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego .

Podpis 0s6b uprawnionych do skladania

oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy
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Zalgcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWA NR ....... (wzér)

pomiedzy:

zwanym dalej Zamawiajacym,

- Wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
ot W s e s 5 erans 1 pod numerem KRS: ......................, NIP:

zwana/ym dalej Wykonawca

uwzgledniajgc przepisy:

- ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywezych (t.j.: Dz. U.

z 2021 r., poz. 735),

- ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j; Dz.U. z 2022 r. poz. 1360, ze zm.), w

szczegolnosci art. 701 - 705,

- rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r, w sprawie

szczegotowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw
rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244, ze zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

- Zasad obstugi Funduszy promocji produkiéw rolno — spozywczych — zat do Zarzadzenia Nr

06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:

1.

§ 1. Przedmiot umowy

Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sig do przygotowania i realizacji zadania/projektu
»Mieso wieprzowe w diecie pudetkowej — promocja polskiej wieprzowiny wsrod cateringow
i gabinetow dietetycznych” w zakresie okreslonym w zaigczniku 1 do ninigjszej umowy,
zwanego dalej ,Kampanig” lub ,zadaniem”.

Wykonawca ma prawo postugiwac sig podwykonawcami w celu nalezytego wykonania Umowy.
W zadnym wypadku Zamawiajacy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych sporow
powstatych pomiedzy Wykonawcg a jego potencjalnymi podwykonawcami, w szczegdInosci
dotyczacych zaptaty na ich rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce
powierzonych mu przez Wykonawce dziatan wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez
Wykonawce, Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ zardwno wobec podwykonawcow jak
réwniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy.
Dotyczy to réwniez odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktora to odpowiedzialnos¢
Zamawiajgcego jest catkowicie wylgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktory ponosi pe%n_a
odpowiedzialno$é¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci VWWykonawcy nie stosuje sig
ograniczenia odpowiedzialno$ci wynikajgcej z art. 429 kodeksu cywilnego. el Skl

Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za swoje dziatania wynikajace z realizacjl niniejszej
umowy wobec osdb trzecich, w tym w szczegélnosci wynikajace ze spraw zwigzanych z prawami
autorskimi.
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§ 2. Czas trwania

Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.

Przewidywany termin realizacji kampanii: 15.04.2025r. — 30.11.2025r,

Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy w
przypadku gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sg dostgpne w budzecie przedsigwziecia.
W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia z Wykonawcg w terminie 14 dni
od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania
Umowy, o ktorych mowa w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio
przez Zamawiajacego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koficowego kampanii przez zamawiajgcego wobec
KOWR i Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii
Strony ustalajg, ze budzet przedmiotowej kampanii WYnosi ............... , (stownie:

Kwota o ktdrej mowa w ust1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec
Wykonawcy za realizacjg przedmiotu o ktorym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwigkszeniu, nawet jezeli rzeczywisty koszt
dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem kampanii przekracza
koszt wskazany w zataczniku 1. Wykonawca ponosi wytaczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dziatan

Wykonawca ponosi wylgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowg i odszkodowawczg za
realizacje dziatan okre$lonych w zataczniku 1, w tym za ich zgodnos¢ z obowigzujgcymi
przepisami krajowymi, wspélnotowymi oraz zasadami konkurencii majgcymi zastosowanie w
danej dziedzinie.

Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan
przewidzianych w harmonogramie.

Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéow informacyjnych i
promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojéw) zwigzanych z realizowanym zadaniem
(kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujacymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od
dnia zawarcia umowy.

Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwlocznie na adres e-mail: mar_gol1@op.pl, ©

wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzié nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w
przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych szczegoiow.

Weszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatow
drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow strony internetowej, itp.)
sporzagdzone w ramach operacji musza zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

W celu realizacji postanowieni ust. 5 Wykonawca zobowigzuje si¢ do przedktadania do akceptacji
Zamawiajacemu wszelkich projektow materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych
(m.in. materialéw drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow strony
internetowej, itp.) sporzadzonych w ramach kampanii.

Akceptacja materiatébw, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie projektow
przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik,
nakiad, format), uwzgledniajgc standardy branzowe (np. wydruki prébne, cromalin, matchprint,
animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w pkt. 6 i 7 projektow materialéw
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére musza zostaé uwzglednione przez
Wykonawce niezwlocznie, nie pézniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest zobowigzany
przesia¢ Zamawiajacemu wskazane w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami
Zamawiajacego niezwiocznie po ich wprowadzeniu. W przypadku nie zgloszenia przez
Zamawiajacego uwag w terminie 3 dni liczac od dnia wystania, zaklada si¢ ze projekty uzyskaty
przez Zamawiajgcego zaakceptowane.

9. Zamawiajacy zobowigzuje sie przekazywaé Wykonawcy wszelkie informacje niezbgdne do

wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10. W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentoéw badz tez przekazania

nieprawdziwych informacji przez Zamawiajacego - Wykonawca nie bedzie ponosit
odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajace jednak jest zobowiqzany do niezwiocznego
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zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych nieprawi [ ‘
Kampani zgodnie o Umovdg. g ykryty prawidiowo$ciach w celu przeprowadzenia

11. Wykonzg_wca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dzialan zwigzanych z realizacjg
kampanii zgodnie z obowigzujacym w tym zakresie prawem oraz standardami Zawodowymi.

12. W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach realizacji niniejszej
umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do przestrzegania w zakresie
przetwarzanra I ochrony tych danych osobowych postanowien rozporzgdzenia Parlamentu
Europejsklego I Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz.Urz. UE L
119, s. 1) — zwane dalej ,RODO" oraz stosownych przepiséw prawa polskiego obowigzujacego w
przedmiotowym zakresie.

13. Osob_ami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do podejmowania
decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegélinosci do akceptacii projektéw
materiatéw przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: ............ (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail ......... ...
b) ze strony Wykonawcy: ............, adres e-mail ........... , nrtelefonu ............;

§ 5. Zasady ptatnosci

—

. Wykonawca zobowigzuje sie¢ do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania wymagajace

zaptaty przed ich wykonaniem nie pdzniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.

. Zamawiajacy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg dziatan w ramach
kampanii w terminie 14 _dni od dnia otrzymania prawidiowo wystawionych i doreczonych przez
Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin pfatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za
uprzednig zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec 0sob trzecich.

- W szczegdlnosci w przypadku gdy Zamawiajacy, KOWR lub inny podmiot odpowiedzialny za
kontrole prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze umowa lub poszczegdine dziatania zostatly
nienalezycie wykonane z winy Wykonawcy, to zobowigzuje sie on do zwrotu Zamawiajacemu
odpowiednio w catosci wszystkich lub czesci naleznosci pienieznych otrzymanych od
Zamawiajgcego w zwigzku z Umowa.

4. W przypadku nieuznania przez KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich
niezakwalifilkowanych przez KOWR kosztéw w terminie 14 dni od momentu pisemnego
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

5. Postanowienia ust. 4 nie wyigczajg mozliwosci dochodzenia roszczen odszkodowawczych od

Wykonawcy przez Zamawiajacego na zasadach ogolnych.

N

w

§ 6. Rozliczanie umowy

1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majacymi zastosowanie do $rodkdw
finansowych z Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

2.  Wykonawca zobowigzany jest do przedkiadania dokumentow dowodowych potwierdzajacych
poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatdbw dowodowych w postaci m.in.:
fotografii, nagran, tytutdbw prasowych zawierajgcych przedmiotowg reklame, filmow wykonanych w
ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty towarzyszace wystawione w jezyku obcym muszg by¢

przettumaczone na jezyk polski.

§ 7. Kontrole

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomoséci i akceptuje, ze Zamawiajgcy moze w kazdej chwili
przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizacji dziatan w ramach umowy.

§ 8. Prawa wiasnosci intelektualnej

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikow dziatan, ktére moga
by¢ objete prawami wilasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania niniejsze)
umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej, na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia
okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autqrsl;ie prawa
majatkowe, na czas realizacji kompanii wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajgcym  z
zaplanowanych dzialan w kampanil, do wszelkich materialow, tacznie 2z opracowaniami

graficznymi, wizualnymi i1 audiowizualnymi, jak rowniez stronami internetowymi, bedacych
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wynikiem realizacji dziatar przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w calosci, jak i w czesci

spetnialy cechy utworéw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i

pra.wach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019 r,, poz. 1231 z p6zn. zm.), zwanej dalej ,ustawg’ i jako

takie bedg podlegaly ochronie wynikajgcej z przepisoéw ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich
znanych polach ekspleatacji, w tym na nastepujacych polach eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci komputera
lub innego urzgdzenia), wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg
g'rukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczng, optyczna, elektroniczng lub
inng technikg analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nosnikach, w tym nos$nikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych, noénikach papierowych
lub podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, ko$ciach pamieci,
nosnikach komputerowych i innych no$nikach zapisow | pamieci oraz wykonywania kopii tych
utrwalen, itp.;

b)  wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktdrych Utwory utrwalono — wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym wymiang egzemplarzy,

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utwordw, w tym publiczne wykonanie, wystawienie,
wys$wietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie
Utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu | w czasie przez
siebie wybranym, w tym prasa, radio, telewizja, Internecie oraz na platformach cyfrowych, w
nieograniczonej ilosci odtworzen, wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji.

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do Utwordw z chwila
ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez Zamawiajgcego na rzecz
Wykonawcy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywac przygotowane materialy/produkty wytgcznie
we wiasnych celach marketingowych, bez dodatkowej zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utwordw, Wykonawca przenosi na rzecz
Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich na
polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytuiu osobistych praw autorskich do Utworéw nie
bedg wykonywaé takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego nastepcow prawnych ani
innych podmiotéw, ktérym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworow:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym oznaczania
autorstwa Utworéw; jednoczeénie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego i osoby, ktorym
Zamawiajacy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i
korzystanie z opracowan Utworéw, w tym m.in. tumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub
koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wiasnym oraz osob uprawnionych z tytutu osobistych praw autorskich do
Utworéw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez Zamawiajgcego zgody na
wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob autorskich praw osobistych do Utwordw i
z tego tytutu Zamawiajgcy jest uprawniony w szczegélnosci do: nadzorowania postgpu
realizacji Utworow, przegladania materiatow roboczych, przekazywania materiatéw roboczych
do oceny o0so6b trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na wigczenie Utworow w catosci lub w czesci do innego utworu lub tez do
pofgczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajacemu Utworéw, przenosi na Zamawiajgcego prawo
do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzor uzytkowy, prawa z rejestracji
wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub ich czgsci bedq
podlega¢ ochronie wynikajgcej ze stosownych przepisdw ustawy - Prawo wiasnosci

przemystowej, . g
8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola

eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sig:

a) przenies¢ na Zamawiajacego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i czasowych
autorskie prawa majgtkowe do Utworéw na nowym polu eksploatacji,

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wylgczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich na nowym polu eksploataciji, y

c)  udzieli€¢ zgod i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigzac sig nie
wykonywa¢ autorskich praw osobistych do Utworow, w tym oznaczania autorstwa utworow; .

d)  przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za ceng nie wyzsza niz
200 netto ( stownie: dwieécie ziotych) za kazde nowo wynalezione pole eksploatacji.

9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, O ktérych mowa w ninigjszym paragrafie,
Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w zakresie okreslonym ust.
6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajacego do korzystania z know-how zawartego w Utworach.
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10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR mial prawo informowac lub publikowad
informacje dotyczace w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w Umowie, koncowej oceny tychze
dziatan, jak réwniez podmiotéw, ktére uczestniczyly w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnos¢ i zakaz konkurencji

1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez
Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca uzyska dostep po podpisaniu Umowy,
w szczegodlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego
poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaly oznaczone, jako
poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym réwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byly
uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.
2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego, Wykonawca
zobowigzuje sie do:
a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajacego,
b) nie ujawnia, bezposérednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
Zamawiajgcego w sposéb inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;
¢) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkéd, ktére Zamawiajacy moze ponies¢ w
wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnosc
Wykonawcy w zaden sposéb nie jest ograniczona.
3.  Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom administracji publiczne]
w zakresie wymaganym przez prawo.
4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzace rowniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakoriczenia wspétpracy Stron.

§ 10. Rozwigzanie umowy

1. Umowa moze zosta¢ rozwiazana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiajgcego
w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy,

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo otrzymania od
Zamawiajgcego pisemnego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia
odebrania wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razaco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

2. Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Wykonawce w
przypadku nieuregulowania przez Zamawiajgcego w wyznaczonym terminie faktur Vat za
wykonang ustuge, pomimo wczesniejszego wezwania do zaptaty i wyznaczenia Zamawiajgcemu
dodatkowego terminu na uregulowanie zalegtych ptatnosci.

§ 11. Spory pomiedzy Wykonawca a osobami trzecimi

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach administracyjnych jub
sadowych wszczetych przeciwko niemu wynikajacych z wykonania niniejszej umowy. Strony decyduja
w drodze porozumienia o czynnosciach, ktore nalezy podjac.

§ 12. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego wykonania umowy w
wysokoéci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.

2. Wykonawca wniesie kaucje gwarancyjng po wyplacie przez Zamawiajgcego na rachunek bankowy
Wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamdwienia (brutto) za wystawione przez
Wykonawce w trakcie realizacji zadania faktury.

3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotowkowego na konto Zamawiajgcego
nr 79 7061 0006 0610 4262 8804 0001

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajgcego z tytutu niewykonania lub
nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Calos¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrocona Wykonawcy w ciggu 7
dni od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego z KOWR z Funduszu Promaoc)l
Migsa Wieprzowego.

6. Brak zwrotu zabezpieczenia we wskazanym w ust. 5 terminie spowoduje rozpoczecie naliczania
odsetek umownych w wysokosci odsetek maksymalnych za opédznienie.
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§ 13. Postanowienia koricowe

Zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

W sprawach nieuregulowanych Umowa majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Gdyby okazalo sig, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby wystapita luka w
niniejszej umowie, wazno$¢ pozostalych ustalen nie jest przez to naruszona. Zastgpione one
zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktore w zakresie skutkéw gospodarczych i
finansowych oraz intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do postanowien dotknigtych

niewaznoscia.
Spory mogace powstac na tle stosowania

siedziby Powoda.
Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej ze Stron.

Nastepujace zatgczniki stanowig integraing czes¢ Umowy:
1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zal. nr 1 do Zapytania ofertowego -

Szczegétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z harmonogramem czasowym.
2) Oferta Wykonawcy.

Umowy bedg rozstrzygane przez sad wlasciwy dla

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zatacznik nr 5 Zapytania Ofertowego

..................................

Dane identyfikacyjne Wykonawcy

Imie

Nazwisko

Stanowisko

OSWIADCZENIE WS. POWIAZAN

Uprzedzony o odpowiedzialnosci karnej za podanie nieprawdziwych informacji cswiadczam, ze:

1) nie jestem powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym lub osobami, upowaznicnymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi w jego imieniu czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a
Wykonawcg, poprzez:

a)
b)
c)

d)

uczestniczenie jako wspélnik w spodtce cywilnej lub osobowe;j;
posiadanie co najmniej 10% udziatoéw lub akcji spotki kapitatowej;
petnienie funkcji czionka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub

petnomocnika;
pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii boczne]

lub w stosunku przysposcbienia, opieki lub kurateli;

2) nie pozostaje z zadnym z podmiotow wymienionych w pkt. 1 niniejszego o$wiadczenia w takim
stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do mojej
bezstronnoéci, w stosunku do podmiotéw uczestniczacych w postgpowaniu w sprawie
konkurencyjnego trybu wyboru wykonawcow dla zadania ,Migso wieprzowe w diecie
pudetkowej — promocja polskiej wieprzowiny wsrod cateringow i gabinetéw dietetycznych”.

(podpis 0séb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy)
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